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EinfUhrung



EinfUhrung

Ausgangssituation und Zielsetzung

Die ldentitdt deutscher Innenstddte wird sich, insbesondere beschleunigt durch ver-
gangene und fortlaufende Krisen, nachhaltig verdndern. RUckldufige Passant:innen-
frequenzen und zunehmende Leerstdnde sind keine selten zu beobachten Zustdnde
mehr. Sozio-6konomische, technische und rdumliche Entwicklungsprozesse, allen
voran die Digitalisierung, fUhren dazu, dass Innenstddte heutzutage anders
wahrgenommen werden. Das verdndert auch die Nutzungs- und Gestaltungs-
anspriche an diese. Sie sind nicht mehr allein Ort des Konsums und des Handels,
sondern entwickeln sich stetig zu ,Dritten Orten”, an welchen neben der Versorgung

auch Aspekte des Wohnens, Arbeitens und Erlebens an Bedeutung gewinnen.

Gefordert durch das Bundesprogramm ,Zukunftsfédhige Innenstédte & Zentren" (ZI1Z)
Die
Eschweger Innenstadt ist in vielerlei Hinsicht bereits durch eine starke inhaber:innen-
gefUhrte Nutzungsstruktur und ein historisches Stadtbild an Fachwerkhdusern
geprdgt. Unter dem Projekttitel ,Eschwege: Von der Innenstadt zur DrauBBen-Stadt”

will die Kreisstadt Eschwege diesen Herausforderungen aktiv begegnen.

soll sich die Innenstadt strukturell transformieren, indem die Aufenthaltsqualitdt
gezielt erhdht wird, welche sowohl der Attraktivitdtssteigerung der Innenstadt als
Einkaufsstadt, als auch als Tourismusdestination und als Aufenthaltsraum dient.

Mit dem Handlungskonzept und Transformationsmanagement fir die Eschweger
Innenstadt, ausgefihrt durch das Dortmunder Stadtplanungsbiro Stadt + Handel,
hat eine konsequente VerkniUpfung von strategischer Konzeption und umsetzungs-
orientiertem Handeln stattgefunden. Der vorliegende Gesamtbericht stellt die
Ergebnisse des mehrphasigen Prozesses dar (siehe Abb. auf S. 6). Ausgehend von

einer umfassenden Analyse des Status Quo konnten die Stdrken, Schwdchen,

Chancen und Risiken der Innenstadt herausarbeitetet werden. Diese wurde in der
Positionierung in ein strategisches Zielprofil UberfUhrt, das auf dem gemeinsam
erarbeiteten Leitbild sowie auf fUnf definierten Fokuszielgruppen basiert. Aufbauend
auf dieser strategischen Zielausrichtung folgte die Phase der Profilierung, in der eine
«Toolbox" in Form eines detaillierten MaBnahmenkatalogs mit 36 Projektansdtzen fir
fonf definierte Fokusbereiche der Innenstadt dargestellt sind. Um deren Umsetzung
entsprechend zu priorisieren, wurden in der Phase der Operationalisierung 13 Starter-,
Aufstiegs- und SchlUsselprojekte ausgewdhlt und in detaillierten Projektsteckbriefen
konkretisiert. In der letzten Phase des Handlungskonzeptes der Verstetigung wurde
abschlief3end eine zukUnftige Governance-Struktur zur dauerhaften Tragfdhigkeit des
weiteren Transformationsprozesses erarbeitet. Im Ergebnis steht die Verstetigungs-
strategie mit dem sog. ,ABC der Innenstadttransformation”, das sich auf sechs
zentralen Tatigkeitsbereichen und einem klaren Umsetzungsplan aufbaut.

Wadhrend des gesamten, zweijdhrigen Prozesses standen diverse Dialog- und Partizi-
pationsformate im Vordergrund, denn eine erfolgreiche Innenstadtentwicklung kann
nicht nur durch Einzelakteuren gelingen. Aufgaben kénnen nur dann zielgerichtet
umgesetzt werden, wenn ein gemeinsames Bewusstsein der handelnden Akteuren
geschaffen wurde. Das betrifft das Zusammenarbeiten innerhalb behordlicher
Strukturen wie auch das umfassende Einbinden aller relevanten Innenstadtakteuren.
Ehe die konzeptuellen Inhalte des Handlungskonzepts, auch allgemeinverstdndlich
Innenstadtkonzept genannt, dargelegt werden, folgt daher zundchst ein Uberblick der
durchgefihrten Beteiligungsformate.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung

Konzeptbausteine

POSITIONIERUNG PROFILIERUNG

Ein Narrativ for die Innenstadt = Eine Toolbox fir die Innenstadt
hinter dem sich alle vereinen mit konkreten Projektansédtzen

Input: Input:
Zukunftsbilder & Geschmacksmuster Ideenskizzen & Projektansdtze

Methode:
Personas, Point-of-View

Methode:
Brainstorming, Ordnen, Priorisieren

QOutput: QCutput:
Zielgruppenbetrachtung, Zielbild- R&@umlich und thematisch
entwicklung, Entwicklungsstrategien differenzierter MaBnahmenkatalog

Online-Beteiligung lund I

Jugendbeteiligung
Winter-Camp
Prototyping-Atelier

Outcome:
MaBnahmenkonzept
fiir die Innenstadt

Arbeitsebene

5
§

&

Multiplikator:innen

(] Politische Gremien

Vorstellung
Leitbild

OPERATIONALISIERUNG

Sichtbare Prototypen,
wirksame Interventionen

Input:
Umsetzungswille & -kompetenz

Methode:
Prototyping, Living Labs

Qutput:
Starter-/Schlisselprojekte, Schlissel-
immobilien, Verfahrenskonzept

=

VERSTETIGUNG

Aufbau daverhaft tragfdhiger
Governance-Strukturen

Input:
Erfahrungswerte & Kooperationswille

Methode:
Community-Building, Storytelling

Output:
Verstetigungsstrategie, Immobilien-
management, Umsetzungsbegleitung

Offentlichkeitsarbeit *

Ideenwettbewerb
Innenstadtfestival

Innenstadt Session Zero |
Innenstadt Session Zero ||

Aktivitaten und sofort
umgesetzte Projekte

Markenwerkstatt
Lenkungsgruppensitzung | bis Il

Outcome:
Passgenaue und wirksame
Netzwerke/Kooperationen

¥
i .

Vorstellung Vorstellung
Verstetigungsstrotegie  Gesamtkonzept

TRANSFORMATIONSMANAGEMENT:

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

EinfUhrung

Untersuchungsgebiet ,,Innenstadt Eschwege”

Untersuchungsgebiet f Das Untersuchungsgebiet umfasst die

' ’ Eschweger Innenstadt innerhalb der

A i) =" A ' StraBenzige Unter dem Berge, Wiesen-

: : ‘ straBe, MauerstraBe, An den Anlagen

sowie den Bereich ,Brickenhausen”

G LD = '.,';_. ; L b | nérdlich des Flusses Werra. Somit wird

/ S SN = “ die FuBgdngeriinnenzone, der Markt-

Ya/- 1% “ ! : 2% : o H | . : platz und weitere wesentliche Innen-
' stadtnutzungen eingeschlossen.

Diese Abgrenzung wurde bewusst ge-

: , e ‘ wdhlt, um eine umfassende Betrach-
f - e ~ tung aller funktionalen und sté&dtebau-

ad

e k lichen Gegebenheiten der Innenstadt zu
Pisa il el ermdglichen. Die Abgrenzung ist darUber

Al AT\ S W pr TN

- hinaus nicht als ,starre” Linie zu

N e \ \qe’@ S sSEal < verstehen, denn auch angrenzende
= B S \ ' < Bereiche, die eine besondere Bedeutung
Y ‘\Qe‘jr’“).:.j"“ =5 il 0 for die Funktion des Zentrums haben
She ' 5 (beispielsweise das Landgrafenschloss)
finden Berucksichtigung.

100 m

STA DT+IAN D E L Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht 7



Quelle: Fotos Kreisstadt Eschwege.

EinfUhrung

Impulsveranstaltung | 13. Dezember 2023

Im Rahmen der Impulsveranstaltung Mitte Dezember wurde der
Transformationsprozess fUr die Neugestaltung der Eschweger Innenstadt
offentlich eingeleitet. Durch einen Vortrag Uber gegenwdartige Trends und
Herausforderungen in der allgemeinen Entwicklung von Innenstddten und
Einzelhandelsbereichen sollten die teilnehmenden Akteure fUr die aktuellen
Entwicklungen sensibilisiert werden. Hierbei wurden konkrete Thesen zur
Zukunftsfahigkeit sowie den Herausforderungen der Eschweger Innenstadt
prdsentiert. Das Ubergeordnete Ziel dieser &6ffentlichen Auftaktveranstaltung
bestand darin, eine Aufbruchsstimmung in der Eschweger Innenstadt zu kreieren
und die Teilnehmenden fUr das Mitwirken am laufenden Prozess zu begeistern.
Hierzu wurden bewdhrte Beispiele prdsentiert und die kommenden Formate der
Beteiligung am Transformationsprozess vorgestellt. Ein informelles ,Get
Together"” bot zudem die Gelegenheit zu einem lockeren Austausch im Anschluss
des Vortrages. In diesem tauschte sich das Projektteam bereits Uber folgende
Schwerpunkte aus:

A Attraktivierung der Angebotsvielfalt und -qualitdt in den Bereichen
Einzelhandel und Gastronomie

A Bespielung der leerstehenden Ladenlokale mit innovativen Nutzungen
A Umgang mit den Themen Sauberkeit und Vandalismus im Stadtraum

A Umgang mit den Themen Parken und Verkehr in der Innenstadt

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung
Speed-Datings | 17. und 18. Januar 2024

SCHWEGE +HANDEL

Zeit fur ein kurzes ,,Date”?

Einladung zum ,,Speed-Dating” | 17. und 18. Januar 2024

HANDLUNGSKONZEPT UND TRANSFORMATIONSMANAGEMENT FUR DIE
INNENSTADT VON ESCHWEGE
BUNDESPROGRAMM ZUKUNFTSFAHIGE INNENSTADTE & ZENTREN (Z1Z)

Sehr geshrta Damen und Herren,

liebe Macherinnen und Macher der Innenstadt von Eschwege,

sicher haben Sie es schon gehért oder gelesen: die Stadt Eschwege gestaltet gemeinsam
mit dem Biro Stadt + Handel einen Zukunftsprozess fir die Innenstadt von Eschwege in

Form eines Handlungskonzepts und eines Transformationsmanagements.

Direkt zu Beginn des Prozesses wollen wir der Frage auf den Grund gehen, wie vor dem
Hintergrund aktueller Entwicklungen und absehbarer Herausforderungen die Zukunft der
Innenstadt aussieht. Wie ist eine lebendige und wandlungsfahige Innenstadt new zu jus-
tieren? Welche bislang gewshnten Nutzungen und Funktionen sind zu Gberdenken bzw.
welcher Neven bedarf es? Und welche Strukturen braucht es hierfir - jetzt und zukinftig?
Das wollen wir tun. Mutig. Ehrlich. Perspektivisch. Und jo, ganz genou, gemeinsam mit

thnent

Den Akteurinnen und Akteuren der Innenstodt von Eschwege kommt eine basandere Ba-
deutung zu. Denn nur in einem engen Dialog und mit gemeinschaftlichem Handeln kann
gien und konkrete

zu entwickeln. Fiir die Umsetzung werden zudem kurzfristig handlungsfahige und langfris-

das Ziel erreicht werden, maglichst breit getragene

tig tragfahige Strukturen benétigt.

Um direkt zu Beginn des Prozesses mit Ihnen, den Macherinnen und Machern der Innen-
stadt auf Tuchfihlung zu gehen und Sie sowie Ihre Sicht der Dinge kennenzulernen, laden

wir Sie zu ginem digitalen .Speed-Dating” mit uns ein. Dieses findet wahlweise statt am
17. Janvar 2024, vormittags in der Zeit von ¥ bis 12 Uhr oder

18. Janvar 2024, nachmittags in der Zeit von 14 bis 17 Uhr

Damit wir schnell und ohne groBen Aufwand miteinander ins Gesprach kommen, finden
unsere Speed-Dates online auf der Plattform _Zoom® statt. Eine besondere Softwarein-
stallation ist nicht erforderlich. Eine Teilnahme ist alternativ auch per Telefon méglich. Thr
Computer, Tablet oder Mobiltelefon solite jedoch mit einer Kamera und sinem Mikrofon

ausgestattet sein.

Der erste, intensivere Kontakt zu den wesentlichen
Stakeholdern
erfolgte im Rahmen von digitalen Speed-Datings. Diese

im Zuge des Transformationsprozesses

ermoéglichen einen auf das Wesentliche konzentrierten,
kurzweiligen und niedrigschwelligen Austausch mit einer
Vielzahl an relevanten Akteuren der Eschweger Innenstadt.
In kurzen, 10-minUtigen Gesprdchen mittels einer
Videokonferenz konnte somit das erste Kennenlernen der
Innenstadtakteuren und des Projektteams stattfinden. Die
Gesprdchspartner:innen wurden hinsichtlich ihrer Rolle in der
Innenstadt von Eschwege sowie ihrer Erwartungshaltung an
den beginnenden Prozess befragt. DariUber hinaus bestand
die Méoglichkeit, weitere fUr den Transformationsprozess

potenziell relevante Akteuren zu identifizieren.

Mit den Speed-Datings konnten zu Beginn des Prozesses
folgende, wesentliche Schwerpunkte herausgefiltert werden:

A Attraktivierung und Ausbau der Angebotsvielfalt in der
Eschweger Innenstadt

A Bespielung von leerstehenden Ladenlokalen mit
tempordren Nutzungen und langfristigen Lésungen

Etablierung der Innenstadt als attraktiven Wohnstandort

Bespielung des &ffentlichen Raums mit Spiel- und
Sportgerdten (insb. zur intensiveren Ansprache von
Familien mit Kindern)

A Steigerung der Aufenthaltsqualitdt und Attraktivierung
des &ffentlichen Raums mit weiteren Grinelementen und
Sitzmaoglichkeiten

A Steigerung der Sichtbarkeit bzw. Lesbarkeit der
Eschweger Innenstadt

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Innenstadt-Spaziergang | 06. Februar 2024

Um das ,lokale Wissen" der Akteure vor Ort zu erfassen, wurde am 6. Februar
2024 ein Innenstadt-Spaziergang durchgefUhrt. Mit rd. 40 Akteuren, darunter
Einzelhandler:iinnen, Kulturschaffende, Anwohner:iinnen, Vertreteriinnen der
Stadtverwaltung und weitere Interessierte, wurden qualitative
Strukturmerkmale sowie funktionale und stddtebauliche Aspekte der Eschweger
Innenstadt situationsbezogen am ,lebendigen Objekt” diskutiert. Die Route
fUhrte vom Marktplatz Uber den Obermarkt, Stad, Hospitalplatz sowie
Wallgasse und Alter Steinweg zurick zum Rathaus.

Wesentliche Themenschwerpunkte umfassten insbesondere:

A Bespielung bzw. Aufwertung des &ffentlichen Raums und der Pldtze mit
Sitzgelegenheiten, Spielgerdten, Grin- und Schattenelementen

A Aufwertung und Stdarkung der Nutzungsmischung in der Innenstadt mit neue
bzw. innovativen Konzepten

A Umgang mit Nutzungskonflikten zwischen Anwohner:innen vs. Nutzung des
offentlichen Raums in den Abendstunden vs. Gastronomie

A Bericksichtigung verschiedener Verkehrsteilnehmenden (u. a.
Abstellméglichkeiten fUr Fahrrader)

A differenzierte Betrachtungsweise bzw. Wahrnehmung der Eschweger
Innenstadt zwischen Touristiinnen und Akteuren vor Ort

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Fitness-Check-Workshop | 13. Februar 2024

Mit rd. 30 Interessierten wurde Mitte Februar der Fitness-Check-Workshop
durchgefUhrt, um den Status Quo der Innenstadt durch die Expertise und Vor-

Ort-Kenntnis der Innenstadtakteuren themenspezifisch anzureichern. Dazu
tauschten sich die Teilnehmenden in Kleingruppen zZU den
Untersuchungsschwerpunkten VITALITAT, INDIVIDUALITAT und MENTALITAT
aus. An insgesamt sieben Dialogstationen diskutierten die Kleingruppen Uber die
2! Hauptanlaufstellen in der Innenstadt und fehlende Angebote, bewerteten die

.
- Erreichbarkeit der Innenstadt und verorteten beliebte und unbeliebte Orte sowie
empfehlenswerte Orte fUr Besucher:innen. Dabei zeichnete sich an vielen Stellen
Eteihbas ein einheitliches Bild ab (siehe nachfolgende Seite):

S.5/8% A negative Bewertung der Verkehrssituation fir Radfahrende in der Innenstadt

: A Forstgasse u. a. als einer der wesentlichen Wegeverbindungen in die
E'vc(h:ov’nu‘.OFw

o \ Innenstadt; gleichzeitig nahezu eindeutige Bewertung der Forstgasse als
/’ - | 4 f unbeliebter Ort

A Eschweger Innenstadt wird v. a. aufgrund ihrer Ruhe, der kurzen Wege und
des historischen Fachwerks geschatzt

Bereits in diesem frihen Status des Prozesses sind sich die Akteure einig, dass es
ein ,2WIR-GefUhl" braucht, um in einem (sich zu bildenden) Netzwerk aus
Einzelhdndler:innen, Gastronom:innen, Anwohner:iinnen, Kulturschaffenden,
sozialen Trdger:innen, Stadtverwaltung und Politik sowie weiteren Interessierten

die Entwicklung der Eschweger Innenstadt gemeinsam voranzutreiben.

STA DT+IAN D E L Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht 1



Quelle: Fotos Stadt + Handel, *Ausschnitte der Ergebnisdokumentation.

EinfUhrung

Fitness-Check-Workshop | 13. Februar 2024*

@ Vitalitat

°  An welchen Orten in der | dt von E gy

Ublicherweise, um durch die Innenstadt zu gghen?

Sie an? Welche Wege und StraBen nutzen Sie

&/ﬁ lndnvndual'ltat

An welchen Orten in der Innenstadt von Eschwege halten Sie sich besonders gerne auf und welche Orte meiden Sie eher?

Legende

@ - beliebter Ort
@ - unbeliebter Orte

Vitalitat

o ©

Wie bewerten Sie die folgenden Aspekte der Mobilitét in Bezug auf die Innenstadt von Eschwege?

Erreichbarkeit PKW

® ©
[ ===

Erreichbarkeit OPNV

® ©

.

-> Einstieg fiir Rollatoren (Alte Brauerei)

Verkehrssituation als Radfahrende

© ® © © O
esesesss o

- Zu wenig Abstellplatze fir Rader

Verkehrssituation als FuBgénger:in

[
> Barrierefreiheit ist zT. problematisch

- Richtung Subway/ Toom unibersichtlich (v.a. fir Leute
von auBerhalb

’} Mentalitdt

Beschreiben Sie die Innenstadt von Eschwege in drei Schlagworten

/Sonlerungsbedurﬂ:l\ / OF \\ //'/

Ausgestorben
Armselig / \
)|

Div. Mérkte
Johannisfest

/\

\/

// Werrastrand \ / Gut erreichbar

( Schénes Fachwerk

Schénes Fachwerk

Kurze Weg

e

+Authentisch”

Gemutlich

& \\/

Versorgend

\ Hemingway \\ Meistens friedlich / \\ Triob
. g —
Ruhig \ / Johannisfest Kurze Wege
(Leer (Menschen + Geschafte) | Fachwerk Uberaltes Angebot
We Heimatstadt / \AuBengastronomle \ Ruhlg (pos.)
— e 4

/ Open Flair \
Gemdtlich )
Historisch /'

Schnell und gut errelchb

Dietemann

°’/\ >

\ / Historisch \\

Kurze Wege
/\Bevolkerung uberolt/

— e

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Tag der Stadtebauforderung | 10. Mai 2024

Das erste Beteiligungsformat in der Phase der Positionierung fand im Rahmen
des Tags der Stddtebauférderung am 10. Mai 2024 statt. Der Anlass wurde
genutzt, um den Stadtfestbesucher:iinnen auf dem Obermarkt die Gelegenheit
zu bieten, offen und niederschwellig ihre Meinung zur Innenstadt und deren
zukUnftige Entwicklung zu duBern. Durch den zentralen Standort konnten auch

Gedankenspiel:

Du bist Biirgermeisterin oder Blrgermeister
von Eschwege und hast 50.000 € zur
Verflgung. =
Gesprdche mit reguldren Innenstadtbesucheriinnen, Anwohnenden und

Touristiinnen gefihrt werden. Der Mix an Beteiligungsmdoglichkeiten umfasste
dabei speziell auf Kinder zugeschnittene Formate wie das Gedankenspiel ,,Du
bist BUrgermeister:in” (siehe Abbildung). Weiter wurde im Sinne der

Was wiirdest Du sofort umsetzen?!

Positionierung erstmalig ein Perspektivenwechsel angesto3en, indem sich durch
die Darstellung ausgewdhlter Personas aus verschiedenen Zielgruppen mit deren
BedUrfnissen und Anforderungen an die Innenstadt auseinandergesetzt wurde.

Durch die o6ffentliche Beteiligung konnten wesentliche Erkenntnisse erfasst
werden. Es konnte eine umfangreiche Liste an ersten MafBnahmenvorschldagen
von &ffentlichen Wasserspendern bis hin zu Indoor-Familien-Angeboten wie z. B.
Kletterhallen zusammengetragen werden Von den vier dargestellten Personas
aus den Zielgruppen Schiler:iinnen, Alleinerziehende, Rentner:iinnen und
Touristiinnen wurden vor allem fUr die letzten beiden zahlreiche BedUrfnisse
formuliert. Die Winsche der Senioriinnen waren dabei stark service- und
komfortorientiert, Touristiinnen interessieren sich dagegen mehr fir ein
Attraktivitét im Stadtbild und bei den Aufenthaltsméglichkeiten.

KREISSTADT
ESCHWEGE STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung

Online-Beteiligung | Mai - Juni 2024

Von der Innenstadt
zur Draufien-Stadt

=] ] &

IHRE MEINUNG IST

Laufzeit bis zum 10. Juni 2024!

&

KREISSTADT

ESCHWEGE

Online-Beteiligung

Oder besuchen Sie www.menti.com und
nutzen Sie den Code 5292 6114.

STADTHANDEL

etzt itmactleh! _

Um den
generieren und die Offentlichkeit einzubeziehen, wurde eine
Online-Beteiligung mit Fragen rund um die Innenstadt von
Eschwege durchgefUhrt. Diese diente unter anderem dazu,

Erkenntnisse zu rdumlichen und gestalterischen Schwer-

eine Breitenwirkung fur Gesamtprozess zu

punkten zu sammeln und erste Priorisierungen zu
MafBnahmen in den Handlungsfeldern Erreichbarkeit und
Events in der Innenstadt einzuholen. DarUber hinaus konnten
die Teilnehmenden eine Einordnung der Zielgruppen
vornehmen und Ideen und Wuinsche fir die allgemeine

Attraktivierung der Eschweger Innenstadt formulieren.

Die Online-Beteiligung erstrecke sich von Ende Mai bis Mitte
Juni Uber drei Wochen hinweg und konnte eine Gesamt-
Die
Ergebnisse flieBen im weiteren Prozessverlauf insbesondere
in die Formulierung des Zielbilds fUr die Innenstadt ein und

beteiligung von rund 180 Teilnehmenden erreichen.

liefern erste Handlungsansdtze im Rahmen des Trans-

formationsmanagements.
Ein
ist nur schwach

Wesentliche Erkenntnisse der
genereller Fokus auf den Einzelhandel

erkennbar, denn die ,Stdrkung des Einzelhandels und der

Online-Beteiligung:

lokalen Geschafte” wird nur mit 27 % als grof3ter Schwer-

punkt fur die zukUnftige Entwicklung der Innenstadt gewdhlt.
Die fehlende Eindeutigkeit in der Schwerpunksetzung deutet
auf eine multifunktionale Ausrichtung hin. Beziglich der
Gestaltung der &6ffentlichen Pldtze wird zwischen den fUnf
Auswahlmdglichkeiten ebenfalls recht homogen priorisiert:
Sitzmdglichkeiten und Grinelemente heben sich zwar etwas
starker ab, die Wasser-, Schatten- und Spielelemente werden
jedoch alle ghnlich stark gewichtet. Als Veranstaltungen und
Events winschen sich die Teilnehmenden vor allem kleinere
Veranstaltungen, die auf die BedUrfnisse und Interessen der
lokalen BUrgerinnen und Birger zugeschnitten sind. Bei der
Priorisierung der Férderung der Mobilitdt und Erreichbarkeit
der Innenstadt belegen der Ausbau der Fahrrad-, OPNV- und
FuBverkehrsinfrastruktur die ersten drei Pldtze vor der Pkw-
Infrastruktur, den Sharing-Angeboten und den E-Lade-
stationen. In der Zielgruppenbetrachtung werden mit etwa
45 % aller Stimmen die (jungen) Familien als wichtigste
Zielgruppe fiUr die zukUnftigen Entwicklungen bewertet. Im
Abschluss 120 konkrete MaBnahmen
Attraktivierung Sicht
Teilnehmenden gesammelt werden. Diese sind zum Grof3teil
(47 %) dem Handlungsfeld Individualitat (d. h. Stadtraum-,
Nutzungs- und Immobilienqualitédten) zuzuordnen.

konnten ca. zur

der Innenstadt aus der der
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung
Online-Beteiligung auf dem Open Flair | 7. - 11. August 2024

&

KREISSTADT

ESCHWEGE

STADTHANDEL

Etwa zwei Monate nach der ersten Online-Beteiligung wurde
durchgefihrt, die sich speziell an die
und Besucher des Open Flair
gerichtet hat. Das Festival zieht jdhrlich deutschlandweit
rund 20.000 Besucher:iinnen an, die wdhrend der fUnf

eine weitere

Besucherinnen Festivals

Veranstaltungstage oftmals Innenstadtbesuche vornehmen
und damit eine nennenswerte Zielgruppe darstellen. An die
Festivalbesucheriinnen wurden entlang des Formats
.5 schnelle Fragen an dich!" ausgewdhlte Fragen rund um die
Innenstadt gerichtet, um deren Prioritdten, Meinungen und

Bedarfe zu erkennen.

Die Online-Beteiligung wurde fir die Dauer des Festivals vom
Mittwoch, den 7. August bis zum Sonntag, den 11. August
2024 durchgefihrt und konnte eine Gesamtbeteiligung von
rund 250 Teilnehmenden erreichen. Die Ergebnisse flieBen im
weiteren Prozessverlauf insbesondere in die Zielgruppen-
betrachtung ein.

Wesentliche Erkenntnisse der Online-Beteiligung: Von den
insgesamt 252 Teilnehmenden gaben 32 % an, in Eschwege
zu wohnen. Von den restlichen haben 34 % die Innenstadt
schon einmal wdhrend des Festivals besucht und lediglich 4 %

der Teilnehmenden waren noch nie in der Innenstadt. Weitere
30 % gaben an, nicht in der ndheren Umgebung zu leben und
trotzdem schon unabhdngig vom Open Flair fir einen Besuch
in der Eschweger Innenstadt gewesen zu sein.

Im Vergleich zur ersten Online-Beteiligung ist hier kein Fokus
auf den erkennbar. Ein
Gastronomieangebot, der Zugang
Toiletten sowie Sauberkeit und gute Beleuchtung sind hier
wichtigere Aspekte fir einen Innenstadtbesuch, was den
vorherrschenden

Einzelhandel ansprechendes

zu Trinkwasser und

BedUrfnissen wdhrend eines Festival-

besuchs entspricht.

Bei einer Skala von 1 (ich stimme nicht zu) bis 5 (ich stimme
voll zu) erreicht die Innenstadt mit 4.0 Punkten eine gute
Bewertung hinsichtlich der Besuchswirdigkeit wdhrend des
Open Flairs. Dieser Wert sinkt nur leicht auf 3.4 bei der
Besuchswirdigkeit auBBerhalb des Festivals. Niedrigere
Bewertungen wurden bei der Kenntnis Uber interessante
Geschdfte und Angebote in der Innenstadt (2.9) abgegeben
und ob sich die Teilnehmenden vorstellen kénnen, in
Eschwege zu leben (2.8). In allen Aspekten befinden sich die

Antworten jedoch im Bereich Uber dem Durchschnitt (2.5).
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung

Innenstadt-Spaziergang Il | 3. September 2024

Von der Innenstadt \

zur Draufien-Stadt

Einladung zum Innenstadtspaziergang

den Blick im Rahmen | T ¥
paziergangs auf die Z 7 1
ngen und aktuellen Planungen im eut’anmelde“-,
tischen Raun A =3 £V
deen und Perspektiv

Wann?

eptember 2024
ca. 20:30 Uhr

Bitte melden Sie sich iber den QR-Code
bis zum 3. September 2024 an oder
schreiben Sie uns eine Mail an:
eschwege@stadt-handel.de

Start am Marktplatz

pkne ‘3 KREISSTADT
ESCHWEGE STADTHANDEL

Aufgrund weiterer Nachfrage v. a. aus dem Bereich der Gewerbetreibenden
wurde am Abend des 3. September 2024 ein zweiter Innenstadt-Spaziergang
durchgefUhrt. Mit rd. 25 interessierten Akteuren wurden die Strukturmerkmale
und funktionalen Aspekte der Eschweger Innenstadt sowie die stddtebaulichen
Plane und (Vor-)Entwirfe einzelner Projekte an verschiedenen Standorten
diskutiert. Die Route fUhrte vom Marktplatz Uber den Obermarkt, am Stad
entlang mit EinschUben in die Forstgasse und den Nikolaiplatz zurUck Uber die
Marktstraf3e bis hin zur Marktkirche. Die Abschlussstation bildete der ehemalige
Busbahnhof am Parkplatz an der WiesenstralBe. Zudem wurden Anregung zur
Leerstandsbespielung geteilt.

Wesentliche Themenschwerpunkte umfassten insbesondere:

A In der gesamten Innenstadt, aber vor allem am Stad, werden mehr
Fahrradabstellméglichkeiten bendtigt

A Begrinungen erhéhen die Aufenthaltsqualitdt maBgeblich, die Auswahl der
Pflanzen und Baume muss dabei durchdacht sein (Laubproblematik)

A Stad braucht Aufmerksamkeit in Form von mehr Gestaltungselementen (z. B.
grUne und blaue Infrastruktur) und konsumfreien Sitzgelegenheiten

A Forstgasse ist keine EinkaufsstraBe mehr, sondern geprégt von
Dienstleistungen und Gastronomie

A Leerstdnde kénnten Werbefldchen, Rdume fir Workshopangebote und
soziale Einrichtungen (z. B. Kinderbetreuung, generationenUbergreifend) sein

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Perspektiven-Werkstatt | 23. September 2024

Am 23. September 2024 kamen verschiedenen Akteure zusammen, um in einem

Von der Innenstadt
zur Draufden-Stadt

kreativen Werkstattformat die Eschweger Innenstadt der Zukunft aus der
Perspektive verschiedener Zielgruppen zu betrachten. Einleitend wurden die
bisherigen Analyseergebnisse des Status quo vorgestellt und der Blick auf
mogliche Zukunftsvisionen gelenkt. In zwei Arbeitsphasen setzten sich die
Teilnehmenden mit der Frage auseinander, wie die Innenstadt im Jahr 2035 von
verschiedenen Fokuszielgruppen genutzt und wahrgenommen wird. Aus den bis
dato aus den bisherigen Beteiligungsformaten abgeleiteten Zielgruppen der

Einladung zur Perspektivenwerkstatt

’

Ich gehe gerne auf F=

dlan Wochsnréid! Ich liebe das alte

Fachwerk!

Ich méchte mehr Yy
Stellplatze!

Jugendlichen, jungen Familien, Senior:iinnen, Tourist:iinnen und Festival-
besucher:innen wurde hierfUr jeweils eine spezifische Persona bereitgestellt. Die
funf Personas wurden durch Arbeitsgruppen in Steckbriefen und einer eigenen
Visitor-Journey konkretisiert. Diese fiktiven Innenstadtbesuche wurden anhand
von verschiedenen Orientierungsfragen konstituiert: Mit welchem Anliegen
suche ich die Innenstadt auf? Wo ist mein dortiger Lieblingsort? Weshalb
wiederhole ich meinen Besuch?

Die Ergebnisse zeigen, dass die Innenstadt perspektivisch zielgruppenUbergrei-
fend weniger als klassischer Einzelhandelsstandort, sondern mehr als attraktiver
und familidrer Aufenthaltsort fir Anwohnende ebenso wie fir Besucher:innen
charakterisiert wird. Die besondere Rolle der funf Fokuszielgruppen wurde
seitens der Teilnehmenden bestdtigt. In der Diskussion wird auBerdem die
Wichtigkeit diverser Themen der &kologischen und sozialen Nachhaltigkeit
betont.

20:30 Uhr Wir méchten mit Ihnen den
"Perspektivenwechsel" wagen:

Wir richten den Blick auf die Zukunft

der Innenstadt, um diese aus der Sicht
unterschiedlicher Zielgruppen zu betrachten!
Und das von jung bis alt!

Anmelden per E-Mail unter:
eschwege@stadt-handel.de

KREISSTADT

e ESCHWEGE STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Jugendbeteiligung | 12. November 2024

Das erste Beteiligungsformat im Rahmen der Profilierungsphase fand Mitte
November 2024 statt Es zielte auf die direkte Einbindung der jungen Generation
in die Innenstadtentwicklung ab.

In einem mehrstufigen Ansatz wurden die Schiler:innen der Beruflichen Schule
Eschwege eingebunden, um die spezifischen Anforderungen und WUnsche der
Jugend zu erfassen und in die laufenden Planungen zu integrieren. An drei
zentralen Orten (Busbahnhof, Werratalsee und Jugendzentrum / Schlossgarten)
hatten die Schileriinnen die Moglichkeit, Projektideen zu entwickeln und in
Steckbriefen zu konkretisieren. In einer zweiten Phase legte sich die Schulklasse
auf den Fokusbereich Jugendzentrum / Schlossgarten fest und vertiefte diesen
mit digitalen Visualisierungen, der Erstellung eines Nutzungskonzepts sowie der
Einbeziehung von Expertiinnen durch Interviews. Das Format fUhrte zu einer
Vielzahl an MaBnahmenvorschldgen, die gezielt zur Aufwertung des
Jugendzentrums und des Schlossgartens beitragen. Dazu zdhlen unter anderem
gestalterische Anpassungen wie die Erneuerung des Basketballfeldes, die
Schaffung eines Grillplatzes sowie die Erweiterung der Offnungszeiten.
Ergdnzend wurden moderne Ansdtze wie die Einrichtung eines ,Contis”
(Container-Treffpunkt) angeregt.

Die Ergebnisse der Jugendbeteiligung flieBen direkt in den Transforma-
tionsprozess ein. Gleichzeitig dienen sie den Schileriinnen als Impuls, um die
Ansdtze weiter auszuarbeiten und in ein konkretes Nutzungskonzept zu
UberfUhren.
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