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EinfUhrung



EinfUhrung

Ausgangssituation und Zielsetzung

Die ldentitdt deutscher Innenstddte wird sich, insbesondere beschleunigt durch ver-
gangene und fortlaufende Krisen, nachhaltig verdndern. RUckldufige Passant:innen-
frequenzen und zunehmende Leerstdnde sind keine selten zu beobachten Zustdnde
mehr. Sozio-6konomische, technische und rdumliche Entwicklungsprozesse, allen
voran die Digitalisierung, fUhren dazu, dass Innenstddte heutzutage anders
wahrgenommen werden. Das verdndert auch die Nutzungs- und Gestaltungs-
anspriche an diese. Sie sind nicht mehr allein Ort des Konsums und des Handels,
sondern entwickeln sich stetig zu ,Dritten Orten”, an welchen neben der Versorgung

auch Aspekte des Wohnens, Arbeitens und Erlebens an Bedeutung gewinnen.

Gefordert durch das Bundesprogramm ,Zukunftsfédhige Innenstédte & Zentren" (ZI1Z)
Die
Eschweger Innenstadt ist in vielerlei Hinsicht bereits durch eine starke inhaber:innen-
gefUhrte Nutzungsstruktur und ein historisches Stadtbild an Fachwerkhdusern
geprdgt. Unter dem Projekttitel ,Eschwege: Von der Innenstadt zur DrauBBen-Stadt”

will die Kreisstadt Eschwege diesen Herausforderungen aktiv begegnen.

soll sich die Innenstadt strukturell transformieren, indem die Aufenthaltsqualitdt
gezielt erhdht wird, welche sowohl der Attraktivitdtssteigerung der Innenstadt als
Einkaufsstadt, als auch als Tourismusdestination und als Aufenthaltsraum dient.

Mit dem Handlungskonzept und Transformationsmanagement fir die Eschweger
Innenstadt, ausgefihrt durch das Dortmunder Stadtplanungsbiro Stadt + Handel,
hat eine konsequente VerkniUpfung von strategischer Konzeption und umsetzungs-
orientiertem Handeln stattgefunden. Der vorliegende Gesamtbericht stellt die
Ergebnisse des mehrphasigen Prozesses dar (siehe Abb. auf S. 6). Ausgehend von

einer umfassenden Analyse des Status Quo konnten die Stdrken, Schwdchen,

Chancen und Risiken der Innenstadt herausarbeitetet werden. Diese wurde in der
Positionierung in ein strategisches Zielprofil UberfUhrt, das auf dem gemeinsam
erarbeiteten Leitbild sowie auf fUnf definierten Fokuszielgruppen basiert. Aufbauend
auf dieser strategischen Zielausrichtung folgte die Phase der Profilierung, in der eine
«Toolbox" in Form eines detaillierten MaBnahmenkatalogs mit 36 Projektansdtzen fir
fonf definierte Fokusbereiche der Innenstadt dargestellt sind. Um deren Umsetzung
entsprechend zu priorisieren, wurden in der Phase der Operationalisierung 13 Starter-,
Aufstiegs- und SchlUsselprojekte ausgewdhlt und in detaillierten Projektsteckbriefen
konkretisiert. In der letzten Phase des Handlungskonzeptes der Verstetigung wurde
abschlief3end eine zukUnftige Governance-Struktur zur dauerhaften Tragfdhigkeit des
weiteren Transformationsprozesses erarbeitet. Im Ergebnis steht die Verstetigungs-
strategie mit dem sog. ,ABC der Innenstadttransformation”, das sich auf sechs
zentralen Tatigkeitsbereichen und einem klaren Umsetzungsplan aufbaut.

Wadhrend des gesamten, zweijdhrigen Prozesses standen diverse Dialog- und Partizi-
pationsformate im Vordergrund, denn eine erfolgreiche Innenstadtentwicklung kann
nicht nur durch Einzelakteuren gelingen. Aufgaben kénnen nur dann zielgerichtet
umgesetzt werden, wenn ein gemeinsames Bewusstsein der handelnden Akteuren
geschaffen wurde. Das betrifft das Zusammenarbeiten innerhalb behordlicher
Strukturen wie auch das umfassende Einbinden aller relevanten Innenstadtakteuren.
Ehe die konzeptuellen Inhalte des Handlungskonzepts, auch allgemeinverstdndlich
Innenstadtkonzept genannt, dargelegt werden, folgt daher zundchst ein Uberblick der
durchgefihrten Beteiligungsformate.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung

Konzeptbausteine

POSITIONIERUNG PROFILIERUNG

Ein Narrativ for die Innenstadt = Eine Toolbox fir die Innenstadt
hinter dem sich alle vereinen mit konkreten Projektansédtzen

Input: Input:
Zukunftsbilder & Geschmacksmuster Ideenskizzen & Projektansdtze

Methode:
Personas, Point-of-View

Methode:
Brainstorming, Ordnen, Priorisieren

QOutput: QCutput:
Zielgruppenbetrachtung, Zielbild- R&@umlich und thematisch
entwicklung, Entwicklungsstrategien differenzierter MaBnahmenkatalog

Online-Beteiligung lund I

Jugendbeteiligung
Winter-Camp
Prototyping-Atelier

Outcome:
MaBnahmenkonzept
fiir die Innenstadt

Arbeitsebene

5
§

&

Multiplikator:innen

(] Politische Gremien

Vorstellung
Leitbild

OPERATIONALISIERUNG

Sichtbare Prototypen,
wirksame Interventionen

Input:
Umsetzungswille & -kompetenz

Methode:
Prototyping, Living Labs

Qutput:
Starter-/Schlisselprojekte, Schlissel-
immobilien, Verfahrenskonzept

=

VERSTETIGUNG

Aufbau daverhaft tragfdhiger
Governance-Strukturen

Input:
Erfahrungswerte & Kooperationswille

Methode:
Community-Building, Storytelling

Output:
Verstetigungsstrategie, Immobilien-
management, Umsetzungsbegleitung

Offentlichkeitsarbeit *

Ideenwettbewerb
Innenstadtfestival

Innenstadt Session Zero |
Innenstadt Session Zero ||

Aktivitaten und sofort
umgesetzte Projekte

Markenwerkstatt
Lenkungsgruppensitzung | bis Il

Outcome:
Passgenaue und wirksame
Netzwerke/Kooperationen

¥
i .

Vorstellung Vorstellung
Verstetigungsstrotegie  Gesamtkonzept

TRANSFORMATIONSMANAGEMENT:

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

EinfUhrung

Untersuchungsgebiet ,,Innenstadt Eschwege”

Untersuchungsgebiet f Das Untersuchungsgebiet umfasst die

' ’ Eschweger Innenstadt innerhalb der

A i) =" A ' StraBenzige Unter dem Berge, Wiesen-

: : ‘ straBe, MauerstraBe, An den Anlagen

sowie den Bereich ,Brickenhausen”

G LD = '.,';_. ; L b | nérdlich des Flusses Werra. Somit wird

/ S SN = “ die FuBgdngeriinnenzone, der Markt-

Ya/- 1% “ ! : 2% : o H | . : platz und weitere wesentliche Innen-
' stadtnutzungen eingeschlossen.

Diese Abgrenzung wurde bewusst ge-

: , e ‘ wdhlt, um eine umfassende Betrach-
f - e ~ tung aller funktionalen und sté&dtebau-

ad

e k lichen Gegebenheiten der Innenstadt zu
Pisa il el ermdglichen. Die Abgrenzung ist darUber

Al AT\ S W pr TN

- hinaus nicht als ,starre” Linie zu

N e \ \qe’@ S sSEal < verstehen, denn auch angrenzende
= B S \ ' < Bereiche, die eine besondere Bedeutung
Y ‘\Qe‘jr’“).:.j"“ =5 il 0 for die Funktion des Zentrums haben
She ' 5 (beispielsweise das Landgrafenschloss)
finden Berucksichtigung.

100 m
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Quelle: Fotos Kreisstadt Eschwege.

EinfUhrung
Impulsveranstaltung | 13. Dezember 2023

Im Rahmen der Impulsveranstaltung Mitte Dezember wurde der
Transformationsprozess fUr die Neugestaltung der Eschweger Innenstadt
offentlich eingeleitet. Durch einen Vortrag Uber gegenwdartige Trends und
Herausforderungen in der allgemeinen Entwicklung von Innenstddten und
Einzelhandelsbereichen sollten die teilnehmenden Akteure fUr die aktuellen
Entwicklungen sensibilisiert werden. Hierbei wurden konkrete Thesen zur
Zukunftsfahigkeit sowie den Herausforderungen der Eschweger Innenstadt
prdsentiert. Das Ubergeordnete Ziel dieser &6ffentlichen Auftaktveranstaltung
bestand darin, eine Aufbruchsstimmung in der Eschweger Innenstadt zu kreieren
und die Teilnehmenden fUr das Mitwirken am laufenden Prozess zu begeistern.
Hierzu wurden bewdhrte Beispiele prdsentiert und die kommenden Formate der
Beteiligung am Transformationsprozess vorgestellt. Ein informelles ,Get
Together"” bot zudem die Gelegenheit zu einem lockeren Austausch im Anschluss
des Vortrages. In diesem tauschte sich das Projektteam bereits Uber folgende
Schwerpunkte aus:

= Attraktivierung der Angebotsvielfalt und -qualitat in den Bereichen
Einzelhandel und Gastronomie

= Bespielung der leerstehenden Ladenlokale mit innovativen Nutzungen
= Umgang mit den Themen Sauberkeit und Vandalismus im Stadtraum

= Umgang mit den Themen Parken und Verkehr in der Innenstadt

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung
Speed-Datings | 17. und 18. Januar 2024

SCHWEGE +HANDEL

Zeit fur ein kurzes ,,Date”?

Einladung zum ,,Speed-Dating” | 17. und 18. Januar 2024

HANDLUNGSKONZEPT UND TRANSFORMATIONSMANAGEMENT FUR DIE
INNENSTADT VON ESCHWEGE
BUNDESPROGRAMM ZUKUNFTSFAHIGE INNENSTADTE & ZENTREN (Z1Z)

Sehr geshrta Damen und Herren,

liebe Macherinnen und Macher der Innenstadt von Eschwege,

sicher haben Sie es schon gehért oder gelesen: die Stadt Eschwege gestaltet gemeinsam
mit dem Biro Stadt + Handel einen Zukunftsprozess fir die Innenstadt von Eschwege in

Form eines Handlungskonzepts und eines Transformationsmanagements.

Direkt zu Beginn des Prozesses wollen wir der Frage auf den Grund gehen, wie vor dem
Hintergrund aktueller Entwicklungen und absehbarer Herausforderungen die Zukunft der
Innenstadt aussieht. Wie ist eine lebendige und wandlungsfahige Innenstadt new zu jus-
tieren? Welche bislang gewshnten Nutzungen und Funktionen sind zu Gberdenken bzw.
welcher Neven bedarf es? Und welche Strukturen braucht es hierfir - jetzt und zukinftig?
Das wollen wir tun. Mutig. Ehrlich. Perspektivisch. Und jo, ganz genou, gemeinsam mit

thnent

Den Akteurinnen und Akteuren der Innenstodt von Eschwege kommt eine basandere Ba-
deutung zu. Denn nur in einem engen Dialog und mit gemeinschaftlichem Handeln kann
gien und konkrete

zu entwickeln. Fiir die Umsetzung werden zudem kurzfristig handlungsfahige und langfris-

das Ziel erreicht werden, maglichst breit getragene

tig tragfahige Strukturen benétigt.

Um direkt zu Beginn des Prozesses mit Ihnen, den Macherinnen und Machern der Innen-
stadt auf Tuchfihlung zu gehen und Sie sowie Ihre Sicht der Dinge kennenzulernen, laden

wir Sie zu ginem digitalen .Speed-Dating” mit uns ein. Dieses findet wahlweise statt am
17. Janvar 2024, vormittags in der Zeit von ¥ bis 12 Uhr oder

18. Janvar 2024, nachmittags in der Zeit von 14 bis 17 Uhr

Damit wir schnell und ohne groBen Aufwand miteinander ins Gesprach kommen, finden
unsere Speed-Dates online auf der Plattform _Zoom® statt. Eine besondere Softwarein-
stallation ist nicht erforderlich. Eine Teilnahme ist alternativ auch per Telefon méglich. Thr
Computer, Tablet oder Mobiltelefon solite jedoch mit einer Kamera und sinem Mikrofon

ausgestattet sein.

Der erste, intensivere Kontakt zu den wesentlichen
Stakeholdern
erfolgte im Rahmen von digitalen Speed-Datings. Diese

im Zuge des Transformationsprozesses

ermoéglichen einen auf das Wesentliche konzentrierten,
kurzweiligen und niedrigschwelligen Austausch mit einer
Vielzahl an relevanten Akteuren der Eschweger Innenstadt.
In kurzen, 10-minUtigen Gesprdchen mittels einer
Videokonferenz konnte somit das erste Kennenlernen der
Innenstadtakteuren und des Projektteams stattfinden. Die
Gesprdchspartner:innen wurden hinsichtlich ihrer Rolle in der
Innenstadt von Eschwege sowie ihrer Erwartungshaltung an
den beginnenden Prozess befragt. DariUber hinaus bestand
die Méoglichkeit, weitere fUr den Transformationsprozess

potenziell relevante Akteuren zu identifizieren.

Mit den Speed-Datings konnten zu Beginn des Prozesses
folgende, wesentliche Schwerpunkte herausgefiltert werden:

= Attraktivierung und Ausbau der Angebotsvielfalt in der
Eschweger Innenstadt

= Bespielung von leerstehenden Ladenlokalen mit
tempordren Nutzungen und langfristigen Lésungen

= Etablierung der Innenstadt als attraktiven Wohnstandort

= Bespielung des 6ffentlichen Raums mit Spiel- und
Sportgerdten (insb. zur intensiveren Ansprache von
Familien mit Kindern)

= Steigerung der Aufenthaltsqualitat und Attraktivierung
des &ffentlichen Raums mit weiteren Grinelementen und
Sitzmaoglichkeiten

= Steigerung der Sichtbarkeit bzw. Lesbarkeit der
Eschweger Innenstadt

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Innenstadt-Spaziergang | 06. Februar 2024

Um das ,lokale Wissen" der Akteure vor Ort zu erfassen, wurde am 6. Februar
2024 ein Innenstadt-Spaziergang durchgefUhrt. Mit rd. 40 Akteuren, darunter
Einzelhandler:iinnen, Kulturschaffende, Anwohner:iinnen, Vertreteriinnen der
Stadtverwaltung und weitere Interessierte, wurden qualitative
Strukturmerkmale sowie funktionale und stddtebauliche Aspekte der Eschweger
Innenstadt situationsbezogen am ,lebendigen Objekt” diskutiert. Die Route
fUhrte vom Marktplatz Uber den Obermarkt, Stad, Hospitalplatz sowie
Wallgasse und Alter Steinweg zurick zum Rathaus.

Wesentliche Themenschwerpunkte umfassten insbesondere:

= Bespielung bzw. Aufwertung des 6ffentlichen Raums und der Platze mit
Sitzgelegenheiten, Spielgerdten, Grin- und Schattenelementen

=  Aufwertung und Starkung der Nutzungsmischung in der Innenstadt mit neue
bzw. innovativen Konzepten

= Umgang mit Nutzungskonflikten zwischen Anwohner:innen vs. Nutzung des
offentlichen Raums in den Abendstunden vs. Gastronomie

= BerUcksichtigung verschiedener Verkehrsteilnehmenden (u. a.
Abstellméglichkeiten fUr Fahrrader)

= differenzierte Betrachtungsweise bzw. Wahrnehmung der Eschweger
Innenstadt zwischen Touristiinnen und Akteuren vor Ort

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Fitness-Check-Workshop | 13. Februar 2024

Mit rd. 30 Interessierten wurde Mitte Februar der Fitness-Check-Workshop
durchgefUhrt, um den Status Quo der Innenstadt durch die Expertise und Vor-
Ort-Kenntnis der Innenstadtakteuren themenspezifisch anzureichern. Dazu

tauschten sich die Teilnehmenden in Kleingruppen zZU den
Untersuchungsschwerpunkten VITALITAT, INDIVIDUALITAT und MENTALITAT
aus. An insgesamt sieben Dialogstationen diskutierten die Kleingruppen Uber die
¥ 2! Hauptanlaufstellen in der Innenstadt und fehlende Angebote, bewerteten die
Erreichbarkeit der Innenstadt und verorteten beliebte und unbeliebte Orte sowie

empfehlenswerte Orte fUr Besucher:innen. Dabei zeichnete sich an vielen Stellen
ein einheitliches Bild ab (siehe nachfolgende Seite):

Erre chborkes

8.5 8% = negative Bewertung der Verkehrssituation fir Radfahrende in der Innenstadt

= Forstgasse u. a. als einer der wesentlichen Wegeverbindungen in die
o \ Innenstadt; gleichzeitig nahezu eindeutige Bewertung der Forstgasse als
—_— \ j unbeliebter Ort

Erreichborkeit 0PNV

= Eschweger Innenstadt wird v. a. aufgrund ihrer Ruhe, der kurzen Wege und
des historischen Fachwerks geschatzt

Bereits in diesem frihen Status des Prozesses sind sich die Akteure einig, dass es
ein ,2WIR-GefUhl" braucht, um in einem (sich zu bildenden) Netzwerk aus
Einzelhdndler:innen, Gastronom:innen, Anwohner:iinnen, Kulturschaffenden,
sozialen Trdger:innen, Stadtverwaltung und Politik sowie weiteren Interessierten

die Entwicklung der Eschweger Innenstadt gemeinsam voranzutreiben.

STA DT+IAN D E L Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht 1



Quelle: Fotos Stadt + Handel, *Ausschnitte der Ergebnisdokumentation.

EinfUhrung

Fitness-Check-Workshop | 13. Februar 2024*

@ Vitalitat

°  An welchen Orten in der | dt von E gy

Ublicherweise, um durch die Innenstadt zu gghen?

Sie an? Welche Wege und StraBen nutzen Sie

&/ﬁ lndnvndual'ltat

An welchen Orten in der Innenstadt von Eschwege halten Sie sich besonders gerne auf und welche Orte meiden Sie eher?

Legende

@ - beliebter Ort
@ - unbeliebter Orte

Vitalitat

o ©

Wie bewerten Sie die folgenden Aspekte der Mobilitét in Bezug auf die Innenstadt von Eschwege?

Erreichbarkeit PKW

® ©
[ ===

Erreichbarkeit OPNV

® ©

.

-> Einstieg fiir Rollatoren (Alte Brauerei)

Verkehrssituation als Radfahrende

© ® © © O
esesesss o

- Zu wenig Abstellplatze fir Rader

Verkehrssituation als FuBgénger:in

[
> Barrierefreiheit ist zT. problematisch

- Richtung Subway/ Toom unibersichtlich (v.a. fir Leute
von auBerhalb

’} Mentalitdt

Beschreiben Sie die Innenstadt von Eschwege in drei Schlagworten

/Sonlerungsbedurﬂ:l\ / OF \\ //'/

Ausgestorben
Armselig / \
)|

Div. Mérkte
Johannisfest

/\

\/

// Werrastrand \ / Gut erreichbar

( Schénes Fachwerk

Schénes Fachwerk

Kurze Weg

e

+Authentisch”

Gemutlich

& \\/

Versorgend

\ Hemingway \\ Meistens friedlich / \\ Triob
. g —
Ruhig \ / Johannisfest Kurze Wege
(Leer (Menschen + Geschafte) | Fachwerk Uberaltes Angebot
We Heimatstadt / \AuBengastronomle \ Ruhlg (pos.)
— e 4

/ Open Flair \
Gemdtlich )
Historisch /'

Schnell und gut errelchb

Dietemann

°’/\ >

\ / Historisch \\

Kurze Wege
/\Bevolkerung uberolt/

— e

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Tag der Stadtebauforderung | 10. Mai 2024

Das erste Beteiligungsformat in der Phase der Positionierung fand im Rahmen
des Tags der Stddtebauférderung am 10. Mai 2024 statt. Der Anlass wurde
genutzt, um den Stadtfestbesucher:iinnen auf dem Obermarkt die Gelegenheit
zu bieten, offen und niederschwellig ihre Meinung zur Innenstadt und deren
zukUnftige Entwicklung zu duBern. Durch den zentralen Standort konnten auch

Gedankenspiel:

Du bist Biirgermeisterin oder Blrgermeister
von Eschwege und hast 50.000 € zur
Verflgung. =
Gesprdche mit reguldren Innenstadtbesucheriinnen, Anwohnenden und

Touristiinnen gefihrt werden. Der Mix an Beteiligungsmdoglichkeiten umfasste
dabei speziell auf Kinder zugeschnittene Formate wie das Gedankenspiel ,,Du
bist BUrgermeister:in” (siehe Abbildung). Weiter wurde im Sinne der

Was wiirdest Du sofort umsetzen?!

Positionierung erstmalig ein Perspektivenwechsel angesto3en, indem sich durch
die Darstellung ausgewdhlter Personas aus verschiedenen Zielgruppen mit deren
BedUrfnissen und Anforderungen an die Innenstadt auseinandergesetzt wurde.

Durch die o6ffentliche Beteiligung konnten wesentliche Erkenntnisse erfasst
werden. Es konnte eine umfangreiche Liste an ersten MafBnahmenvorschldagen
von &ffentlichen Wasserspendern bis hin zu Indoor-Familien-Angeboten wie z. B.
Kletterhallen zusammengetragen werden Von den vier dargestellten Personas
aus den Zielgruppen Schiler:iinnen, Alleinerziehende, Rentner:iinnen und
Touristiinnen wurden vor allem fUr die letzten beiden zahlreiche BedUrfnisse
formuliert. Die Winsche der Senioriinnen waren dabei stark service- und
komfortorientiert, Touristiinnen interessieren sich dagegen mehr fir ein
Attraktivitét im Stadtbild und bei den Aufenthaltsméglichkeiten.

KREISSTADT
ESCHWEGE STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung

Online-Beteiligung | Mai - Juni 2024

Von der Innenstadt
zur Draufien-Stadt

=] ] &

IHRE MEINUNG IST

Laufzeit bis zum 10. Juni 2024!

&

KREISSTADT

ESCHWEGE

Online-Beteiligung

Oder besuchen Sie www.menti.com und
nutzen Sie den Code 5292 6114.

STADTHANDEL

etzt itmactleh! _

Um den
generieren und die Offentlichkeit einzubeziehen, wurde eine
Online-Beteiligung mit Fragen rund um die Innenstadt von
Eschwege durchgefUhrt. Diese diente unter anderem dazu,

Erkenntnisse zu rdumlichen und gestalterischen Schwer-

eine Breitenwirkung fur Gesamtprozess zu

punkten zu sammeln und erste Priorisierungen zu
MafBnahmen in den Handlungsfeldern Erreichbarkeit und
Events in der Innenstadt einzuholen. DarUber hinaus konnten
die Teilnehmenden eine Einordnung der Zielgruppen
vornehmen und Ideen und Wuinsche fir die allgemeine

Attraktivierung der Eschweger Innenstadt formulieren.

Die Online-Beteiligung erstrecke sich von Ende Mai bis Mitte
Juni Uber drei Wochen hinweg und konnte eine Gesamt-
Die
Ergebnisse flieBen im weiteren Prozessverlauf insbesondere
in die Formulierung des Zielbilds fUr die Innenstadt ein und

beteiligung von rund 180 Teilnehmenden erreichen.

liefern erste Handlungsansdtze im Rahmen des Trans-

formationsmanagements.
Ein
ist nur schwach

Wesentliche Erkenntnisse der
genereller Fokus auf den Einzelhandel

erkennbar, denn die ,Stdrkung des Einzelhandels und der

Online-Beteiligung:

lokalen Geschafte” wird nur mit 27 % als grof3ter Schwer-

punkt fur die zukUnftige Entwicklung der Innenstadt gewdhlt.
Die fehlende Eindeutigkeit in der Schwerpunksetzung deutet
auf eine multifunktionale Ausrichtung hin. Beziglich der
Gestaltung der &6ffentlichen Pldtze wird zwischen den fUnf
Auswahlmdglichkeiten ebenfalls recht homogen priorisiert:
Sitzmdglichkeiten und Grinelemente heben sich zwar etwas
starker ab, die Wasser-, Schatten- und Spielelemente werden
jedoch alle ghnlich stark gewichtet. Als Veranstaltungen und
Events winschen sich die Teilnehmenden vor allem kleinere
Veranstaltungen, die auf die BedUrfnisse und Interessen der
lokalen BUrgerinnen und Birger zugeschnitten sind. Bei der
Priorisierung der Férderung der Mobilitdt und Erreichbarkeit
der Innenstadt belegen der Ausbau der Fahrrad-, OPNV- und
FuBverkehrsinfrastruktur die ersten drei Pldtze vor der Pkw-
Infrastruktur, den Sharing-Angeboten und den E-Lade-
stationen. In der Zielgruppenbetrachtung werden mit etwa
45 % aller Stimmen die (jungen) Familien als wichtigste
Zielgruppe fiUr die zukUnftigen Entwicklungen bewertet. Im
Abschluss 120 konkrete MaBnahmen
Attraktivierung Sicht
Teilnehmenden gesammelt werden. Diese sind zum Grof3teil
(47 %) dem Handlungsfeld Individualitat (d. h. Stadtraum-,
Nutzungs- und Immobilienqualitédten) zuzuordnen.

konnten ca. zur

der Innenstadt aus der der

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung
Online-Beteiligung auf dem Open Flair | 7. - 11. August 2024

&

KREISSTADT

ESCHWEGE

STADTHANDEL

Etwa zwei Monate nach der ersten Online-Beteiligung wurde
durchgefihrt, die sich speziell an die
und Besucher des Open Flair
gerichtet hat. Das Festival zieht jdhrlich deutschlandweit
rund 20.000 Besucher:iinnen an, die wdhrend der fUnf

eine weitere

Besucherinnen Festivals

Veranstaltungstage oftmals Innenstadtbesuche vornehmen
und damit eine nennenswerte Zielgruppe darstellen. An die
Festivalbesucheriinnen wurden entlang des Formats
.5 schnelle Fragen an dich!" ausgewdhlte Fragen rund um die
Innenstadt gerichtet, um deren Prioritdten, Meinungen und

Bedarfe zu erkennen.

Die Online-Beteiligung wurde fir die Dauer des Festivals vom
Mittwoch, den 7. August bis zum Sonntag, den 11. August
2024 durchgefihrt und konnte eine Gesamtbeteiligung von
rund 250 Teilnehmenden erreichen. Die Ergebnisse flieBen im
weiteren Prozessverlauf insbesondere in die Zielgruppen-
betrachtung ein.

Wesentliche Erkenntnisse der Online-Beteiligung: Von den
insgesamt 252 Teilnehmenden gaben 32 % an, in Eschwege
zu wohnen. Von den restlichen haben 34 % die Innenstadt
schon einmal wdhrend des Festivals besucht und lediglich 4 %

der Teilnehmenden waren noch nie in der Innenstadt. Weitere
30 % gaben an, nicht in der ndheren Umgebung zu leben und
trotzdem schon unabhdngig vom Open Flair fir einen Besuch
in der Eschweger Innenstadt gewesen zu sein.

Im Vergleich zur ersten Online-Beteiligung ist hier kein Fokus
auf den erkennbar. Ein
Gastronomieangebot, der Zugang
Toiletten sowie Sauberkeit und gute Beleuchtung sind hier
wichtigere Aspekte fir einen Innenstadtbesuch, was den
vorherrschenden

Einzelhandel ansprechendes

zu Trinkwasser und

BedUrfnissen wdhrend eines Festival-

besuchs entspricht.

Bei einer Skala von 1 (ich stimme nicht zu) bis 5 (ich stimme
voll zu) erreicht die Innenstadt mit 4.0 Punkten eine gute
Bewertung hinsichtlich der Besuchswirdigkeit wdhrend des
Open Flairs. Dieser Wert sinkt nur leicht auf 3.4 bei der
Besuchswirdigkeit auBBerhalb des Festivals. Niedrigere
Bewertungen wurden bei der Kenntnis Uber interessante
Geschdfte und Angebote in der Innenstadt (2.9) abgegeben
und ob sich die Teilnehmenden vorstellen kénnen, in
Eschwege zu leben (2.8). In allen Aspekten befinden sich die

Antworten jedoch im Bereich Uber dem Durchschnitt (2.5).

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung

Innenstadt-Spaziergang Il | 3. September 2024

Von der Innenstadt \

zur Draufien-Stadt

Einladung zum Innenstadtspaziergang

den Blick im Rahmen | T ¥
paziergangs auf die Z 7 1
ngen und aktuellen Planungen im eut’anmelde“-,
tischen Raun A =3 £V
deen und Perspektiv

Wann?

eptember 2024
ca. 20:30 Uhr

Bitte melden Sie sich iber den QR-Code
bis zum 3. September 2024 an oder
schreiben Sie uns eine Mail an:
eschwege@stadt-handel.de

Start am Marktplatz

pkne ‘3 KREISSTADT
ESCHWEGE STADTHANDEL

Aufgrund weiterer Nachfrage v. a. aus dem Bereich der Gewerbetreibenden
wurde am Abend des 3. September 2024 ein zweiter Innenstadt-Spaziergang
durchgefUhrt. Mit rd. 25 interessierten Akteuren wurden die Strukturmerkmale
und funktionalen Aspekte der Eschweger Innenstadt sowie die stddtebaulichen
Plane und (Vor-)Entwirfe einzelner Projekte an verschiedenen Standorten
diskutiert. Die Route fUhrte vom Marktplatz Uber den Obermarkt, am Stad
entlang mit EinschUben in die Forstgasse und den Nikolaiplatz zurUck Uber die
Marktstraf3e bis hin zur Marktkirche. Die Abschlussstation bildete der ehemalige
Busbahnhof am Parkplatz an der WiesenstralBe. Zudem wurden Anregung zur
Leerstandsbespielung geteilt.

Wesentliche Themenschwerpunkte umfassten insbesondere:

* In der gesamten Innenstadt, aber vor allem am Stad, werden mehr
Fahrradabstellméglichkeiten bendtigt

= Begrinungen erhéhen die Aufenthaltsqualitdt maBgeblich, die Auswahl der
Pflanzen und Baume muss dabei durchdacht sein (Laubproblematik)

= Stad braucht Aufmerksamkeit in Form von mehr Gestaltungselementen (z. B.
grUne und blaue Infrastruktur) und konsumfreien Sitzgelegenheiten

= Forstgasse ist keine EinkaufsstraBe mehr, sondern geprdgt von
Dienstleistungen und Gastronomie

= Leerstdnde kénnten Werbefldchen, RGume fir Workshopangebote und
soziale Einrichtungen (z. B. Kinderbetreuung, generationenUbergreifend) sein

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Perspektiven-Werkstatt | 23. September 2024

Am 23. September 2024 kamen verschiedenen Akteure zusammen, um in einem

Von der Innenstadt
zur Draufden-Stadt

kreativen Werkstattformat die Eschweger Innenstadt der Zukunft aus der
Perspektive verschiedener Zielgruppen zu betrachten. Einleitend wurden die
bisherigen Analyseergebnisse des Status quo vorgestellt und der Blick auf
mogliche Zukunftsvisionen gelenkt. In zwei Arbeitsphasen setzten sich die
Teilnehmenden mit der Frage auseinander, wie die Innenstadt im Jahr 2035 von
verschiedenen Fokuszielgruppen genutzt und wahrgenommen wird. Aus den bis
dato aus den bisherigen Beteiligungsformaten abgeleiteten Zielgruppen der

Einladung zur Perspektivenwerkstatt

’

Ich gehe gerne auf F=

dlan Wochsnréid! Ich liebe das alte

Fachwerk!

Ich méchte mehr Yy
Stellplatze!

Jugendlichen, jungen Familien, Senior:iinnen, Tourist:iinnen und Festival-
besucher:innen wurde hierfUr jeweils eine spezifische Persona bereitgestellt. Die
funf Personas wurden durch Arbeitsgruppen in Steckbriefen und einer eigenen
Visitor-Journey konkretisiert. Diese fiktiven Innenstadtbesuche wurden anhand
von verschiedenen Orientierungsfragen konstituiert: Mit welchem Anliegen
suche ich die Innenstadt auf? Wo ist mein dortiger Lieblingsort? Weshalb
wiederhole ich meinen Besuch?

Die Ergebnisse zeigen, dass die Innenstadt perspektivisch zielgruppenUbergrei-
fend weniger als klassischer Einzelhandelsstandort, sondern mehr als attraktiver
und familidrer Aufenthaltsort fir Anwohnende ebenso wie fir Besucher:innen
charakterisiert wird. Die besondere Rolle der funf Fokuszielgruppen wurde
seitens der Teilnehmenden bestdtigt. In der Diskussion wird auBerdem die
Wichtigkeit diverser Themen der &kologischen und sozialen Nachhaltigkeit
betont.

20:30 Uhr Wir méchten mit Ihnen den
"Perspektivenwechsel" wagen:

Wir richten den Blick auf die Zukunft

der Innenstadt, um diese aus der Sicht
unterschiedlicher Zielgruppen zu betrachten!
Und das von jung bis alt!

Anmelden per E-Mail unter:
eschwege@stadt-handel.de

KREISSTADT

e ESCHWEGE STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Jugendbeteiligung | 12. November 2024

Das erste Beteiligungsformat im Rahmen der Profilierungsphase fand Mitte
November 2024 statt Es zielte auf die direkte Einbindung der jungen Generation
in die Innenstadtentwicklung ab.

In einem mehrstufigen Ansatz wurden die Schiler:innen der Beruflichen Schule
Eschwege eingebunden, um die spezifischen Anforderungen und WUnsche der
Jugend zu erfassen und in die laufenden Planungen zu integrieren. An drei
zentralen Orten (Busbahnhof, Werratalsee und Jugendzentrum / Schlossgarten)
hatten die Schileriinnen die Moglichkeit, Projektideen zu entwickeln und in
Steckbriefen zu konkretisieren. In einer zweiten Phase legte sich die Schulklasse
auf den Fokusbereich Jugendzentrum / Schlossgarten fest und vertiefte diesen
mit digitalen Visualisierungen, der Erstellung eines Nutzungskonzepts sowie der
Einbeziehung von Expertiinnen durch Interviews. Das Format fUhrte zu einer
Vielzahl an MaBnahmenvorschldgen, die gezielt zur Aufwertung des
Jugendzentrums und des Schlossgartens beitragen. Dazu zdhlen unter anderem
gestalterische Anpassungen wie die Erneuerung des Basketballfeldes, die
Schaffung eines Grillplatzes sowie die Erweiterung der Offnungszeiten.
Ergdnzend wurden moderne Ansdtze wie die Einrichtung eines ,Contis”
(Container-Treffpunkt) angeregt.

Die Ergebnisse der Jugendbeteiligung flieBen direkt in den Transforma-
tionsprozess ein. Gleichzeitig dienen sie den Schileriinnen als Impuls, um die
Ansdtze weiter auszuarbeiten und in ein konkretes Nutzungskonzept zu
UberfUhren.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Winter-Camp | 8. Januar 2025

Das Winter-Camp fand am 8. Januar 2025 statt und richtete sich gezielt an
Kinder im Alter von sechs bis zwdlf Jahren. Ziel des Formats war es, die
Perspektiven der jingsten Bewohneriinnen aktiv in die Planungen der
Eschweger Innenstadt einzubringen.

Im Rahmen der Winterferienbetreuung der Stadt Eschwege wurden die Kinder
spielerisch an die Themen der Stadtentwicklung herangefUhrt. An vier
thematischen Stationen bewerteten sie in Kleingruppen verschiedene Aspekte
der Innenstadt und entwickelten visiondre Ideen fur eine kinderfreundliche und
zukunftsorientierte Gestaltung. Anhand einer Kinderkarte dokumentierten die
Kinder positive und negative Orte der Innenstadt und formulierten Vorschldge
zur Verbesserung. Bei einer weiteren Station schrieben sie Urlaubspost aus ihrer
Stadt, um ihre persénlichen Eindricke und WUnsche zu schildern. Im Rahmen
eines Planspiels konnten die Kinder mit Spielgeld in verschiedene Projekte
investieren und so Prioritdten setzen. An der letzten Station gestalteten sie
individuelle Schuhkartons mit Visionen fir die Stadt, die abschlieBend zu einer
Wand der Erwartungen zusammengefihrt wurden.

Die Ergebnisse des Winter-Camps verdeutlichen die Winsche der Kinder: mehr
Spielfldchen, grinere und saubere &ffentliche RGume sowie die Schaffung
attraktiver Treffpunkte.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Prototypen-Atelier | 22. Januar 2025

l\\\\ ‘k\\ —=5 , 5 m Von der Zukunftsvision ging es mit unterschiedlichen Akteuren Ende Januar in

- _;i\ v 2 die Formulierung konkreter Projektideen fUr die einzelnen Eschweger

-

Innenstadt. Zu Beginn der Veranstaltung wurden die Quartiersprofilierungen
und Projektansdtze aus der Profilierungsphase vorgestellt. Eine Matrix, die die
Dimensionen Komplexitédt und Zielerreichung abbildete, diente dabei als
Orientierungshilfe. In zwei Workshopphasen diskutierten die Teilnehmenden
zundchst bestehende Ideen und wdhlten auf Basis verschiedener Kriterien eine
zielfUhrende und kurzfristig realisierbare Projektidee aus. In der zweiten Phase
ging es an die detaillierte Erarbeitung eines Projektsteckbriefs, in dem zentrale
Aspekte wie Projektziele, Verantwortlichkeiten, bendtigte Ressourcen und
Rahmenbedingungen festgehalten wurden.

Insgesamt konnten vier Projekte durch die Teilnehmenden konkretisiert werden:
Feierabendmarkt, Sommer an der Werra, Projektraum Forstgasse sowie
Eschwege-Haus.

Die Ergebnisse der Manufaktur liefern eine wichtige Grundlage zur Formulierung
konkreter MaBnahmen zur Erreichung der Zielvision. Dazu flieBen sie in
unterschiedlicher Ausrichtung in die Erarbeitung von Starter-, Aufstiegs- und
SchlUsselprojekte ein.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Innenstadtfest — Dein Stiuck Stadt | 24. Mai 2025

In Zusammenarbeit mit einer Vielzahl an unterschiedlichen lokalen Akteuren aus
der Stadtverwaltung, ansdssigen Vereinen, engagierten Kinstler:innen u. v. m.
konnte das Innenstadtfest am Samstag, den 24. Mai erfolgreich durchgefUhrt
werden. Unterteilt in zwei rdumlich und thematisch unterschiedliche

Programmbereiche wurde damit ein Meilenstein der Innenstadttransformation
gesetzt.

Am Nachmittag des Festtags wurde unter dem Motto ,Dein Stick Stadt” das
Geldnde des ehemaligen Busbahnhofs, das derzeit noch als Parkplatzflache
genutzt wird, zu einem lebhaften Schauplatz individueller Aneignung des
o6ffentlichen Raums. Nach einer intensiven Phase der Planung und Vorbereitung,
in welcher per ldeen-Wettbewerb die o&rtlichen Akteure dazu aufgerufen
wurden, ihre Konzepte zur alternativen Bespielung des Platzes einzubringen,
konnte gemeinsam ein tempordrer Ort des Experimentierens und der
Begegnung geschaffen werden.

Es wurden eine Vielzahl an Mitmach- und Beteiligungsaktionen wie z. B. eine
Kinder-Rallye oder auch die gemeinsame Gestaltung einer angrenzenden Mauer
angeboten, es gab musikalische Untermalungen. Explizite Themen der
Innenstadtentwicklung wurden im , Innenstadt-Talk” mit eingeladenen
Expertiinnen fUr die Offentlichkeit platziert und diskutiert. Mit ,Dein Stick
Stadt” konnte somit ein greifbares Beispiel dafir gesetzt werden, wie die
Umsetzung spannender Events fUr Familien und junge Erwachsene durchgefihrt

werden kann.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Stadt + Handel.

EinfUhrung
Innenstadtfest — Kunst und Kultur im Leerstand | 24. Mai 2025

Der zweite Programmbereich des Innenstadtfests fand unter dem Motto ,Kunst
und Kultur im Leerstand” in den Abendstunden und in Uber 15 Leerstdnden der
Eschweger FuBgdngerzone statt. Eine Vielzahl an Kunstschaffenden bespielten
dabei  Uber mehrere Stunden leerstehende  Geschdaftsflachen  und
veranschaulichten, wie sich zukiUnftige Nutzungsformen darstellen kénnen. Der
sichtbare Erfolg der Veranstaltung bestdtigt dabei eindricklich die vorhandene
Nachfrage nach innovativen und auBBergewdhnlichen Angeboten und Aktionen in
der Innenstadt.

Eine Etablierung der MaBnahme i. S. e. ein- oder zweijdhrlichen Wiederholung
nach entsprechender Evaluation kénnte zukinftig auf verschiedene weitere
InnenstadtmaBnahmen einzahlen. Insbesondere zu den fir die Fokusbereiche
Hauptlage und Nebenlage vorgesehenen MaBnahmen kénnen direkte oder
indirekte Synergien entstehen: Von einem Anlass fUr eine von den ansdssigen
Gewerbetreibenden gemeinsam durchgefUhrte verkaufsférdernde Aktion bis hin
zur Inspirationsgrundlage fir ein langfristig angesetztes neues Nutzungs-
konzept in einer der im Rahmen des Fests gesehenen oder genutzten Fldche.

Im Nachgang wurde eine Feedback-Umfrage unter allen Mitorganisierenden des
Fests gestreut. Die 18 Teilnehmenden bewerteten den Ablauf der
Vorbereitungsphase sowie die Organisation wdhrend des Fests insgesamt als
sehr gut (4,46 und 4,42 von méglichen 5 Zufriedenheits-Punkten).
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Innenstadt Session Zero | 17. Juni 2025

Um den Aufwind und die Themenprdsenz, die das Innenstadtfest in der
Offentlichkeit bewirkt hat, fur Folgewirkungen zu nutzen, wurde bereits drei
Wochen nach dem Fest das ndchste Format der Operationalisierung
angeschlossen. Die mitorganisierenden Akteure des Fests wurden zur sog.
Jnnenstadt Session Zero" im neuen Stadtumbaubiro in der Marktstra3e
eingeladen, um gemeinsam an weiteren Projektumsetzungen zu arbeiten.

Das namensgebende Ziel des Abends lag in der Bildung von Projektgruppen zur
Umsetzung eigener Innenstadt-Projekte. Die Gruppen fihrten darUber hinaus
eine erste Projektsitzung durch, die mit vorbereiteten Tagesordnungen und
Protokollen organisatorisch unterstitzt wurde. Dabei lag der Fokus auf der
Konkretisierung der Umsetzungsebene der vorhandenen Projektideen, um
sicherzustellen, dass Zustdndigkeiten definiert, Zeitplane erstellt und Aufgaben
so verteilt werden konnten, sodass die Projektumsetzung starten kann.

Im Ergebnis der ersten Session Zero resultierte die Bildung von vier
Projektgruppen aus lokalen Akteuren, die sich insbesondere fir Umsetzungen im
Bereich der MaBnahme Leerstandsbespielungen und Pop-Up-Konzepte in der
Innenstadt engagieren mdchten. Diese Gruppen erhalten im weiteren Verlauf
diverse Unterstitzungsangebote fUr die eigenstdndige DurchfUhrung ihrer
Projektideen. Diese reichen von der Bereitstellung einer Raumlichkeit fUr weitere
Projektsitzungen oder auch fir eine erste, zeitlich begrenzte Testphase ihrer
Idee, Uber das Angebot der Moderation weiterer Projektsitzungen bis hin zu
Unterstitzung bei WerbemaBnahmen in die Offentlichkeit.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Innenstadt Session Zero 2 | 16. Juli 2025

&

Etablierung von Zwischennutzungen

Innenstadt Session Zero
Leerstands-

bespielung /

INNENSTADT VON ESCHWEGE

P K t Datum: 16.07.2025, 18:00 - 20:00 Uhr
op-u P- on zep e ort: Marktstrale 29a, 37269 Eschwege
ZIELE

anhand von vier vorausgewahiten Madnahmengruppen

sowie Ansiedlung langfristiger

Konzepte zur Aktivierung der Flachen

und Unterstotzungspunkte finden

z. B. auch Nutzungskonzepte fiir

das neue Stadtumbaubitiro MUST-HAVES

HANDLUNGSKONZEPT UND TRANSFORMATIONSMANAGEMENT FOR DIE

Bildung von Projektgruppen for die Umsetzung weiterer Transformationsprojekte

Begleitung der ersten Projektsitzung zur Kenstituierung der Projektgruppe inkl.
Definition der naichsten Schritte in der Projektumsetzung

Woenn nicht ausreichend Teilnehmende for o_g. Ziele vorhanden sind, offenes
Brainstorming zu den mitgebrachten Malnahmen und maégliche erste Ansatz-

Einrichtung von bis zu funf Arbeitssituationen mit Tischen und Stohlen

PROGRAMM - INTERNE HINWEISE

Verbereitung eines kleinen Caterings aus Getranken und Snacks

Zeit Thema Anmerkung Material
18:00 BegrOBung BegroBung durch die Stadt
Stadt Eschwege Eschwege
18:05 Input: We stehen | Einordnung in den
wir? Transformationsprozess
Stadt Eschwege Laptop
18:10 Ablauf und Ablauf und Anspruch des 8
Spielregeln Abends erlautern
Stadt Eschwege Kurzvorstellung und erste
Einordnung der vier
ausgewdhlten MaBnahmen
18:20 Raum fOr Fragen | Offene Fragen 5wvorbereitete A3-
und Gruppen- (organisatorisch cder Plakate zu den
bildung projektbezogen) kldren auswahlten
Offene Gruppenbildung nach g‘“ﬂ“"hr:_?: (zur o
bereits vorhandenen Ideen, der | ="PPEMPIEUNG U

Am 16. Juli 2025 wurde das Veranstaltungsformat der Innenstadt Session Zero
ein zweites Mal durchgefUhrt. Aufbauend auf den Erfolgen der ersten
Veranstaltung vom Juni, war es das Ziel, gezielt weitere Akteursgruppen wie
insbesondere die ansdssigen Gewerbetreibenden anzusprechen und auch unter
diesen die Bildung von Projektgruppen fir

anzustoBBen.

eigene Innenstadt-Projekte

Analog zur ersten Session lag der Fokus darauf, die Teilnehmenden von einer
Mithilfe einer
strukturierten Tagesordnung wurden die Projektideen zundchst auf ihren Status
Quo hin Uberprift: Was ist die Idee? Was ist das Ziel? Welche Ressourcen sind
vorhanden? AnschlieBend wurde die Umsetzung konkretisiert, indem Bedarfe
definiert und die konkreten UnterstUtzungsmoglichkeiten seitens der Stadt
geklart wurden.

ersten Idee zu einem konkreten Projektplan zu begleiten.

Die Benennung einer projektverantwortlichen Person bei der Stadtverwaltung
sowie die gemeinsame Erarbeitung eines konkreten Zeitplans und verbindlicher
To-Do-Listen schaffen die notwendigen Strukturen, um die Verstetigung der
Projekte zu sichern.

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Markenwerkstatt | 27. August 2025

Als dialogorientiertes Veranstaltungsformat im Rahmen des Transformations-
managements fand am 27. August 2025 die Markenwerkstatt im Rathaussaal
der Kreisstadt Eschwege statt. Das zentrale Ziel der Veranstaltung war es,
gemeinsam mit den lokalen Akteuren eine Markenentwicklung fur die
Innenstadt anzustoBen und gleichzeitig erste Inhalte fir den notwendigen
Umsetzungs- und Verstetigungsrahmen zu sammeln.

Unter der Leitfrage Die Innenstadt als Produkt? arbeiteten die Teilnehmenden
in Kleingruppen potenzielle Elemente einer zukUnftigen Marke fiUr Eschwege
heraus. Die Arbeitsphasen umfassten:

1. Markenbildung: Die Gruppen identifizierten die bestehenden Alleinstellungs-
merkmale (Qualitéten) der Eschweger Innenstadt wund formulierten
anschlieBend eine Zukunftsvision fUr diese. In einem ndchsten Schritt leiteten
sie mogliche Werbeslogans sowie entscheidende Handlungsfelder fir eine
erfolgreiche Bewerbung der Innenstadt ab.

2. Organigramm-Werkstatt: Aufbauend auf den definierten Handlungsfeldern
ordneten die Teilnehmenden die anfallenden Innenstadt-Aufgaben konkreten
Akteuren inklusive Verantwortlichkeiten zu. Ziel war die Entwicklung einer
grafischen Struktur, die den organisatorischen Rahmen fir die zukUnftige
Umsetzung der MafBnahmen sicherstellt.

Die erarbeiteten Inhalte und Ideen der Kleingruppen flieBen direkt in die weitere
Konzepterstellung der Verstetigungsstrategie ein.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Ein

fUhrung

Lenkungsgruppensitzungen 1, 2 und 3 | 15. September, 22. und 27. Oktober 2025

+IANDEL

Lenkungsgruppensitzung 1

zum Thema Verstetigung
HANDLUNGSKOMNZEPT UND TRAMSFORMATIONSMANAGEMENT FOR DIE INNEN-

STADT

VON ESCHWEGE

Datum: 15.09.2025, 09:00-10:30 Uhr

Ort:

Online, Microsoft Teams

TEILMNEHMENDE INSTITUTIONEN
- Wirtschaftsf8rderung Eschwege
- Stadtplanung Eschwege
*  Stadtmarketing
*  Tourist-Info
= Stadt + Handel

ZIELE

*  Verstetigung: Es gaht um die Klarung der Frage, wie es nach Abschluss des Prozes-
him Thema und rans-

*  Sitzung 1: gal
wege aktuell und ggf. zukonftg anfallen und die Gbernommen werden missen,

ses mit Stodt + Handel per
formation waitergeht - d. b wo welcha S
tailt liegen (siehe Abbildung}.

werden gemensom gesammedt, definiert und ggf. prionisiert]

die In Esch-

+ Sitzung 2 Es

kerten for die herousgesteliten Aufgaben(hersishe) definlert und domit ene realis-

tische und verlissliche O for

ABLAUFPLAN - SITZUNG 1

Zeit.
0%:00

0905

Thema Anmeriamg
BegriEung Kurze Erlauterung des Ziels und Ablaufs der Sitzung
Stadt + Handel | Ggf. Klarung bereits vorab bestehender Fragestellungen
Branstorming | Welche it he git es
Teilt in Eschwege aufrustellen?

Aufgabenbereiche

Abschluss Tail 1 mit einer Zusammenfassung
~ agf. 5 Minuten Pause -

Aufbauend auf den ersten Ansdtzen und Ideen aus der
Markenwerkstatt fUr eine zukiUnftige Governance-Struktur
zur Innenstadttransformation wurden mehrere Lenkungs-
gruppensitzungen durchgefihrt. Die Lenkungsgruppe setzte
sich dafir aus diversen Vertreter:iinnen der drei zentralen
Innenstadt-Institutionen Stadtverwaltung,
Stadtmarketing Eschwege e. V. und Tourist-Info zusammen.
Die insgesamt drei Sitzungen bildeten dabei die zentrale

Initiative

Arbeitsebene zur Entwicklung einer dauverhaften und

tragfdhigen  Organisationsstruktur  fir  die
Transformation der Eschweger Innenstadt.

weitere

Die erste Lenkungsgruppensitzung am 15. September 2025
diente der Vorstellung und Diskussion eines Aufgaben-
katalogs fur die zukUnftige Innenstadttransformation. Die
Gruppe definierte zundchst insgesamt sechs Tdatigkeits-
bereiche und ordnete diese untereinander in eine
Organisationsstruktur ein. Ergdnzend wurden je Bereich
einzelne Aufgaben zugeordnet und diskutiert, sodass im
Ergebnis ein Katalog an querschnittlich

anfallenden Innenstadt-Aufgaben steht.

umfassender

In der zweiten Lenkungsgruppensitzung am 22. Oktober 2025
erfolgte die Finalisierung der Aufgabenformulierungen der
zukUnftigen Transformationsthemen.
der Ubergang zur Verantwortungsdefinition vollzogen. Zu
jeder Aufgabe im Katalog wurde
Innenstadt-Institutionen diskutiert, wer zukUnftig welche
Rolle in der entsprechenden Umsetzung und somit in der
Governance-Struktur einnehmen sollte.

AnschlieBend wurde

zwischen den drei

In der dritten Lenkungsgruppensitzung am 27. Oktober 2025
wurde die Verantwortungsdefinition fortgefUhrt. Es wurde
sich abschlieBend auf die Finalisierung des ,Wer", ,Was" und
~Wie" fokussiert, um eine geeignete Organisationsstruktur zu
verankern.

Die Ergebnisse der so gemeinsam definierten Inhalte zu den
anfallenden Aufgaben und Verantwortlichkeiten bilden dabei
die Grundlage fur die nachfolgend
Verstetigungsstrategie, die in der Form des ,ABCs der
Innenstadttransformation” fir Eschwege dargelegt wird.

ausformulierte
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

EinfUhrung
Stadtmarketingworkshop | 9. Dezember 2025

WERTE LEITBILD

WIESO wollen wir Eschwege
slchtbar machen?

&
Was ist unser Antrieb? Geht es um wirtschaftliches
Uberieben? Um Stolz auf die Heimat? Um den Erhalt
der Lebensqualtit?

Y

Identifikation schaffen ("Wir fur Eschwege®)

® zomest

Forderung oes Wi-Gefanis durch Formate wie das
Felerabendbler

@ zerest

‘Spatschicht ais Format ["Bring delnen Laptop mit"}

&=

Wirtschaftliche Impulse und Frequenz

® zerest

Anbietende und Kurdinnen sallen zurlck nach Eschwege
Kormmen

& roest
Eschwege nat auch eine bréite Produktpaitis
& zermest

Wissen Ubar Produktviealt starken und nach auSen
tragen

& zormes

SM + Netzmerketeft

'WIE wollen wir Eschwege sichtbar
machen?

&=
Wie treten wir auf? Laut und schrill? Oder
authentisch und qualitatsbewusst? Digital und
analog verknipft?

&

Transparent und nahbar (offene Kommunikation)

& zomres)

Mev Menschen vr Ort | weniger Oniine Shoppen

& ==

Hoher lokaler Bezug durch regionale Anbieter

& zerest

Hyride Konzepte (Oniine besteten - vor Ort abhalen
& zoment

Die Unternenmen bes den Piatformen untersttzem
@ zemest

Pratitorm auf der zentral Informationen dsr Betriebe
gesammen werden

&=

Gemeinschaftiich (Netzwerk)

&

Intemetprésenz starken

@ zorrest
App + direkte Velinkungen

& zeest

Mit WEM wollen wir Eschwege
sichtbar machen?

&=
Damit das gefingt - wie missen wi in Eschwege
miteinander umgehen? Innerhalb des Vereins und
mit anderen Akteuren? Wer kénnte uns in unserer
Arbeit unterstitzien?

& =

Lokale Akteure und reglonale Untemehmen

&=

Innerhald des Vereins (Mentoring)

& zomest

o

Wirtschaftsforderung

& zores

Indirekter Ansprechpartner | Unterstitzung bei Themen,
e Uber das exgene Themengool hnaugenen

Am 09. Dezember 2025 kam die Initiative Stadtmarketing Eschwege zu einem digitalen
Workshop zusammen, um im Kontext des laufenden Transformationsprozesses der
Innenstadt ihre kUnftige strategische Ausrichtung zu schdrfen. Innerhalb der zentralen
Governance-Struktur, bestehend aus der Stadtverwaltung, der Tourist-Information und der
Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. selbst, wurde dabei ein grundlegender
Rollenwechsel vollzogen. Der Verein versteht sich kinftig weniger als reiner Veranstalter,
sondern vielmehr als strategischer ,,M&glichmacher”, Netzwerker und zentrale ,,Stimme der
Wirtschaft”. Ziel ist ein aktives und aktivierendes Stadtmarketing, das Impulse setzt und
Hilfe zur Selbsthilfe leistet.

Im Zentrum der gemeinsamen Erarbeitung standen zwei komplementdre Leitbilder. Das
Werte-Leitbild definiert den inneren Antrieb: Es geht darum, durch den Slogan ,Wir fir
Eschwege" eine starke ldentifikation und Stolz auf die Heimat zu schaffen, wdhrend
gleichzeitig die wirtschaftliche Frequenz und Produktvielfalt gestdrkt werden. Ein
besonderer Fokus liegt dabei auf der Hybriditat, also der engen Verzahnung von analogem
Erleben vor Ort und einer professionellen digitalen Sichtbarkeit.

Das darauf aufbauende Vereins-Leitbild konkretisiert die Aufgaben gegeniber den
Mitgliedern. Der Verein agiert hierbei als Dienstleister und Guide, der Synergien nutzt und
den Multiplikatoreffekt durch Vernetzung stdrkt. Neben der klassischen Umsatzférderung,
etwa durch den Eschweger Gutschein, ricken Beratungsangebote zur Digitalisierung in den
Vordergrund. Um diesen Austausch lebendig zu gestalten, wurden innovative Formate wie
das ,Feierabendbier” zur Stdrkung des Gemeinschaftsgefihls und die ,Spdtschicht" als
Plattform fUr Wissensvermittlung und neue Arbeitsformen konzipiert. Damit ist die
Initiative  Stadtmarketing Eschwege e. V. fest als proaktiver Gestalter im
Handlungskonzept der Stadt Eschwege verankert.
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Raumliche und
thematische Analyse
des Status Quo




Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtanalyse
Ubersicht zentraler Konzepte und MaBnahmen (Auswahl)

2014-2021

08/14
Stadtebauliches Konzept
«Verzahnung Innenstadt-

Werra"

06/16
Zertifikat
+Audit Familiengerechte
Kommune"

06/22
Integriertes Stadtebauliches
Entwicklungskonzept
(Fortschreibung) - ISEK
JAltstadtquartiere und
Briuckenhausen”

09/22
Spielraumentwick-
lungskonzept

ab 11/17
Stddtebauférderprogramm ,,Wachstum und nach

Stadt Eschwege
FuB- und Radwegeplanung

02/23
Fortschreibung des
Einzelhandelskonzepts
fur die Stadt Eschwege

10/23
Freiraumplanerischer
Realisierungswettbewerb
mit stadtebaulichen Ideenteil
zur Umgestaltung des
ehemaligen Busbahnhofs

02/23

09/23
Vorentwurf zur
Umgestaltung des
Stadteingangs Ost, des
ostlichen Marktplatzes und 1/23
des Umfeldes der Stadtkirche  Planungen zur
Umgestaltung des
Nikolaiplatzes

10/23
Zukunftsfahige
Innenstddte und Zentren
(21Z)

Erarbeitung eines
Handlungskonzepts
fur die Eschweger
Innenstadt

05/24

Aufstellung mobiler,
begrinter Sitzelemente
auf dem Obermarkt

ab Herbst 2024

Umgestaltung des
Marktkirchenumfeldes

DurchfUhrung eines
Transformations-
managements fir die
Eschweger Innenstadt

Die Ubersicht zeigt, dass die Kreis-
stadt Eschwege insbesondere in den
letzten zwei Jahren einen starken
Fokus auf die stddtebauliche Stadt-
bzw. Innenstadtentwicklung in ver-
schiedenen Teilbereichen gelegt hat.

Mit dem ISEK besteht zudem ein
integrierter Ansatz. Vor allem im
Rahmen des Foérderprogramms

~Wachstum und nachhaltige Erneuve-
rung” werden MafB3nahmen zur Ver-
besserung der Stadteingdnge, Aufent-
haltsqualitdt, Grin-blauve-Infrastruk-
tur sowie zur Reduzierung des

Verkehrs fokussiert.

Im Rahmen des Handlungskonzepts

und  Transformationsmanagements
gilt es nun, neben ergdnzenden
MaBnahmen, den Fokus auf die

Aktivierung der Innenstadtakteuren zu

setzen und perspektivisch  ein

handlungsfdhiges Netzwerk

aufzubauen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtanalyse
Untersuchungsschwerpunkte

VITALITAT INDIVIDUALITAT MENTALITAT

Frequenzen

Stadtraumqualitéten

Image/Marketing

Oy

Aktivitdten/Kooperation

o

Digitale Sichtbarkeit

[®]

| s—— —

Im Folgenden wird die Innenstadt von Eschwege
hinsichtlich ihrer dkonomischen (Vitalitat),
stadtebaulichen (Individualitdt) und aktivitéts-
bezogenen (Mentalitdt) Handlungsfelder analy-
siert:

VITALITAT. Untersucht die Okonomie und
Frequenzen und prift, ob moderne und smarte
Angebote die Funktionsstruktur der Innenstadt
pragen.

INDIVIDUALITAT. Ermittelt, wie der Stadtraum
funktioniert und was die einzelnen Lagen bieten, um
einen Mehrwert fUr die Individualitat zu schaffen
und den Erlebnischarakter der Innenstadt zu
starken.

MENTALITAT.  Analysiert  die
Akteursstrukturen, Kooperationen und das Image

bestehenden

der Innenstadt sowie das Umdenken hin-sichtlich
aktueller Trends und Herausforderungen.

Die Analyse stUtzt sich zudem auf die Erkenntnisse
der bestehenden Gutachten, Konzepte und weiteren
Materialien zur Innenstadt von Eschwege sowie auf
eigene Vor-Ort-Analysen und Auswertungen der
eigens durchgefUhrten Partizipationselemente.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Daten: eigene

Recherche (Stand: 01/2024).

Frequenzen

Legende

Untersuchungsgebiet

Frequenzanker

@ Einzelhandel

@ Gastronomie

@ Dienstleistung

@ Freizeit und Kultur
Frequenzhemmnisse

@ Leerstand

Funktionale Schwerpunkte
] Einzelhandel

[1 Gastronomie

| Dienstleistung

71 Freizeit und Kultur

100 m
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Die Bestandsstruktur gibt einen Uberblick dariber, wo
funktionale Konzentrationsbereiche in der Innenstadt von
Eschwege an welcher Stelle verortet sind. Dabei handelt es
sich nicht um eine detaillierte Kartierung der innerstadtischen
Nutzungen. Nutzungsstrukturelle Agglomerationen von
Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen sowie
weiteren Nutzungen (z. B. o&ffentliche/soziale/kirchliche
Einrichtungen) dienen als Grundlage =zur Identifikation
funktionaler Schwerpunkte.

Die Frequenzanker spielen eine zentrale Rolle als
Anziehungspunkte fUr die Kund:iinnen und dienen als
malgeblicher Grund fiur den Besuch einer Innenstadt. Die
Funktion kann vielfdltige Attraktionen, wie Einkaufszentren,
kulturelle Einrichtungen, Unterhaltungsstatten oder
besondere Veranstaltungen umfassen, die eine breite
Zielgruppe ansprechen und somit die Attraktivitdt und
Vitalitat der Innenstadt steigern.

Ein Frequenzhemmnis bezeichnet eine Funktion, die aufgrund
verschiedener Faktoren nicht in der Lage ist, nennenswerte
Besucher:innenzahlen anzuziehen oder eine hohe
Verkehrsfrequenz zu generieren. Dies kann aus einer
mangelnden Attraktivitdt, eingeschrédnkter Zugdnglichkeit
oder anderen Anziehungshemmnissen, wie bspw. Leerstdnde,
resultieren. Im Allgemeinen haben Frequenzhemmnisse einen
negativen Einfluss auf die Belebung und Attraktivitét einer
Innenstadt und sind zur nachhaltigen Entwicklung einer
Innenstadt zu Uberwinden.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Daten: eigene

Recherche (Stand: 01/2024).

Frequenzen

Legende §a 7Y oS 74 4 |
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Frequenzanker
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®

@ Gastronomie
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Die Haupteinkaufslage der Eschweger Innenstadt erstreckt
sich L-férmig Uber den Stad in Nord-SUd-Ausrichtung sowie
die MarktstraBe und den Marktplatz in  Ost-West-
Ausrichtung. Zudem umfasst die FuBgdnger:innenzone die
Forst- und Herrengasse sowie die Enge Gasse.

Der Stad zeichnet sich durch eine ausgewogene Mischung an
Einzelhandels- und Gastronomienutzungen aus. Im Bereich
des Einzelhandels frequentieren vor allem groB3flachige,
filialisierte Betriebe, wie Rossmann, Woolworth und C&A die
FuBgdnger:innenzone. Auch die Schlossgalerie sowie das

i~ Rathaus und die Tourist-Information tragen wesentlich zur

Frequentierung der Eschweger Innenstadt bei.

Ein weiterer Nutzungsschwerpunkt ist im westlichen Bereich
der Forstgasse vorzufinden. Hier prdgen gastronomische
Nutzungen sowie kleinteilige Leerstdnde das Erscheinungsbild
der Seitengasse. Vor allem die Leerstdnde bieten
Moglichkeitsrdume bzw. Ansdtze zur individuellen Profilierung
des Teilraums.

In den weiteren Bereichen des Untersuchungsgebiets, insb.
stdlich der MarktstraBe, erfolgt eine deutliche Reduzierung
der Dichte an frequenzintensiven Nutzungen. Der Bereich
zwischen MarktstraBe und MauerstraBBe ist vorrangig durch

. Wohnnutzungen geprdgt. Weitere Nutzungsprdgungen

lassen sich nérdlich des Flusses Werra feststellen. Hier

@prdgen Wohn- und Kulturnutzungen (u. a. E-Werk, Festplatz

Open Flair Festival) die Nutzungsstruktur des Bereiches
.Brickenhausen”.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Daten: eigene

Recherche (Stand: 01/2024).

Frequenzen

Legende

Untersuchungsgebiet
Frequenzanker

@ Einzelhandel

@ Gastronomie

@ Dienstleistung

@ Freizeit und Kultur
Frequenzhemmnisse

@ Leerstand

Funktionale Schwerpunkte
] Einzelhandel

[1 Gastronomie

| Dienstleistung

71 Freizeit und Kultur

oS

| Kiinikum |

100 m

Weitere frequenzbringende Ankernutzungen sind auB3erhalb
des Innenstadtkerns vorzufinden:

* |n Brickenhausen I6st insbesondere das Open Flair
Festival tempordr Frequenzen aus, von denen die
Innenstadt profitiert.

= |m Jstlichen Teil befinden sich die Stadthalle (mit der
DurchfUhrung verschiedener Veranstaltung) und der
DUnzebacher Turm als stddtebaulicher Ankerpunkt.

= Nordwestlich der FuBgdnger:innenzone sorgen die Stadt-
bibliothek (vorrangig von Birger:innen genutzt) und das
Landgrafenschloss (vorrangig von Tourist:innen besucht)
ebenfalls fUr Frequenzen.

Auch der Fluss Werra beeinflusst, aufgrund seiner rdumlichen
Ndhe, abseits der ,klassischen” Innenstadtnutzungen, die
Frequenzen in der Innenstadt. Dennoch besteht hier die
Chance die Potenziale des Wassers intensiver zu nutzen und
die Verbindung von Werra und Innenstadt zu stdrken.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Bestandserhebung Dr. Acocella (Stand: 06/2018).

Angebotsportfolio

In  der Funktion eines Mittelzentrums deckt Eschwege ein breites
R, Angebotsportfolio in den Bereichen Einzelhandel, Gastronomie und Dienst-

B Einzehandelsbetrish leistungen ab.
——— = & Leerstand . . . .
. umerUemBe,ge Sonstige Nutzungen Entsprechend der Fortschreibung des Einzelhandelskonzepts fir die Stadt
! 2 LN Sy, P ;j";:“be Eschwege (2023) sind in der Innenstadt rd. 50 % der gesamtstdadtischen
< u i Einzelhandelsbetriebe verortet. Dabei besteht ein Nebeneinander wvon
/ = Abgrenzung
{ blochzsit=halis [ Zenwaler Verscrgungsbereich 2003 inhaber:innengefUhrten und filialisierten Angeboten unterschiedlicher Bedarfs-
“' ~ thl.k?c.?\ule [] Zentaler Verscrgungsbereich 2022

stufen und Preisklassen. Insbesondere die FuBgdnger:innenzone im Stad weist
aufgrund der angesiedelten, vor allem groBB3fldchigen Einzelhandelsbetriebe (u. a.

Konzentrationsberaich

"_fym‘demBerge L
p We(mgaﬁse We, = -
=

> ’z% Woolworth, C&A, Rossmann), einen hohen Filialisierungsgrad auf. Der
\ i o ey s Angebotsschwerpunkt liegt dabei im innenstadttypischen Sortiment Bekleidung.
i 5 éﬁu@ Eine hohe Einzelhandelsdichte ist zudem auf der Marktstraf3e zu verzeichnen,
DyonisHISSENE. wobei hier vermehrt inhaberiinnengefihrte Geschdfte vorzufinden sind.
2\ y W o Hinsichtlich des Preisniveaus ist das Einzelhandelsangebot in der Innenstadt als
3\ el /g ¢ standardisiert bis preis- bzw. discountorientiert einzuordnen. Insbesondere in den
B L™ v v 912 e letzten Jahren prdgen neue Ansiedlungen zusdtzlich die preisorientierte
5 py Ly 8 SNy R Ausrichtung des Einzelhandelsangebots. In diesem Kontext ist jedoch auch das
. B P Kaufkraftniveau der Stadt Eschwege zu berUcksichtigen. Aktuell liegt dieses bei

92,66 und ist somit im Vergleich zum Bundesdurchschnitt (= 100) als unter-
W P O, TAN durchschnittlich einzuordnen (s. Fortschreibung des Einzelhandelskonzepts fir
v Wnru_ne:gwé RS ' ",,_7’04 die Stadt Eschwege 2023).

Im Bereich Obermarkt wird der Einzelhandel durch einen zweimal wéchentlich
stattfindenden Wochenmarkt ergdnzt, der sowohl einen versorgenden als auch

‘\'_f' < .
LN i % & : Wga;;g sozialen Anziehungspunkt darstellt. Uber eine eigene Homepage erhalten die
‘ . 3% i Besucher:innen u. a. Informationen Uber die Angebote und Beschicker:innen des
o £ pem i 5 28 ” Marktes. Von Gemise und Obst, Uber Fleisch- und Fischwaren bin hin zu Feinkost

und Spezialitdten bietet der Eschweger Wochenmarkt ein ausgewogenes und
umfangreiches Warenangebot.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Angebotsportfolio

Das gastronomische Angebot ist inhaber:innengefihrt aufgestellt und setzt sich vor allem
aus (Schnell-)Imbissen und Restaurants zusammen. Filialisierte Gastronomie-betriebe
sind in der Innenstadt nur geringfigig im Form von Bdckereien mit einem Café-Bereich
vorzufinden. Hinsichtlich des Preisniveaus sind die Angebote insbesondere dem
preisorientierten bis standardisierten Segment zuzuordnen. Zudem ist eine starke
Ausrichtung der Betriebe mit einer Hauptbesuchszeit im Mittagsbereich festzustellen.
Die aktuelle Angebotsstruktur bietet Entwicklungspotenziale insbesondere in der
Angebotsvielfalt und der Aufstellung der Angebote im qualitativ héherwertigen Segment.
In Abhdngigkeit der zu definierenden Zielgruppen kénnte zukinftig zudem die Ergdnzung
der Angebotsstruktur um Betriebe der Nachtékonomie eine Rolle spielen. Dabei sind
jedoch Nutzungskonflikte zwischen den Anwohnenden und der Gastronomie zu
bericksichtigen.

Dienstleistungsangebote zeichnen sich in der Eschweger Innenstadt vor allem durch
Banken und frequenzintensive Dienstleistungen, wie Friseursalons, aus. Die Tourist-
Information versorgt die Besucher:innen mit Informationen Uber Sehenswirdigkeiten und
die Historie der Stadt. Offentliche Einrichtungen wie Kirchen, Bildungseinrichtungen und
kulturelle Einrichtungen ergédnzen das Angebotsportfolio im Bereich der Dienstleistungen.

Zusatzlich bietet Eschwege eine Reihe von touristischen Attraktionen wie das Eschweger
Zinnfigurenkabinett und das Stadtmuseum. Damit zeichnet sich in der Angebotsstruktur
neben dem versorgenden Charakter auch ein eindeutiger Tourismusschwerpunkt ab.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

.- Erreichbarkeit & Orientierung
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Die Innenstadt von Eschwege ist Uber diverse Zuwegungen fir
alle Verkehrsteilnehmenden erreichbar. FUr den motorisierten
Individualverkehr (MIV) stehen ausreichend viele Parkmé-
glichkeiten in fuBlaufiger Ndhe zur FuBgdnger:innenzone zur
Verfigung. Kurzzeitparkplatze in  der Marktstrale
erméglichen schnelle Besorgungen, ohne dass die Einkaufe
Uber gréBere Strecken zum Pkw transportiert werden missen.
GréBere Parkplétze sind u. a. auf dem Marktplatz sowie dem
Parkplatz WiesenstraBe vorzufinden, welcher zusdtzlich mit
Ladestationen fiUr Elektrofahrzeuge ausgestattet ist. Diese
sind vor Ort durch gut sichtbare Beschilderungen sowie auf
der Website der Kreisstadt Eschwege durch eine interaktive
Karte einfach zu finden. Aus fachgutachterlicher Sicht verfiugt
die Eschweger Innenstadt Uber ein ausreichendes Angebot an
fuBlaufig erreichbaren Parkplétzen. Im weiteren Prozess ist
die Zugdnglichkeit des MIV vor dem Hintergrund der zu
definierenden Zielgruppen zu diskutieren.

Der Stadtbahnhof, welcher sich in rd. 850 Metern Entfernung
zum Untersuchungsgebiet befindet, bietet den Verkehrs-
knotenpunkt fUr den &ffentlichen Personennahverkehr
(OPNV). Ein Anschluss ist von dort mit dem Zug u. a. nach
Kassel und Gottingen moglich. Das Buslinienverkehrsnetz
bedient das Eschweger Stadtgebiet mit fUnf Linien
halbstindlich  bis stUndlich und verkniUpft zudem die
umliegenden Ortschaften. Ein Ruf-Taxi erweitert dieses
Angebot. Die FuBBgdnger:innenzone ist vom Buslinienverkehr
frei gehalten. Somit kommt es in diesem Bereich zu keinen
Konflikten zwischen den Verkehrsteilnehmenden.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.
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.- Erreichbarkeit & Orientierung

Die beiden Uberregional bedeutsamen Radwege ,Werratal-Radweg" sowie ,Hessischer
Radfernweg R5" binden die Innenstadt von Eschwege fUr Radfahrende an. Wdhrend des
Aufenthalts besteht die Moglichkeit, den Akku in der Tourist-Information aufzuladen.
Durch die Anbindung der Innenstadt an die Radwege besteht gleichzeitig das Potenzial den
Radtourismus zukUnftig zu stdrken und entsprechende Angebote zu etablieren.
Hinweisschilder begUnstigen an diversen Stellen im Innenstadtbereich die Orientierung
und fUhren die Besucheriinnen zu den wichtigsten Anlaufpunkten in der Innenstadt.
Zusatzlich informiert eine Informationstafel in der N&he der Trdnenbricke Uber die
Sehenswirdigkeiten sowie Wander- und Radwege. Aufgrund der kompakten Struktur sind
die unterschiedlichen Nutzungen in der Innenstadt fuBlaufig gut erreichbar.
Barrierebedingte Einschrdnkungen ergeben sich aus westlicher Richtung aufgrund der
hohen Verkehrsbelastung sowie aus nérdlicher Richtung aufgrund der naturrdumlichen
Barriere durch den Fluss Werra. Zudem wird die Barrierefreiheit fUr
mobilitdtseingeschrdnkte Personen aufgrund des Kopfsteinpflasters stark eingeschrdnkt.
Hier kommt es allerdings zu einem Konflikt zwischen der Barrierefreiheit und der
architektonischen Gestaltung der Innenstadt bestehend aus der historischen Bausubstanz,
den Fachwerkhdusern sowie dem Kopfsteinpflaster.

Insgesamt ist die Orientierung anhand der Beschilderung in der Eschweger Innenstadt als
gut zu bewerten. Dennoch ergeben sich Entwicklungspotenziale hinsichtlich der Lesbarkeit
und intuitiven Wahrnehmung der Innenstadt. Insbesondere der sidliche Bereich ist fir die
Besucher:innen kein wesentlicher Anlaufpunkt und muss daher nicht als Innenstadtbereich
wahrgenommen werden. Andere Orte, wie der Brunnenplatz oder der Sophiengarten,
kénnten wiederum stdrken wahrgenommen bzw. genutzt werden.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.
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Das Stadtbild der Innenstadt zeichnet sich durch eine
kleinteilige Bebauungsstruktur, Fachwerkhduser und zum
Teil schmale Gassenstrukturen aus. Die in groBen Teilen
gestalterisch hochwertige Pflasterung unterstitzt die
Stadtgestaltung der Fachwerkhduser. Gleichzeitig ist an
dieser Stelle auch der Konflikt zur Barrierefreiheit for
mobilitdtseingeschrankte Personen zu betonen.
Insbesondere die Fassadengestaltung der Fachwerkhduser
vermittelt einen historischen Charakter und verleiht der
Innenstadt einen gewissen Altstadtcharme.

Aus der eher kleinteiligen Bebauungsstruktur stechen vor
allem stadtbildprégende Nutzungen, wie die Schlossgalerie,
das Rathaus sowie diverse Kirchen und Museen heraus.
Durch die geschlossene Blockrandbebauung sind Bereiche
bzw. der 6ffentliche Raum klar gefasst und Platzsituationen
eindeutig abgegrenzt.

Der Schulberg mit den Standorten VHS und Musikschule
sowie der Sophiengarten setzt sich aufgrund der Topografie
von den Einkaufslagen der Innenstadt deutlich ab.
Gleichzeitig bildet dieser Bereich eine Art innerstddtische
Ruheoase abseits des ,Innenstadttrubels”, welche Potenziale
es zukUnftig zu stdrken gilt.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Der Stad verfigt als Haupteinkaufslage Uber einen
vergleichsweise groB3zUgigen StrafBenquerschnitt, welcher
gleichzeitig Potenzial zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat

. bietet. Aktuell sind GriUnelemente sowie Sitz- und
Nolove without respect \| Spielméglichkeiten in einem geringen Umfang vorhanden. Auch
s ; : in den weiteren Lagen laden nur wenige (begrinte)

Sitzelemente zum Verweilen ein. Insbesondere die Platzsituation
am Obermarkt, aber auch kleinere Orte, wie der Brunnenplatz,
bieten ein groBes Potenzial sich durch eine attraktivere
Gestaltung zu beliebten Aufenthaltsorten zu entwickeln.
Gestalterisch wird das Stadtbild zudem durch eine Vielzahl an
historischen Statuen und Brunnen geprdgt. Allgemein ist das
Stadtbild als ordentlich und sauber zu bewerten. Stellenweise
wird das Erscheinungsbild jedoch durch Muillansammlungen
negativ beeinflusst.

Weitere Platzsituationen und groBfldchige Grinanlagen sind
auBerhalb des Untersuchungsgebiets vorzufinden. Der
Schwanenteich und der botanische Garten wirken als
innenstadtnahe Erholungsorte. Aufgrund der rdumlichen Ndhe
zur  Haupteinkaufslage sind  gleichzeitig Synergieeffekte
maglich. Auch die Qualitdt des Wassers sollte zukinftig stdrker
genutzt werden und gegenseitige Synergien zwischen der Werra
und der FuBBgdnger:innenzone am Stad beginstigen.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Es ist grundsdtzlich festzuhalten, dass die verschiedenen
Gestaltungselemente kein einheitliches Gesamtbild ergeben
und teilweise unzureichend organisiert bzw. gestaltet sind.
Moderne bzw. neue Sitzmdglichkeiten sind neben
historischen Brunnen und SehenswUrdigkeiten vorzufinden.
Des Weiteren ziehen sich die Elemente nicht einheitlich
durch die gesamte Innenstadt oder sind in begrenzter
Anzahl vorhanden.

Mit einem Spielraumentwicklungskonzept und dem
Programm ,Grine und Blaue Infrastruktur’ moéchte die
Kreisstadt Eschwege diesen Schwdéchen bereits
entgegenwirken. Auch die Neugestaltung des Nikolaiplatzes,
die Umfeldgestaltung der Marktkirche sowie die Einrichtung
mobiler Sitzelemente auf dem Obermarkt werden zukinftig
die Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt wesentlich
steigern.

STADTHANDEL

Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht 40



Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Nutzungsqualitaten
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Die Nutzungsqualitaten variieren je nach Nutzung und Preisniveau. Lagespezifisch sind nur
kleinere Unterschiede festzustellen. Ansprechende Nutzungen finden sich insbesondere in
der FuBgdnger:iinnenzone am Stad wieder. Die Nutzungen weisen in weiten Teilen eine
attraktive Werbe- und Schaufenstergestaltung auf. Im Stad dominieren zudem
standardisierte Schaufenster- und Werbegestaltungen der filialisierten Betriebe. Die
Gestaltung der Handelsfassaden (= Erdgeschosszone der Ladenlokale) ist ebenfalls als
ansprechend zu bewerten, da diese sich weitgehend in die Gestaltung der
Gebdudefassaden einfigt. Allerdings sind hier punktuell auch Negativbespiele in der
Innenstadt vorzufinden.

Einige Gastronomiebetriebe verfigen Uber groB3zUgige AuBenbereiche, die durchaus
Entwicklungspotenziale in Form von begleitenden Grinelementen aufweisen. Insbesondere
in der Forstgasse sind die Nutzungsqualitdten als funktional und in Teilen auch als negativ
zu bewerten. Die Schaufenster-/Werbegestaltungen harmonieren hier nur in einem
geringen Umfang mit dem Gesamtbild der Immobilien und sind wenig ansprechend.

Hinsichtlich der Gestaltung von Leerstdnden sind Uberwiegend Negativbeispiele in der
Eschweger Innenstadt vorzufinden. Einige der Leerstdnde werden mit Papier beklebt und
fallen dementsprechend negativ auf. Zudem befinden sich viele der Leerstdnde in den
Obergeschossen der Immobilien.

Weiter ist die Barrierefreiheit ein wichtiges Thema zur Bewertung der Nutzungsqualitat.
Aufgrund der historischen Bausubstanz und dem Vorhandensein von Stufen/Treppen,
weisen einige Nutzungen nicht barrierefreie bzw. barrierearme Eingangsbereiche auf. Zu
einer der wenigen Ausnahmen zahlt die Stadthalle Eschwege.

Insgesamt ist festzuhalten, dass durchaus Potenziale zur Herstellung eines stimmigen
Gesamtbildes im Einklang mit den Gebdudefassaden und dem &ffentlichen Raum
bestehen. Der nicht unerhebliche Anteil an Nutzungen mit einer eingeschrdnkten bzw. nicht
ansprechenden Nutzungsqualitdt beeinflusst das Erscheinungsbild der Innenstadt.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Nutzungsqualitaten

Leersténde in der Forstgasse

Neben der Bewertung der Nutzungsqualitdten der
Leerstdnde, kénnen in der Eschweger Innenstadt noch
wesentliche SchlUsselimmobilien identifiziert werden:

1. Wendische Mark 17 (zwischen Leimentor/Breite Str./
Wendische Mark)

2. Stad 47 (Eingangsbereich FuBgdnger:innenzone;
denkmalgeschitztes Gebdude)

3. Stad 16-20 (ehem. s.Oliver, 300 m? VKF)
4. Leerstdnde Forstgasse

Die herausgestellten Leerstdnde konzentrieren sich
insbesondere in den Eingangsbereichen der Innenstadt, im
Stad und in der Forstgasse. Aufgrund ihrer GréBe und/oder
rdumlichen  Konzentration  beeintrdchtigen sie das
Erscheinungsbild und gleichzeitig auch die Bedeutung der
Umgebung wesentlich. Gleichzeitig bieten die leerstehenden
Ladenlokalen Méglichkeitsrdume zur Ansiedlung neuer und
innovativer Nutzungen, die die Angebotsstruktur der
Innenstadt bedeutsam weiterentwickeln kénnten. In diesem
Zusammenhang sind allerdings die EigentUmer:innen-
verhdltnisse zu berUcksichtigen.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Die Innenstadt von Eschwege ist von zwei- bis
viergeschossigen vorgrinderzeitliche Fachwerkbauten in
geschlossener Blockrandbebauung geprdgt. Es gibt
zahlreiche prdachtige Gebdude, die aufwdndig verziert sind
und einen besonderen Charme ausstrahlen. Durch den
Denkmalschutz werden die Qualitdten der historischen
Gebdude geschitzt. Im Konflikt stehen damit allerdings die
Grundrisszuschnitte, die nicht den aktuellen Anforderungen
an Wohnbebauung entsprechen. Punktuell finden sich auch
immer wieder Immobilien, die nicht dem Gesamtbild der
Innenstadt entsprechen und in ihrer Gestaltung negativ
auffallen.

Die Uberwiegend historische Bebauungsstruktur
durchmischt sich an einigen Stellen mit modern gestalteten
Immobilien. Insbesondere in den Bereichen Stad und
Obermarkt wechseln sich die Gebdudehdhen ab und
moderne Elemente finden durch Zusammenfihrung von
Erdgeschossbereichen Einzug in das Stadtbild.

Grundsdtzlich ist die stadtebauliche Qualitdt der Immobilien
in der Innenstadt als gut und in weiten Teilen als attraktiv zu
bewerten. SanierungsbedUrftige Immobilien beeintrdchtigen
stellenweise das Erscheinungsbild.
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Quelle: Foto Stadt + Handel; www.eschwege.de
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KREISSTADT ESCHWEGE

: LEBENSQUALITAT IM
WERRATAL '

KREISSTADT ESCHWEGE

FAMILIENSTADT ESCHWEGE

Kinder sind unsere Zukunft!

Themen

Stellenangebote und
Ausbildung

Interaktiver Haushalt > Informationen in
leichter Sprache

jentut =
WER
5 | Neubiirgerservice > | Kommunale
Warmeplanung in
Eschwege

Ein zentraler Aspekt in der digitalen Bewerbung Eschweges
ist die hohe Lebensqualitdt, die sich durch die Kombination
aus idyllischer Natur, historischemn Charme und modernen
Annehmlichkeiten auszeichnet. Dabei stellen vor allem die
Fachwerk-Altstadt mit Einkaufsmdglichkeiten, Cafés und
Restaurants sowie der Werratalsee ein Alleinstellungs-
merkmal der Stadt dar. Die Homepage steht unter dem
Motto ,,Zuhause mitten in Deutschland” und wirbt somit mit
der zentralen Lage innerhalb der Bundesrepublik.

Unter dem Titel ,Familienstadt” setzt sich die Kreisstadt
Eschwege fUr die Férderung von Familienfreundlichkeit ein.
Ein Angebot ist die Familienkarte, die es Familien ermdglicht,
von Rabatten in verschiedenen Einrichtungen und Geschdaften
zu profitieren. Auch das Familienbiro am Obermarkt berat
informiert Uber

als zentrale Anlaufstelle und Freizeit-,

Unterstitzungs- und Betreuungsangebote.

Uber die Website der Stadt werden somit unterschiedlichste
Qualitdten der Gesamtstadt beworben. Eine spezifische und
individuelle Vermarktung der Eschweger Innenstadt ist nicht
sichtbar. Daher empfiehlt es sich die Qualitdten im weiteren
Prozess zu bindeln und fUr die Innenstadt zu spezifizieren
bzw. gesondert herauszuarbeiten.
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Quelle: Foto Stadt Handel; https://www.werratal-tourismus.de/de/; *Daten der Kreisstadt
Eschwege.
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Marketing mit Tourismusschwerpunkt

FUr Touristiinnen hat die Tourist-Information eine eigen-
stdndige Website eingerichtet, die unter dem Slogan ,Dein

Urlaub. Deine Momente.'

DEIN URLAUB.
DEINE MOMENTE.

Uber Veranstaltungen, UnterkUnfte
und Sehenswertes informiert. Die Tourist-Information am
Obermarkt bietet zudem regelmdBige StadtfUhrungen an,
darunter &ffentliche Touren und thematisch buchbare
Optionen (rd. 213 Buchungen im Jahr 2023*). Entsprechend
des Gemeindedatenblatts der Kreisstadt Eschwege (Stand
31.12.2022) liegt Eschwege mit einer Tourismusintensitdt von

3.282 Ubernachtungen je 1.000 Einwohner:innen knapp unter
dem landesweiten Durchschnitt von Hessen. Somit wird auch

Stadtfiihrung in Eschwege: Fachwerk, Tiirme und der an dieser Stelle wieder die Bedeutung der Stadt sowie der

Dietemann - ohne Anmeldung! Innenstadt als Anziehungspunkt fir Tourist:innen deutlich.

Die Stadt prdsentiert sich weiter als ,ErlebnisStadt” auf
pauer Informationstafeln, die verschiedene Attraktionen sowie eine

1,5 Stunden

gut ausgebaute Wander- und Radfahrkarte vorstellen. Da
einige Routen durch die Innenstadt selbst fihren, besteht das
Potenzial die Innenstadt neben dem Tagestourismus auch

Preis

Erwachsene: 6,00 €
Kinder von 6 - 14 Jahre, Schwerbe
hinderte ab 70% GdB: 4,00 €

. L verstdrkt auf den Wander- und Radtourismus zu fokussieren
o S 3 R und das Marketing auf die entsprechenden Zielgruppen
Stadtfiihrungen ‘ auszurichten.
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Quelle: https://www.open-flair.de/; https://www.eschwege.de/stadt
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Veranstaltungen

Uber die Website der Kreisstadt Eschwege bietet ein digitaler
interaktiver Veranstaltungskalender die Méglichkeit sich u. a.
Uber die neusten Aktionstage, AuffUhrungen, Ausstellungen
und FUhrungen zu informieren.

Das Image der Stadt wird zudem durch einige gréBere
Veranstaltungen mit Strahlkraft begUnstigt. Eine besondere
Veranstaltung ist das Open-Flair-Festival, welches im Jahr
2024 das 40. Jubildum feiert und rund 20.000
Besucheriinnen nach Eschwege lockt. Als Open Air
Musikfestival bietet die Veranstaltung zudem ein Rahmen-
programm aus Kleinkunst, Kinderprogramm, Performances
und anderen Programmpunkten. Das Festival wird seit 1985
ehrenamtlich vom Arbeitskreis Open Flair e.V. in Eschwege
veranstaltet. Aufgrund der rdumlichen Ndhe des Festplatzes,
profitiert auch die Innenstadt von den Besucher:iinnen
wdhrend der Festivaltage.

Nachfolgend werden die gréfBten Veranstaltungen und
(Musik-)Festivals im Uberblick fir das Jahr 2024 dargestellt.
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GroBere Veranstaltungen & Festivitaten*

Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August Septemberi Oktober§ Novemberi Dezember

Winterparty in Eschwege
26. - 27. Januar

Bravereifest 1050 Jahr-Feier
25. Mai - 26. Mai 4, — 6. Oktober
(weitere Aktionen im
Verlauf des Jahres geplant)

Johannisfest
04, Juli - 08. Juli

Open Flair Festival
07.-11. August

[ |
Herbst-Zauber im Botanischen Garten |
15. September Weihnachtsmarkt mit Flair

Mitte Dezember (3 Tage)**

Hessische Rudermeisterschaften

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; * Veranstaltungsjahreskalender fir das Jahr 2024; **Termine

for das Jahr 2024 noch nicht bekannt.

28. - 29. September
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Quelle: https://www.stadtmarketing-eschwege.de//; https://eschwege-

werratal.lions.de/adventskalender2023

Aktivitaten/Kooperation

Initiative Stadtmarketing Eschwege
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Einkaufsstadt Eschwege

Eschwege - die Einkaufsstadt in der Region des Werratals.

Entdecken Sie die Vielfalt der Angebote.
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Autohaus Rabe GmbH & Co. KG
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Perfekte Erlebnisreiche

Events

Entspanntes

Einkaufen

Herzlich Willkommen bei der

Initiative Stadtmarketing Eschwege

Als der n Esch

Geschenke
Unsere

Erreichbarkeit

Email an info@ stadtmarketing-
eschwege.de

Wir kimmern uns um

» die Interessen der Gewerbetreibenden,
« um das Innen- und AuBenmarketing,

« Aktionen und Veranstaltungen in der Stad,
sowie

« um die Zukunft Eschweges allgemein.

n wir for ein lebendiges, erkundenswertes
n der Region.

Vir fiir Sie

Die Initiative Stadtmarketing Eschwege e.V. ist ein offener

Zusammenschluss aus Gewerbetreibenden, wie u. a.
Einzelhdndler:iinnen und Gastronom:innen. Operativ liegen die
Aufgaben derzeit ausschlieBlich in der Organisation und
Bewerbung von verkaufsoffenen Sonntagen. Eine weitere
Hauptaufgabe ist die Etablierung und Aufrechterhaltung des
Einkaufsgutscheins ,Eschweger Gutschein”, welcher in Uber
100 Geschaften,

eingeldést werden kann.

Restaurants und Freizeiteinrichtungen
RegelmdBige Marketingaktivitdten
(z.B. im Sinne der digitalen Vermarktung der Innenstadt) sind
aktuell allerdings nicht erkennbar.
Club findet

Zusammenarbeit mit den ansdssigen Einzelhdndler:iinnen und

In Kooperation mit dem

Lions International zur Adventszeit in
Gastronom:innen die DurchfUhrung eines Adventskalenders
mit Gewinnen statt. Die Kalender sind kauflich zu erwerben

und unterstUtzen die ansdssigen Unternehmen.

Neben den beiden genannten Initiativen bestehen in der
Innenstadt von Eschwege noch weitere ZusammenschliUsse
(z.B. Freunde des Eschweger Sophiengartens e.V., Kneipp-
Verein Eschwege e.V.), die jeweils in ihren Kompetenzen und

Ausrichtungen fUr die Innenstadt agieren.

STADTHANDEL
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Quelle: Instagram Tourist-Information und Kreisstadt Eschwege;

https://play.google.com/store/apps/details?id

*(Stand: 01/2024 )

de&gl=US;

com.Tobit.android.Slitte7026312655&hl!
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Die Kreisstadt Eschwege nutzt digitale Plattformen zur Ansprache der Birger:innen
und Besucher:innen. Neben der umfassenden Website erfolgt die Kommunikation
auch Uber die Social-Media-Kanédle Facebook, Instagram und YouTube sodass v. a.
jingere Zielgruppen und somit auch insgesamt eine breitere Masse angesprochen
wird. Anhand der Follower-Zahlen wird ersichtlich, dass die Plattformen gut
besucht bzw. auch intensiv als Informationsquellen genutzt werden. Uber Facebook
werden 3.542 Follower und Instagram 2.087 Follower* bespielt.
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Quelle: Instagram Kreisstadt Eschwege; Werra Rundschau.

| s— ——

[@] Digitale Sichtbarkeit
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Erinnern

Nachricht senden

Mittwoch, 07. Februar 2024, Werra Rundschau / Lokales

Eschweger auBern Wiinsche

Stadtplaner wollen vom ,Vor-Ort-Wissen” profitieren

VON TOBIAS STUCK

Rund 40 Eschweger und Anlieger, etwa im Alter von Mitte 30 bis Mitte 70, haben den Stadt-
planern des Dortmunder Biros Stadt+Handel erklart, wie die Innenstadt ihrer Meinung nach
aufgewertet werden kann. Foto: Tobias Stuck

Eschwege - Eine fur Bewohner und Besucher attraktivere Innenstadt mit
weniger Leerstanden und mehr Griin ist der Wunsch der rund 40 Eschwe-

Offentlichkeitsarbeit im Prozess

Auch der Prozess bzw. die Dialogformate innerhalb des Prozesses zur
Erarbeitung eines Handlungskonzepts und Durchfihrung eines
Transformationsmanagements werden seitens der Kreisstadt Eschwege
aktiv beworben. Durch die gute Offentlichkeitsarbeit kénnen sich die
teilnehmenden Akteure als auch alle weiteren Interessierten Uber den
Prozess laufend informieren. Zudem berichtet die Presse regelmdaRBig Uber
die verschiedenen Dialogformate. So wird eine Sichtbarkeit aktueller
Entwicklungen ermaoglicht.

Neben der Bespielung Uber Social Media berichtet die Website
https://www.eschwege-mitgestalten.de/  laufend Uber  aktuelle

Informationen zum Prozess sowie auch zu weiteren Forderprogrammen
und parallel laufenden Prozessen.

STADTHANDEL

Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht 50


https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/
https://www.eschwege-mitgestalten.de/

https://www.vockeroth.com/modehaeuser/eschwege/; http://www.sport-ammann.de/;

https://buchhandlungheinemann.buchhandlung.de/shop/

Quelle: https://www.stadtmarketing-eschwege.de/;
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Auch die Initiative Stadtmarketing Eschwege ist fUr Besucher:innen
der Innenstadt digital sichtbar. Allerdings ist die Website des
Vereins zum Teil veraltet und wird nicht regelmdafBig mit aktuellen
Informationen bespielt. Die Social-Media-Aktivitdten beschrénken
sich zudem stark auf das Teilen von Inhalten. Eigene Inhalte werden
nur in einem sehr geringen Umfang veréffentlicht (letzter Beitrag
Uber Instagram von April 2019).

In Hinblick auf die innerstddtischen Einzelhandelsbetriebe verfigen
filialisierte Betriebe in aller Regel Uber einen professionellen Online-
Auftritt, zu dem hdufig auch ein Online-Shop gehért. Zwischen den
inhaber:innengefUhrten Betrieben sind die Unterschiede in der
Qualitadt des Online-Auftritts hingegen z. T. sehr grof3. Neben gut
aufgestellten  Betrieben mit eigenem  Online-Shop  und
ansprechendem Werbeauftritt, kdnnen einige Betriebe nicht online
aufgerufen werden oder verfigen nicht vollumfdnglich Uber die
relevanten Informationen (u. a. Offnungszeiten, Anschrift des
Geschaftsstandortes).
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SWOT-Analyse



Innenstadtanalyse
SWOT-Analyse

Hervorgehend aus der Analyse der einzelnen Handlungsfelder sowie der Auswertung verschiedener Beteiligungsformate kénnen im Folgenden wesentliche Stérken und

Schwiéchen sowie Chancen und Risiken fUr die Eschweger Innenstadt identifiziert werden.

Stadrken

Schwdachen

Mittelzentrum mit Einzelhandelsbedeutung fir das Umland
starke Angebotsstrukturen im Sortiment Bekleidung

gut funktionierender und besuchter Wochenmarkt im Herzen der Innenstadt;
gleichzeitig Wirkung des Marktes als sozialer Treffpunkt

historische Bausubstanz sowie Fachwerkbestdnde als Charakteristika und
Alleinstellungsmerkmal der Innenstadt (mit positiver Auswirkung auf die
Individualitét der Innenstadt)

sehr gute Anbindung an Tourismusrouten (Rad- und Wanderwege) sowie
Freizeitangebote

gute Erreichbarkeit und kurze Wege innerhalb der Innenstadt
rdumliche Ndhe zum Fluss Werra

starke und gut ausgebaute Vereinsstrukturen (dadurch Steigerung der
Mentalitat)

Uberregionale Bekanntheit der Innenstadt aufgrund tempordr stattfindender
Events (insb. Open-Flair-Festival)

hohe digitale Présenz der Stadt sowie Offentlichkeitsarbeit im Rahmen des
Prozesses, tragen gleichzeitig deutlich zur Mentalitdt der Innenstadt bei

bereits abgeschlossene Konzepte und geplante MaBnahmen zur Steigerung der
Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt: u. a. Umgestaltung des Nikolaiplatzes,
Einrichtung mobiler Sitzelemente auf dem Obermarkt

STADTHANDEL
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Uberdimensionale Ausdehnung des Innenstadtbereichs: insb. im sidlichen Teil
sind Lagebereiche mit geringer innerstddtischer Funktion vorzufinden, somit
auch Einschrdankung der Lesbarkeit der Innenstadt

z.T. stark preis-/discountorientiertes Angebot im Einzelhandel und der
Gastronomie und damit Einschrdnkungen in der Vitalitdt der Innenstadt
(gleichzeitig Bericksichtigung des unterdurchschnittlichen Kaufkraftniveaus)

geringe Bespielung von Platzsituationen und des &ffentlichen Raums mit Sitz-
und Spielmaglichkeiten sowie Grinelementen

fehlende Radabstellanlagen (trotz des hohen Potenzials hinsichtlich des
Radtourismus)

grof3flachige Leerstdnde z. T. in der Haupteinkaufslage vorzufinden; zudem
leerstehende Obergeschosse

teilw. sanierungsbedirftige Immobilien und leerstehende Ladenlokale
eingeschrdnkte Serviceangebote, wie 6ffentliche Toiletten, in der Innenstadt
hoher Versiegelungsgrad durch weitldufige Verkehrsfldchen in der Innenstadt

hohe Barrierewirkung durch das Verkehrsaufkommen im Innenstadtring;
gleichzeitig naturrGumliche Barriere des Flusses Werra sowie geringe
Synergieeffekte zwischen Qualitdt des Wassers und Innenstadt

Pkw- und Lieferverkehr beeintrachtigt das Erscheinungsbild und die

Aufenthaltsqualitdt in einigen Lagen (somit Reduzierung der Individualitat)

negatives Image der Forstgasse als ,,Fressgasse” aufgrund des preisorientierten
Angebots, vermehrter Leerstdnde und z. T. unsauberes Stadtbild
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Innenstadtanalyse
SWOT-Analyse

Chancen

Risiken

Nutzung von Fordermitteln zur Aufwertung des 6ffentlichen Raums durch
Entsiegelung und klimagerechte Anpassung; zudem Qualifizierung grof3zigig
gestalteter Platzsituationen zur Einrichtung intelligenter und nachhaltiger
Gestaltungselemente (u. a. Beschattungselemente) auf Grundlage bestehender
Konzepte und zur Verfigung gestellter Férdermittel

Einbindung des Engagements bestehender Vereinsstrukturen zur Weiter-
entwicklung der Innenstadt in den Bereichen Kultur, Veranstaltungen und
Aufenthaltsqualitat; zudem Bindelung der Investitions- und Mitwirkbereitschaft
sowie des privaten Engagements zu einem Ubergeordneten Netzwerk fUr die
Zukunft der Eschweger Innenstadt

Leerstdnde als Méglichkeits- und Experimentierrdume:

= Etablierung moderner und innovativer  Nutzungskonzepte in
(perspektivisch) leerstehenden Ladenlokalen (ggfs. durch finanzielle
Unterstitzung/Férderung der Stadt und Aufzeigen klarer
Nutzungsschwerpunkte)

= Schaffung nachfrageorientierter Wohnraumangebote in leerstehenden
Obergeschossen durch die Reaktivierung von Innenhéfen zur ErschlieBung
der Immobilien  (unter BerUcksichtigung bau-/planungs- und
brandschutzrechtlicher Vorgaben)

Herausstellung und Weiterentwicklung des Potenzials der historischen
Besonderheiten in der Innenstadt, um eine zunehmend online-affinere
Zielgruppe gezielt zu erreichen (v. a. Aktivierung von Erlebnisfaktoren)

verstdrkte Einbindung und Sichtbarkeit der Werra sowie touristischer
Ankerpunkte, um dem Trend der Erlebnisorientierung nachzukommen

Vorhandensein der Werra und ErschlieBung von Freirdumen im Bereich der
Werra bieten Potenziale (Nutzung der Qualitdt des Wassers!) den Trends der
Entschleunigung und Innenstadt als Erholungsort nachzugehen (gleichzeitiges
Entgegenwirken des Klimawandels)

STADTHANDEL

Nachfolgeproblematik inhaber:innengefUhrter Betriebe und somit perspektivisch
verstdrkte Leerstandsproblematik

perspektivische Steigerung von Umsatzverlusten und Betriebsaufgaben
aufgrund der zunehmenden Konkurrenz durch den Online-Handel

langfristige Frequenzrickgdnge und Bedeutungsverlust der Innenstadt aufgrund
fehlender Angebote fir jingere Zielgruppen (u. a. Jugendliche); veraltete
Strukturen kommen den Anforderungen insbesondere junger Zielgruppen nicht
nach und junge Erwachsene wandern nach ihrem Schulabschluss in umliegende
Kommunen ab

demografischer Wandel stellt neue Herausforderungen an die Angebotsstruktur
der Innenstadt (insb. Zunahme der Bedeutsamkeit medizinischer Angebote)

Trading-Down-Tendenzen im Bereich der Forstgasse aufgrund vermehrter,
leerstehender Ladenlokale und unattraktiver Nutzungsqualitdten

Resignation privater ImmobilieneigentUmer:innen verhindert Um-, Nach- und
Zwischennutzung von leerstehenden Ladenlokalen

zunehmende Dominanz des Verkehrs in der Innenstadt und Verstetigung von
Konflikten zwischen der Erreichbarkeit der Innenstadt und einer durchgehenden
Aufenthaltsqualitdt

Bildung von Hitzeinseln aufgrund fehlender Grinelemente als Folge des
Klimawandels (hinsichtlich Erderwdrmung und damit einhergehend heil3erer
Sommer) und damit Verringerung der Aufenthaltsqualitat bei entsprechenden
Wetterlagen

= Verédung von innerstddtischen Platzen durch fehlende Service- und
Nutzungsangebote sowie mangelnde  Gestaltung (z. B. fehlende
Sitzmaoglichkeiten etc.)
Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

Innenstadtanalyse
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Der Stdrken-Chancen- und Defizite-Risiken-Plan fassen die
Ergebnisse der rdumlichen und thematischen Innenstadt-
analyse kartografisch zusammen.

Zu den stddtebaulichen Starken zdhlen zum einen die
Altstadt mit ihrer historischen Bausubstanz, der kleinteiligen
Struktur und dem hohen Tourismuspotenzial. Zudem bietet
die Werra einen Potenzialbereich, welcher sich mit einer
konzentrierten Einbindung bzw. Verbindung zwischen Werra
und Innenstadt zukinftig entfalten kénnte.

Funktional zeigt die Analyse gewisse Kristallisationspunkte
auf, die es zukUnftig gilt weiter zu stdrken und zu
qualifizieren. Insbesondere die Forstgasse bietet Potenzial
sich zukUnftig als positiv wahrgenommener Gastronomie-
schwerpunkt zu etablieren.

Potenziale zur Steigerung der Aufenthaltsqualitdt bieten
neben der FuBgdnger:iinnenzone, vor allem die inner-
stddtischen  Platzsituationen. Unter  BerUcksichtigung
aktueller Planungen und Vorhaben, sind diese Bereiche
zukUnftig weiter zu qualifizieren.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

Innenstadtanalyse
Defizite-Risiken-Plan

Im Fokus der Schwéchen und Risiken steht in der Eschweger

Legende
- Innenstadt  insbesondere die Forstgasse. Aufgrund
L _'Untersuchungsgebiet z

vermehrter Leerstdnde und einer qualitativ eingeschrdnkten
Angebotsstruktur ergeben sich in diesem Bereich Trading-
Down-Tendenzen, sofern eine Entwicklung des Straf3enzugs
nicht aktiv angegangen wird.

<+ mangelnde Verknipfung >

stadtbildpragender
Leerstand

= Trading-Down-Tendenzen Weiter ist eine eingeschrénkte/fehlende Aufenthaltsqualitat

fehlende Aufenthaltsqualitat im Stad sowie am Obermarkt zu identifizieren. Auch der

(u. a.durch fehlende groB3flédchige Leerstand des ehem. s.Oliver beeintrdchtigt
Begrinung) das Erscheinungsbild der FuBBgdnger:innenzone.
Lagebereich mit einge-

schrénkter, innerstédtischer |7 (2~ Der sUdliche Bereich der Innenstadt weist aktuell keine bzw.

Funktion o 5 | Ba ) =g Sy, ot eine eingeschrdnkte, innerstddtische Funktion auf. Aufgrund
| : : L Mkt % | / des hohen Anteils an Wohnbebauung gilt es diesen Bereich
zukiUnftig nicht mehr als Konzentrationsschwerpunkt inner-
stddtischer Nutzungen (v. a. Einzelhandels- und Gastrono-
mieangebote) weiterzuentwickeln.

100 m
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Innenstadtanalyse
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Zielgruppen-
betrachtung




Canva/FatCamera, Canva/Robert Kneschke, Canva/GPointStudio, Canva/gettylmages.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos (von links nach rechts): Canva/FatCamera,

Zielgruppenbetrachtung

Perspektivische Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege

Feét

s

ivalbesucher:innen

Tourist:innen

Aufbauvend auf den  bisherigen
ergebnissen und entlang der in der zweiten
Prozessphase

Analyse-
durchgefihrten Beteiligungs-
formate kénnen fonf  perspektivische
Fokuszielgruppen fir die Entwicklung der
Eschweger Innenstadt identifiziert werden. Am
Tag der Stadtebauférderung sind die Zielgruppen
der Senior:innen und Touristiinnen im Kontext der
Anforderungen an Innenstadtbesuche von den
beteiligten Personen deutlich fokussiert worden.
Die Ergebnisse der ersten Online-Beteiligung
fUgen zwei weitere klare Fokusziel-gruppen hinzu:
Jungen Familien (44 % der Stimmen) und
Jugendliche (26 %) sollen bei der zukUnftigen
Entwicklung der Innenstadt besonders berick-
sichtigt werden. Um der Bedeutung des Festivalt-
ourismus durch das Open Flair gerecht zu werden,
wurde im weiteren Prozessverlauf die finfte
Fokuszielgruppe der
ergdnzt. Hier liegen zu stdrkende Potenziale fur
Frequenzen wdhrend des Festivals und zum Teil
auch darUber hinaus. Somit ergeben sich fir die

Innenstadt  von  Eschwege  fiUnf

Festivalbesucher:innen

zentrale
Fokuszielgruppen: Jugendliche, junge Familien,

Senior:innen, Festivalbesucher:innen und

Tourist:innen. Diese Auswahl wurde im Rahmen
der Perspektiven-Werkstatt von den
Teilnehmenden final bestdtigt. FUr die kUnftige
Entwicklung und Positionierung der Innenstadt
bedeutet dies, die
Stadtraumqualitaten und

Nutzungen,
entsprechende
Marketingstrategien an die Anspriche der
jeweiligen Fokuszielgruppen auszurichten. Somit
sind zu entwickelnde Handlungsempfehlungen
und SchlUsselprojekte zielgerichtet
zuzuschneiden, um nachhaltig Wirkung zu
diesemm  Zuge
Chancen  und

erzeugen. In werden  die

identifizierten Risiken  der
Eschweger Innenstadt wie z. B. das groBe
Tourismuspotenzial durch das Open Flair, aber
auch durch den Potenzialbereich der Werra und

die historische Bausubstanz addquat adressiert.

Die fUunf Fokuszielgruppen werden auf den nach-
folgenden Seiten mit ihren Eigenschaften und
Anforderungen an einen Innenstadtbesuch sowie
der jeweiligen Visitor-Journey dargestellt. Die
Visitor-Journey
Zukunftsszenario eines Innenstadtbesuchs im
Jahr 2035.

verdeutlicht dabei ein
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zielgruppenbetrachtung

Perspektivische Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege

Jugendliche

Junge Familien

Senior:innen

Alter

Herkunft/
Wohnort

Hauptbesuchs-

grinde

Anspriche an die
Innenstadt

Priorisierte
Verkehrsmittel

13 bis 19 Jahre

in der Kernstadt oder einem der sieben
Stadtteile; im Elternhaus; au3erhalb des
Innenstadtbereichs

Besuch der Innenstadt als
Freizeitbeschdftigung sowie der
Aufenthaltsmoglichkeiten nach Schulschluss
oder in den Abendstunden und am Wochenende

ansprechende Gastronomieangebote (v. a.
Imbisse fUr die Mittagszeit, Restaurants und
Bars fir das Wochenende)

konsumfreie Aufenthalts- und Rickzugsorte
junge und moderne Einzelhandelsangebote
Sport- und Freizeitangebote mit Erlebnis- und
Uberraschungseffekt

coole und moderne Events

gutes OPNV-Netz sowie ausreichendes
Angebot an Fahrradabstellanlagen

freies WLAN im 6ffentlichen Raum

OPNV, Fahrrad, zu FuB, alternative
Mobilitatsformen (u. a. Skateboard, E-Roller)

STADTHANDEL

Eltern bis 40 Jahre mit Kindern

Erwachsene kehren nach Studium/Ausbildung
zur Familienplanung zurick nach Eschwege;
leben am Stadtrand der Kernstadt oder zentral
in einem der Stadtteile, hdufig in (Neu-) Bauge-
bieten, in groBer Wohnung oder einem Haus

Besuch der Innenstadt aufgrund
versorgender und sozialer Angebote, am
Wochenende fir familienfreundliche
Freizeitangebote und Veranstaltungen

Handelsangebote der tdglichen Versorgung;
groBBzigiges Angebot des Wochenmarktes
kinderfreundliche Stadtgestaltung:
beschattete Sitz- und (Wasser-)Spielelemente
Restaurants und (Eis-)Cafés mit gro3zigigen
Auf3enbereichen

umfassendes Dienstleistungs- und
Serviceangebot (u. a. 6ffentliche Toiletten,
Paketstationen)

thematisch wechselnde Veranstaltungen for
Grof3 und Klein

(Lasten-)Rad oder E-Bike, z. T. mit
Kinderanhdnger, Familienauto

Uber 70-Jdhrige

in oder nahe der Eschweger Innenstadt; zentral in
gut angebundenen Stadtteilen; in senior:innen-
gerechten, barrierefreien Wohnungen oder einem
gemeinschaftlichen Wohnprojekt

Besuch der Innenstadt fir den sozialen Austausch
und aufgrund der versorgenden und kulturellen
Angebote, Innenstadt als Ausflugsort mit
Freund:innen oder Enkelkindern

= Wochenmarkt als Versorgungsstandort und
sozialer Treffpunkt
umfassende Dienstleistungs- (insb. im
Gesundheitssektor) und Serviceangebote
(u. a. 6ffentliche Toiletten)

» Cafés und Restaurants mit Verweilqualitat

= umfangreiches Kulturangebot und
bUrger:innennahe Veranstaltungen

= Barrierefreiheit (u. a. Bodenbelag,
Eingangsbereiche der Geschdfte)

OPNV, Ruftaxi, zu FuB, z. T. mit dem E-Bike,
Fahrgemeinschaften mit Freund:innen oder
Familie
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zielgruppenbetrachtung

Perspektivische Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege

Festivalbesucher:innen

Tourist:iinnen

Alter

Herkunft/
Wohnort

Hauptbesuchs-
grinde

Anspriche an die
Innenstadt

Priorisierte
Verkehrsmittel

18 bis 35 Jahre

aus Gottingen, Kassel, Erfurt, Fulda und weiteren Kommunen in der
Umgebung; z. T. aus weiter entfernten Kommunen in ganz Deutschland
oder vereinzelt aus dem Ausland

Besuch der Innenstadt zur (Nah-)Versorgung und aufgrund ergdnzender
Services sowie touristisches Interesse an der Innenstadt; langfristig ggf.
erneute Besuche i. S. d. klassischen Stddtetourismus

Nahversorgungs- sowie Serviceangebote (v. a. Lebensmittel- und
Getrankemdrkte, Apotheken, Geldautomaten) als Ergdnzung des
Angebotes auf dem Festivalgeldnde

ansprechendes und preiswertes Gastronomieangebot (v. a. Imbisse,
Eiscafés) oder zum Take-Away

ansprechende Lesbarkeit und intuitive WegefUhrung zwischen
Innenstadt und Festivalgeldnde

attraktive und konsumfreie Aufenthaltsgelegenheiten in der Ndhe des
Festivalgeldandes

zu Fuf3, z. T. E-Roller

insb. 40 bis 55-J&hrige

aus Kommunen in der Region und in Reichweite fir einen Tagesausflug
oder Wochenendurlaub; v. a. aus Hessen, Thiringen, Sachsen-Anhalt,
Niedersachsen und NRW; z. T. auch aus ganz Deutschland

Besuch der Innenstadt aufgrund des historischen Stadtbilds, der Ndhe
zur Werraq, des guten Rad- und Wanderwegenetzes und der kulturellen
Veranstaltungen und Feste

attraktives Stadtbild (u. a. gut erhaltene Bausubstanz, Begrinung,
Sauberkeit)

wertige und serviceorientierte Gastronomieangebote (u. a. Restaurants
Cafés, Bistros) fur einen l[dngeren Aufenthalt

Infrastruktur zum Verweilen (v. a. (beschattete) Sitzmdglichkeiten,
Offentliche Toiletten, Trinkwasserstellen)

gute Verbindung zur Werra mit qualitativen Aufenthaltsmaoglichkeiten
lokale und regionale Produkte im Einzelhandel und der Gastronomie
Uberregional bekannte Veranstaltungen und Feste ebenso wie kleinere
Kulturangebote am Wochenende (z. B. Lesungen, Konzerte, ...)

Anreise per Pkw oder mit dem OPFV/OPNV, vor Ort mit dem (E-)Bike
(z. T. auch Bikesharing-Angebote) und zu Ful3

1
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Canva/FatCamera.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035

Viele Jugendliche zieht es nach der Schule oder in Freistunden in die Eschweger Innenstadt, um sich
dort mit ihren Freund:innen zu treffen. Konsumfreie Verweilorte und gemitliche Treffpunkte bieten

|mpU|s den idealen Raum zum Entspannen und gemeinsamen Abhdngen. Die hohe Aufenthaltsqualitdt der
Innenstadt macht sie zu einem beliebten Ort fur junge Leute. Am Abend trifft man sich auf Platzen
und in Bars und Restaurants zum gemeinsamen Zeitverbringen.

Vor einem Besuch in der Innenstadt erkunden sich die meisten Jugendlichen Uber ihr Smartphone
auf Google nach den Offnungszeiten und Speisekarten der Cafés und Geschdfte. Social-Media-
Kandle dienen daneben als die wichtigste Informationsquelle, um aktuelle Aktionen und
Veranstaltungen zu entdecken, die danach im Freundeskreis miteinander geteilt werden. Vor Ort
ermoglicht es das freie WLAN, schnell und digital weitere interessante Angebote zu finden und die
Eindricke vor Ort mit den Freunden zu teilen.

Information

Die Jugendlichen reisen von zuhause aus mit dem Bus oder Zug an und gelangen vom Bahnhof Uber
das Landgrafenschloss aus westlicher Richtung in die Innenstadt. Schiler:innen der zentrumsnahen
Schulen wie der Friedrich-Wilhelm-Schule oder der Bruder-Grimm-Schule gelangen nach dem
Unterricht oder in den Pausen auch oft zu FuB3 in die Innenstadt. Orte, an denen gemeinsam
gegessen, getrunken oder am Wochenende gefeiert werden kann, sind besonders beliebt, sodass
der Marktplatz, der Nikolaiplatz und auch die Werra stark frequentiert werden.

Besuch

Die Innenstadt bietet eine Vielzahl an interessanten Angeboten in den Bereichen Freizeit und
Gastronomie. Vor allem die Forstgasse Uberrascht mit einzigartigen Gastronomie- und Mixed-Use-
Konzepten. Die Neugestaltung des Nikolaiplatzes bringt eine zeitgemdBe und angenehme Atmos-
phdre mit sich, sodass er zu einem der Haupt-Treffpunkte der Jugendlichen geworden ist. Coole
Veranstaltungen und kreative Pop-Up-Angebote wie z. B. Kreativwerkstdtten schaffen abwechs-
lungsreiche Erlebnismomente. Daneben bieten die Werra, der Schulberg und die Sportanlage
Torwiese gentgend Optionen fUr sportliche Betdtigung oder ausgelassenes Abhdngen umgeben von
Natur.

Erlebnis

P _ Die Aufenthaltsqualitdt und das vielfdltige Freizeitangebot sorgen dafir, dass Jugendliche die
. ’? B- d Eschweger Innenstadt immer wieder besuchen. Sie verbringen mit ihren Freunden eine gute Zeit in
Jugendllche / Indung der Innenstadt und erzdhlen anderen, dass die Mischung aus modernen und innovativen Angeboten
mit der Natur und dem historischen Stadtbild einfach cool und einzigartig ist.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Foto
Canva/FatCamera.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Canva/FatCamera.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035

Am Wochenende zieht es junge Eltern mit ihren Kindern oft in die Eschweger Innenstadt, um auf
« n Impuls dem Wochenmarkt einzukaufen und um gemeinsam Zeit zu verbringen. Neben dem Marktbesuch
P sind auch die zahlreich stattfinden familienfreundlichen Freizeitangebote und Veranstaltungen ein

haufiger Anlass fUr einen Innenstadtbesuch am Wochenende.

Die Eltern in jungen Familien informieren sich groB3tenteils Uber die Social-Media-Kandle, die
Website und die App der Stadt Eschwege Uber aktuelle Veranstaltungen und Angebote. Auch

|nformqtion Werbeplakate innerhalb des Stadtraums oder aber Gesprdche beim Einkaufen oder am
Arbeitsplatz sind weitere Informationsquellen, Uber die vor allem die kleineren und familigren
Veranstaltungsformate kommuniziert werden.

Der Weg in die Innenstadt wird bei einem Familienausflug oftmals gemeinsam mit dem Fahrrad
zurUckgelegt, weshalb die ausgebauten Radwege und modernen Fahrradabstellmdglichkeiten vor
Ort viel genutzt werden. FUr den Einkauf auf dem Markt wird manchmal auch das Familienauto
9%‘.‘. Besuch genutzt, wofir die zusdtzlichen E-Ladestationen besonders praktisch sind. Oft wird ein Besuch
[ beim neuen Spielplatz im Bereich des Schwanenteichs angeschlossen oder die Kinder erfreuen sich
an den modernen Spielgerdten z. B. auf dem Obermarkt. Wdahrend die Eltern im Bereich des Stads

bis hin zur MarktstraBe shoppen, gibt es diverse soziale Begegnungsstdtten fur die Kinder.

Wdhrend des Innenstadtbesuchs treffen die jungen Familien oftmals auf Bekannte und alte
Schulfreunde und deren Kinder. Dabei fdllt die Lebendigkeit der Innenstadt positiv auf und das

P Angebot der innovativen, sozialen Nutzungskonzepte in den Leerstdnden und im 6ffentlichen Raum
'f\ f\) Erlebnis bilden den Rahmen fUr ein angenehmes und stressfreies Besuchserlebnis. Besonders die generation-
( enUbergreifende Kinderbetreuung oder die Still- und Wickelrdume machen das Thema ,familien-

4 freundliche Stadt” klar vor Ort erlebbar. Die Kombination des umfassenden Service- und

Dienstleistungsangebots mit dem bedarfsorientieren Handelsangebot sorgt dafir, dass sich die
jungen Familien gerne in der Innenstadt aufhalten.

Die regelmdBig stattfindenden Feste mit Familienprogramm wie z. B. Ostereierbemalung oder

Bindun Kinderschminken bleiben lange in Erinnerung von Klein und GroB. Am Wochenende lohnt sich der

/’l g Innenstadtbesuch fur junge Familien besonders, weshalb dieser immer wieder neu auf dem Plan
steht und oftmals auch gemeinsam mit befreundeten Familien unternommen wird.

Junge Familien
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Foto
Canva/FatCamera.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Canva/Robert Kneschke.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035

%7, FUr viele Senior:innen ist die Eschweger Innenstadt schon lange oder zumindest seit einer Weile das
Impuls eigene Zuhause, da sie dort in einer Wohnung oder einer Wohngemeinschaft leben. In der

P Innenstadt werden die Einkdufe und Arztbesuche erledigt, es wird gemitlich gebummelt oder
Kaffee und Kuchen mit Bekannten oder Familienangehérigen genossen.

Uber die Zeitung und aus Gesprdchen mit Freund:innen, Bekannten und der Familie erhalten
Senior:innen die meisten fUr sie relevanten Informationen. Auch die Eschwege App wird immer 6fter

Information benutzt, um sich bequem von zuhause aus Uber die Angebote in der Gastronomie, Festivitdten oder
aber Uber die Verfugbarkeiten und Offnungszeiten von Einrichtungen wie Arzten oder Begegnungs-
statten zu informieren.

Zentral in der Innenstadt wohnende Senior:innen legen viele ihrer tdglichen Wege vor Ort zu FulB
zurUck. FUr etwas langere Strecken nutzen sie auch gerne das E-Bike. Das Leben in der Innenstadt

9 deckt alle Bedurfnisse und bietet Abwechslung - auf dem Wochenmarkt kann sich mit dem
3‘.‘, taglichen Bedarf eingedeckt werden und man trifft gleichzeitig viele bekannte und neue Gesichter.
9....3 Besuch Weitere, z. T. spezialisiertere Versorgungsangebote sind in der MarktstraBe zu finde. Die

Senior:innen schdatzen die medizinische Versorgung direkt am Marktplatz — ganz unkompliziert und
gut erreichbar. AnschlieBend genieBen sie hier mit den Enkelkindern ein Eis. FUr etwas naturnahe
Erholung wird der Sophiengarten angesteuert oder im Sommer die schattigen Fldchen direkt am
Schwanenteich genutzt.

Die barrierefreien Zugdnge zu den Geschdften und offentlichen Einrichtungen machen den
Innenstadtbesuch fur Senioriinnen leicht und angenehm. Naturnahe Erholungsfldchen sind

r' Erlebni fuBl&aufig erreichbar und sorgen fur Entspannung, ohne zu weit weg vom Geschehen zu sein. Die
n~ riebnis vielfaltigen kulturellen Veranstaltungen auf dem Marktplatz bieten immer wieder Uberraschungs-
V' momente. Senior:innen erleben die Innenstadt als einen Ort der Heimat, der multifunktional und

voller Leben ist und der gleichzeitig auch Rdume fur ruhige Momenten bietet.
'funﬁm\;“:ffé? . Die Innenstadt ist der soziale Lebensmittelpunkt fUr Senior:iinnen und zieht sie deshalb immer
. . P wieder an. Sie freuen sich, dass sie sich stetig weiterentwickelt und z. B. die leerstehenden
Senior:innen ’ﬂ Bindung Ladengeschdfte einstiger Einzelhdndler wieder durch innovative und soziale Nutzungskonzepte
/} gefUllt werden. Es ist schén, dass Eschwege ein lebendiges Zentrum voller Menschen von jung bis alt

ist und auf den StraBen und Pldtzen immer etwas los ist.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Foto Canva/ Robert

Kneschke.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Canva/GPointStudio.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035

Festivalbesucher:innen

_M_ Impuls

Information

'Q:\') Erlebnis
),

-;j” Bindung

Wdhrend des Open Flairs zieht es die Festivalbesucher:innen zahlreich in die Eschweger Innenstadet,
um sich dort mit Lebensmitteln, Take-Away-Angeboten oder auch zweckmdBiger Kleidung und
CampingausrUstung einzudecken. Die Innenstadt bietet alles, was man fir einen gelungenen
Festivaltag braucht - schnell, praktisch und zentral gelegen.

Die Festivalbesucher:innen informieren sich hauptsdchlich Uber das Internet und die Social-Media-
Kandle des Festivals, der Stadt und der Geschdfte Uber die verschiedenen Angebote. Besonders
wichtig ist es, im Vorfeld zu wissen, welche ergdnzenden Angebote auBerhalb des Festivalgeldndes
wahrgenommen werden kénnen und wie die Anbindung in die Innenstadt ist. Dort wird besonders
nach coolen Orten oder Shops gesucht, die man wdhrend des Festivals besuchen kann.

Die Anreise zum Festivalgeldnde wird mit dem Auto zurickgelegt oder per Shuttlebus vom Bahnhof
aus. Vom Geldnde selbst gelangen die meisten Besucher:innen aufgrund der kurzen und intuitiv
gestalteten Wege zu Ful3 in die Innenstadt. Doch bereits in der Mangelgasse wecken spezielle Pop-
Up-Gastronomien die Neugier der Festivalbesucher:innen. In der Haupteinkaufslage angelangt
bieten viele Geschdfte am Stad und Gastronomiebetriebe in der Forstgasse wdhrend der
Festivalzeit spezielle Angebote und Aktionen an, die gut auf die Bedurfnisse der
Festivalbesucher:iinnen zugeschnitten sind. FUr weitere, spezialisiertere Angebote wie z. B.
Festivalausristung wird auch noch der Weg bis zum Obermarkt und der MarkstraBe zurickgelegt.

Besonders positiv empfinden Festivalbesucher:innen das freie WLAN in der Innenstadt, das ihnen
hilft, sich zu orientieren und zu vernetzen. Die &6ffentlichen Trinkwasserstellen und die sauberen
Toiletten machen den Aufenthalt angenehm. Der Bereich vom Stad Uber den Obermarkt zum
Marktplatz sticht durch seine hohe Angebotsvielfalt und Aufenthaltsqualitdt heraus, sodass es viel
zu sehen, zu kaufen und auch zu genieBen gibt. In Kombination mit der Uberall prasenten Kultur und
Natur, die sich harmonisch ins Stadtbild einfUgen, wird der Besuch zu einem abwechslungsreichen
Ausflug wdhrend des Festivals. Oftmals werden auch ruhige Erholungsmomente an der Werra
genossen.

Der Besuch in der Eschweger Innenstadt wdhrend des Open Flairs hinterldsst bei vielen
Festivalbesucher:innen einen bleibenden positiven Eindruck. Einige sind begeistert vom Flair der
Innenstadt, dass sie planen, zu einem spdteren Zeitpunkt fur einen Ausflug oder Kurzurlaub
zurUckzukehren.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Foto Canva/
GPointStudio.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto Canva/gettylmages.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035

’ 7 Die Eschweger Innenstadt zieht Tourist:innen an, die am Wochenende einen schénen Ausflug oder
\ einen erholsamen Stadturlaub in naturnaher Umgebung erleben maochten. Besonders beliebt ist
«A Impuls Eschwege auch bei Wanderbegeisterten, die die malerische Landschaft des Werratals und die

P umliegenden HohenzUge zu Ful3 erkunden mochten. Aufgrund der Stadtgeschichte und historischen
Fachwerkgebdude kommen auch immer wieder geschichts- und architekturbegeisterte Menschen
fUr einen Besuch angereist.

Vor der Anreise wird sich im Internet Uber die verschiedenen Ubernachtungsmdglichkeiten und das
kulturelle Angebot der Stadt informiert. Die stadtische Webseite und die Eschwege App sind dafur
umfangreiche und anschauliche Informationsquellen. Auch auf den Social-Media-Kandlen der

|nformqtion Stadtverwaltung und der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. wird sich Uber viele interessante
Sehenswurdigkeiten, Feste und z. B. die Rad- und Wanderwegeinfrastruktur informiert. Vor Ort
erhdlt man Uber die Tourist-Info, an den Info-Points in der Stadt oder wdhrend der StadtfUhrungen
leicht weiterfUhrendes Wissen, Tipps und Empfehlungen.

Die meisten Tagestourist:innen kommen mit dem Zug am Stadtbahnhof von Eschwege an, der sich
in einem angenehm gepflegten Umfeld prdsentiert. Von dort aus fuhrt der Weg in die Innenstadt
entlang der neuen FahrradstraB3e, die gleichzeitig fur Wanderer einen idealen Ausgangspunkt fur

9 ihre ndchste Tour darstellt. In der Stadt begeistert die elegante Kombination des historischen

)i Besuch Fachwerks mit modernen und grinen Gestaltungselementen. Vom Stad bis hin zum Marktplatz

9"'3 |addt ein Angebotsmix aus klassischem Einzelhandel bis hin zu Mdrkten mit regionalen Produkten
EmEs

und Kunsthandwerk zum Bummeln ein und die lokale Gastronomie hat fur jeden Geschmack etwas
zu bieten. Uber die gute Anbindung an die Werra werden im Anschluss noch die attraktiven Sport-
und Aufenthaltsmdoglichkeiten an dieser genutzt.

Die zentral gelegenen und Uberdachten Fahrradabstellméglichkeiten sorgen fir ein komfortables

"’ ¥ und sicheres GefUhl bei den Fahrradtouristiinnen. Die ausgebauten Rad- und Wanderwege,
"") Erlebnis interessante Sportangebote an der Werra, ein intuitives Informationsleitsystemn und die tollen
V' Aufenthaltsmoglichkeiten an den Pldtzen runden den Besuch ab und machen ihn zu einem

besonderen Erlebnis.

Tourist:innen

P Die gute Erreichbarkeit mit dem OPNV, dem Fahrrad und zu FuB beim Wandern laden zum
’ﬂ Bindung Wiederkehren ein. Wegen des einzigartigen Stadtbilds und der naturnahen Erholungsorte wird
l Eschwege im Freundes- und Bekanntenkreis auch immer als ndchstes Urlaubsziel weiterempfohlen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege; Foto Canva/

gettylmages.

Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey perspektivischer Fokuszielgruppen der Innenstadt von Eschwege in 2035
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos (von links nach rechts): Canva/FatCamera,

Canva/FatCamera, Canva/gettylmages, Canva/GPointStudio, Canva/Robert Kneschke.

Zielgruppenbetrachtung

Querschnittsthemen der Zielgruppen

FOKUSZIELGRUPPEN

. - . S Festival-
Jugendliche Junge Familien Tourist:innen Senior:innen .
besucher:innen
«Die Innenstadt als «Die Innenstadt als .Die Innenstadt als . «Die Innenstadt
. " . . . «Die Innenstadt als .
FOKUSANSPRUCH konsumfreier familienfreundlicher historischer und als tempordrer

sozialer Alltagsort”

Aufenthaltsort” Versorgungsort" naturnaher Erlebnisort” Versorgungsort”

]
i A .
| QUERSCHNITTS- Aufenthaltsqualitat | Veranstaltungen & Events | Angebotsvielfalt (insb. im Einzelhandel und Gastronomie) |

| THEMEN Erreichbarkeit | Freizeit & Sport | Barrierefreiheit
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zielgruppenbetrachtung

Querschnittsthemen und Zusammenfassung

Nach detaillierter Darstellung der Visitor Journey der fUnf perspektivischen Fokusziel-
gruppen fir das Jahr 2035 werden bestimmte zielgruppenUbergreifende Themen
deutlich. FUr alle Zielgruppen ...

] spielt das Vorhandensein von (konsumfreien) Aufenthaltsrdumen als Treffpunkte
und Verweilorte eine wichtige Rolle,

=  sollte im Sinne der Nachhaltigkeit und Aufenthaltsqualitdt ein Fokus auf die
Erweiterung und die Nutzbarmachung griner und blaver Infrastruktur gelegt
werden,

= sollten in der Innenstadt ansprechende Freizeit- und Sportangebote sowie
zielgruppenspezifische Veranstaltungen und Aktionen vorhanden sein,

=  sind vielfdltige Angebote zur tdglichen Versorgung und ein
zielgruppenspezifisches Service- und Gastronomieangebot gewinscht,

= sollte die Erreichbarkeit des Zentrums auch ohne PKW gesichert sein, sodass
alternative Mobilitatsformen, wie z. B. der OPNV oder das Fahrrad, in Anspruch
genommen werden kdnnen.

Dariber hinaus gibt es Themen, die manche Zielgruppen oder einzelne Personen
stdrker betreffen als andere, die jedoch fir die Innenstadtgesellschaft im Allgemeinen
bedeutsam sind und im weiteren Innenstadtprozess berUcksichtigt werden sollten.

Zu diesen Themen zdhlt die Barrierefreiheit. Eine barrierefreie Stadtgestaltung ist
nicht nur relevant fir dltere Generationen, auch jingere Generationen sind darauf
angewiesen und profitieren von einer inklusiven Gestaltung. Dazu zdhlen nicht nur

barrierefreie den einzelnen Nutzungen und barrierearme

Orientierungssysteme, sondern u. a. auch barrierefreie Internetseiten (z. B. mit
Vorlese-Funktion) oder inklusive Spiel- und Sportgerdte.

Zugdnge zu

Ein weiteres Thema, das es zu beachten gilt, ist die gegenseitige Akzeptanz einzelner
Unterschiedliche haben
verschiedene Anspriche an die Innenstadt und nutzen diese divers. Abweichende

Zielgruppen und Kulturen untereinander. Menschen
Nutzungsformen und Anspriche kénnen zu Konflikten fUhren und das Miteinander auf
die Probe stellen. Die Akzeptanz verschiedener Personengruppen sollte sich auch in
Kommunikation und einem Marketing sowie in den

einer entsprechenden

Angebotsstrukturen widerspiegeln.

Auch wenn vorab konkrete Fokuszielgruppen benannt werden, soll dies nicht den
Ausschluss anderer Zielgruppen implizieren. Ein inklusiver Ansatz wird durchgehend
verfolgt. Im weiteren Verlauf wird auf Grundlage der Anspriche der Fokuszielgruppen
eine konkrete Zukunftsvision fUr die Innenstadt formuliert und Entwicklungsstrategien
identifiziert, die auf das Erreichen dieser Zukunftsvision einzahlen.
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Zukunftsvision
der Innenstadt



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zukunftsvision der Innenstadt
Die DNA der Innenstadt entdecken.

Im Zuge des Status-Reports wurde die Innenstadt von Eschwege
hinsichtlich ihrer Vitalitdt, Individualitdt und Mentalitdt analysiert und
eingeordnet:

VITALITAT. Inwiefern verfigt die Innenstadt Uber eine gesunde Okonomie?

Wie sind die Frequenzen in der Innenstadt zu bewerten? Prdgen moderne

VITALITAT ]l und smarte Angebote die Funktionsstruktur die Innenstadt?
Freq O ie, Angeb nix nullkommandl

umterkanteober bppe

INDIVIDUALITAT. Funktioniert der Stadtraum der Innenstadt als grine
Oase, als Spielzimmer fir die Kleinen, als Erholungsort fur die Alteren, als
Eyecatcher? Wird Kreativitdt und Individualitét in der Innenstadt gelebt?

MENTALITAT. Welche Akteursstrukturen bestehen in der Innenstadt?
Findet ein Umdenken, angepasst an die aktuellen Trends und
Herausforderungen der Zentrenentwicklung, statt? Welches Image hat die

INDIVIDUALITAT J.

Stedtraum, Architektur, Mobilitét

nwlikommansdl

Innenstadt?
2 MENTALITAT ]I Um die Innenstadt von Eschwege zukunftsorientiert zu entwickeln, gilt es,
(@B Innovation, Motivation, Keoperation Zielperspektiven fUr die einzelnen Bausteine zu definieren. Dabei missen

nicht alle Aspekte in der Innenstadt in gleicher Ausprdgung avisiert werden.
Vielmehr muss ein konsistentes Gesamtkonzept formuliert werden, das
bestmdglich auf das Erreichen der Zielversion einzahlt. Die entsprechenden
Aspekte werden nachfolgend zundchst definiert und anschlieBend um
Profilierungsziele erganzt.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zukunftsvision der Innenstadt

Die DNA der Innenstadt entdecken. Aggltq-
mera ion T"Eff

" X
VITALITAT - DEFINITION ;(90(

=  Einkaufsort: Im Kontext der Innenstadtprofilierung bezieht sich der Aspekt auf die
Zusammenstellung des Einzelhandelsangebotes. Dabei ist die Handelsvielfalt sowie das
Einkaufserlebnis ausschlaggebend fur den Besuchsgrund der Innenstadt. Gleichzeitig besteht
der Anspruch als Uberregionaler Einkaufsspot zu wirken.

=  Agglomeration: meint die rdumliche Konzentration unterschiedlicher Einzelhandels-,
Dienstleistungs- und Gastronomieangebote sowie kultureller Einrichtungen und anderer
stadtischer Aktivitdten. Die Agglomeration von Nutzungen in einer Innenstadt kann dazu
beitragen, eine vielfdltige und lebendige Atmosphdre zu schaffen und dabei kurze Wege

innerhalb des Stadtraums zu begUnstigen.

] Treffpunkt: Als ,Treffpunkt” werden innerhalb des innerstddtischen Kontextes Bereiche
und/oder Orte definiert, die als soziale Knotenpunkte einen gemeinsamen Anlaufpunkt fur
BUrger:innen, Besucher:innen und Tourist:innen bilden. Ein Treffpunkt zeichnet sich durch seine
zentrale Lage, Zugdnglichkeit und Attraktivitdt aus.

= Multifunktion: bezieht sich auf die Fdhigkeit einer Innenstadt, eine Vielzahl von Funktionen und
Aktivitdten zu integrieren und anzubieten. Eine multifunktionale Innenstadt zeichnet sich
durch eine breite Palette an Nutzungen, u. a. in den Bereichen Einzelhandel, Gastronomie,
Dienstleistungen, Wohnen, Verweilen und Geniel3en, aus.

Beispielhafte Darstellung
Vitalitat
I Status quo

Zielperspektive
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zukunftsvision der Innenstadt
Die DNA der Innenstadt entdecken.

INDIVIDUALITAT - DEFINITION

Sinnlichkeit: Durch die Sinnlichkeit einer Innenstadt und ihrer Elemente aus Stadtraum und
Nutzungen, sollen die Sinne der Besucher:iinnen maximal angesprochen werden. Durch die
Sinne - Hoéren, Riechen, Schmecken und Fihlen — wird ein angenehmes Erleben erzeugt und
eine einladende WohlfUhlatmosphdre geschaffen.

Stadtebavliche Identifikation: bezieht sich auf die Ausprédgung und Gestaltung des Raumes,
die eine unmittelbare Verbindung und Identifizierung mit dem stddtischen Umfeld ermdglicht.
Dabei nimmt die Architektur und ein gelungenes Zusammenspiel aus Gebduden und
offentlichem Raum positiven Einfluss auf die stddtebauliche Identifikation.

Ort der ﬂberrqschung: Die Innenstadt umfasst als ,Ort der Uberroschung“ unerwartete,
innovative oder unkonventionelle Elemente. Dabei sollen positive emotionale Reaktionen
hervorgerufen werden, die das Interesse und die Neugier der Innenstadtbesucher:iinnen
wecken. Orte der Uberraschung tragen zur Attraktivitdt und Erlebnisorientierung einer
Innenstadt bei, indem sie den urbanen Raum mit unerwarteten Momenten bereichern und die
Innenstadtbesucher:innen-Bindung stdrken.

Genuss: |Im Bereich ,Genuss” bewertet die Innenstadtprofilierung die Aufstellung der
Innenstadt hinsichtlich ihres gastronomischen Angebots. Dabei werden die Nutzungen anhand
ihrer Vielfalt sowie Qualitdt betrachtet: Umfasst die Innenstadt mehr als nur klassische bzw.
konventionelle Angebote? Wie ausgewogen ist das Gastronomieangebot im Verhdltnis zu den
weiteren Nutzungen? Ist fUr die verschiedenen Zielgruppen ein Angebot verfigbar?

GenusS gc)(‘

Beispielhafte Darstellung
Individualité&t

B Status quo

Zielperspektive
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zukunftsvision der Innenstadt
Die DNA der Innenstadt entdecken.

MENTALITAT - DEFINITION

Nachhaltigkeit: Bezieht sich auf die langfristige Entwicklung sowie Nutzung der stddtischen
Ressourcen, um eine lebenswerte Umgebung zu schaffen. Dies umfasst dkologische, soziale
und wirtschaftliche Aspekte, die darauf abzielen, Umweltauswirkungen zu minimieren, soziale
Gerechtigkeit zu férdern und wirtschaftliche Prosperitdt zu gewdhrleisten. Dabei werden
bspw. Aspekte der fuBldufigen Erreichbarkeit, Begrinung und Elektromobilitdt bewertet.

Service: Das Thema  ,Service" bezieht sich auf eine breite Palette von
Unterstitzungsmadglichkeiten, die einen angenehmen Aufenthalt in der Innenstadt
ermoglichen. Im Stadtraum wird dies durch unterschiedlichste (analoge und digitale)
Orientierungs- und Informationselemente sichtbar. Gleichzeitig spielen in diesem Kontext
auch Beratungs- und Serviceleistungen im Einzelhandel und der Gastronomie eine
entscheidende Rolle.

Erlebnis: Im Kontext der Innenstadtprofilierung umfasst das ,Erlebnis” sowohl physische als
auch emotionale Aspekte und stellt dar, wie die Besucher:innen ihre Interaktionen mit dem
stddtischen Raum, den Einrichtungen, Geschdften, Veranstaltungen und anderen Elementen
der Innenstadt erleben. Dabei bezieht sich das Erlebnis auf die Gesamtheit der subjektiven
Eindricke, Emotionen und Wahrnehmungen, die beim Aufenthalt in der Innenstadt erfahren
werden.

Persdnlichkeit: Beschreibt die charakteristischen Merkmale, Eigenschaften wund die
Atmosphdre, die das Identitdtsgefihl einer Innenstadt ausmachen. Diese Personlichkeit wird
durch eine Vielzahl von Elementen geprdgt, darunter architektonisches Design, historische
Merkmale, kulturelle EinflUsse, soziale Dynamik und stddtebauliche Gestaltung. Dabei ist der
unverwechselbare Charakter entscheidend.

Beispielhafte Darstellung
Mentalitat

I Status quo

Zielperspektive
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Zukunftsvision der Innenstadt

Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt Agglo-
meration T"eff
X D
Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt oo‘&"°‘ K
Unterwegs in Eschwege Q)& % 2
(&

= Als
offentlichen Raum. Sitzméglichkeiten,
Platzsituationen und die Haupteinkaufslage. Mit dem Fokus auf eine kinderfreundliche
Stadtgestaltung finden junge Familien ansprechende Spielgerdte im Stadtraum wieder. Vor
allem der Marktplatz, Obermarkt und Nikolaiplatz wirken als ,Drauf3en-Orte” zum Verweilen =
und Treffen - die unterschiedlichen Fokuszielgruppen kommen hier gezielt zusammen.

.DrauBen-Stadt” steht die Innenstadt von Eschwege fUr Aufenthaltsqualitat im

U
Begrinung und Woasserelemente bespielen die -‘Oct'

= Leerstdnde bieten in der Eschweger Innenstadt Mdglichkeitsrdume fir neue Nutzungen und
Konzepte. Interessierte Unternehmer:innen haben die Mdglichkeit ihre individuellen Geschafts-
oder Gastronomiekonzepte, begleitet durch die Stadt Eschwege und unterstUtzt durch das
Know-how starker Akteursnetzwerke, zu erproben und zu testen. Vor allem Jugendliche
schatzen das neue, moderne Angebot! Die Seitengassen wie z. B. die MarktstraBBe werden in
Teilen als Orte fUr gemeinschaftliche Projekte und Workshops genutzt. Der Leerstand des
ehemaligen s.Oliver erstrahlt durch das innovative Nutzungskonzept und sorgt fUr zusdtzliche

Frequenzen in der Eschweger Innenstadt - wodurch auch der Stad langfristig als \%AL QO S

Haupteinkaufslage gestarkt wird. /éo \b‘z'
= Die Forstgasse entwickelt sich stetig als Gastronomieschwerpunkt weiter. In den Leerstdnden 60‘ ,

finden sich einzigartige Gastronomie- und Mixed-Use-Konzepte wieder, die insbesondere das ’1’0 T8¢ ((O

junge Publikum der Innenstadt ansprechen. Der 6ffentliche Raum entspricht ebenfalls den & cbqu \)‘Oe \)(9

Bedirfnissen der Jugendlichen - es wird bunt und auffdllig - was zunehmend auch 9('@,- Genuss gc:(\

Festivalbesucher:innen anlockt!

Vitalitat Individualitét Mentalitat

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

I Status quo

Zielperspektive

B Status quo

Zielperspektive

I Status quo

Zielperspektive
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zukunftsvision der Innenstadt
Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt Agglo-

Von der Innenstadt zur Drauf3en-Stadt R\

Unterwegs in Eschwege

= Der Charme der historischen Fachwerkhduser wird durch moderne stadtgestalterische R
Elemente ergdnzt, die zum Flanieren einladen. Die gelungene Kombination der beiden -‘Oc-t'

[¢)
Gegensdtze verleiht der Eschweger Innenstadt einen ganz eigenen Charakter, der Alt und Neu I 2 2
harmonisch in sich vereint. D? ~5 ’

= Durch die Umgestaltung des Werraufers hat die Innenstadt deutlich an Aufenthaltsqualitdt
gewonnen. Dabei fokussiert sich der westliche Bereich auf die Bedirfnisse junger Zielgruppen: ‘
Wassersport und coole Mdglichkeiten zum Chillen! Am &stlichen Ufer stehen dahingegen

m
Erholung und Natur im Vordergrund. Vor allem Touristiinnen schdtzen die ruhige und 3 ’
entspannende Atmosphdre in der Ndhe des Wassers. Ergdnzend wird der Radtourismus % '
fortlaufend durch weitere Mobilitdtsangebote, wie moderne E-Ladestationen und Uberdachte 3. ' ‘ s g
(/] o~
v O W
O 0

Abstellmdglichkeiten, gestdrkt. Ansprechend gestaltete Informationssysteme zu den Routen
und deren Highlights runden das Angebot ab!

= Insbesondere Senior:iinnen bevorzugen das innenstadtnahe Wohnen. Durch die Umwandlung \%
leerstehender Obergeschosse und die Reaktivierung von Innenhéfen entsteht zusdtzlicher L. Q QQ
Wohnraum. Ergdnzend fillen Dienstleistungen die Obergeschosse und machen die Eschweger /00
Innenstadt zu einem attraktiven und multifunktionalen Wohn- und Alltagsort. 60‘

= Ein ganzjdhrig geflllter Veranstaltungskalender bietet regelmdBig Anlasse fur die 4/0(77
Fokuszielgruppen, die Innenstadt zu besuchen. In den Sommermonaten locken Open-Air- 5/'9" {7Q/~ Genuss
Konzerte, Lesungen und Stadtfeste, wdhrend in der Herbst- und Adventszeit der thematisch &/
ergdnzte Wochenmarkt und der neue Weihnachtsmarkt beliebte Highlights sind.

Vitalitat Individualitét Mentalitét

I Status quo B Status quo I Stotus quo

Zielperspektive Zielperspektive Zielperspektive
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Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt
UNTERWEGS IN ESCHWEGE




Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

Zukunftsvision der Innenstadt
Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt

Legende

~ Funktionsbereich Wasser
- Funktionsbereich Erholung
Funktionsbereich Verweilen
- Funktionsbereich Hauptlage
- Funktionsbereich Nebenlage
7" Bereich Stadteingang Ost
Markante Eingangssituation

- Wegeverbindung mit gestalterischen
Verbindungselementen

* DrauBen-Ort

ﬁs generationenibergreifendes Wohnen

Fokuszielgruppe Jugendliche
m Fokuszielgruppe junge Familien
PN

Fokuszielgruppe Tourist:iinnen

R‘ﬁ Fokuszielgruppe Festival-
besucher:innen

'ﬁl Fokuszielgruppe Senior:innen

100 m
I

JUZ + Stadtbibliothek E |
Chillen | Aufhalten | Lernen S5

Stad
) Einkaufen | Flanieren

Forstgasse

‘ Ausgehen | Entdecken

Nikolaiplatz
Urbaner Treffpunkt und
Aufenthaltsort

Ostliches Werraufer +
Schwanenteich

Natur | Wasser | Erholen

Schulberg/Sophiengarten

Bildung | Grin | Erholung =

Ehem: Busbahnhof
Markte | Events

Das Herz der Innenstadt ARG Torwiese
Markte | Events | Genuss §aSsSi Sport | Entspannen

MarktstraBe

Spezialisiertes Einkaufen

Das kartografische Leitbild fir die
Innenstadt von Eschwege bildet den
Teilbereich ab, in dem sich die inner-
stddtischen  Nutzungen  zukinftig
konzentrieren. Der sUdlich angrenzen-
de Bereich wird dahingegen vor allem
in seiner Funktion als zentrumsnahes
Wohngebiet weiterentwickelt.

Das Leitbild fiUr die Eschweger
Innenstadt skizziert eine Zukunfts-
vision, die die VerknUpfung von
Aufenthaltsqualitat, Erholung und
urbanem Leben in den Mittelpunkt
stellt. Als ,Drauen-Stadt" wird
Eschwege zur Stadt des &ffentlichen
Raums, in der Begegnung und
Bewegung im Freien im Vordergrund
stehen. Wichtige Pldtze wie der
Marktplatz, Nikolaiplatz und Ober-
markt werden durch Sitzgelegen-
heiten, Begrinung und Wasserele-
mente zu lebendigen Treffpunkten fUr
verschiedene Zielgruppen. Entsprech-
end ihrer Bedurfnisse und Anspriche
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

Zukunftsvision der Innenstadt
Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt

an die Innenstadt konzentrieren sich
die  Zielgruppen  unterschiedlich
stark in den definierten Funktions-
bereichen. Im
des
Dies

und

Wasser wird das Potenzial

Werraufers  aufgegriffen.

geschieht  Uber rdumliche

funktionale Verbindungen im Be-

reich des &stlichen Stadteingangs, =

die den Uferbereich als naturnahen
Erholungsraum  erschlieBBen.
gesamte Bereich Stadteingang Ost
ist als Ubergeordnete Raumeinheit
zuU betrachten, welche anhand ver-
schiedener Nutzungsschwerpunkte
fUr die unterschiedlichen Fokusziel-
gruppen zugdnglich gemacht wird.

Im Stadtraum vom Stad Uber die
MarktstraBe und den Marktplatz bis
hin zum Schwanenteich finden
junge Familien eine kinderfreundli-
che Stadtgestaltung mit Spiel-
elementen vor. Diese werden durch

experimentelle Fldchennutzungen in

Funktionsbereich R

Der .

JUZ + Stadtbibliothek E
hillen | Aufhalten | Lernen 3§

Stad

B Einkaufen | Flanieren

Forstgasse
Ausgehen | Entdecken

Nikolaiplatz

Urbaner Treffpunkt und =5

Aufenthaltsort

Schulberg/Sophiengarten

MarktstraBe

Spezialisiertes Einkaufen %

Bildung | Grin | Erholung

Das Herz der Innenstadt

¥ Mdrkte | Events | Genuss §aSS

Ostliches Werraufer +
Schwanenteich

Natur | Wasser | Erholen

i

" Ehem. Busbahnhof
— Mdrkte | Events

Torwiese
Sport | Entspannen

den Leersténden im Ubergangsbereich
von Stad und MarktstraBe ergdnzt.
In der Forstgasse entstehenin den
vorhandenen Leerstdnden dahingegen
neue, moderne und ergdnzende
gastronomische Konzepte, die junge
Menschen und Festivalbesucher:innen
anziehen. Gleichzeitig wird im gesam-
ten Innenstadtbereich der Wohnraum
in den Obergeschossen umgestaltet,
um das innenstadtnahe Wohnen, insb.
fUr Senior:innen, zu férdern.

Mit regelmdfBigen Veranstaltungen
von Open-Air-Events im Sommer bis
hin zu thematischen Mdarkten im
Winter, wird der Bereich rund um den
Marktplatz als pulsierendes Zentrum
verschiedene

der Innenstadt fUr

Zielgruppen zum Begegnungs- und
Erlebnisort. AbschlieBend werden die
beiden
Schulberg und den Schwanenteich als
innenstadtnahe Erholungsorte in den

Stadtraum integriert.

Funktionsbereiche um den

STADTHANDEL
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Entwicklungs-
strategien




Darstellung Stadt + Handel.

Quelle:

Entwicklungsstrategien
fir die Innenstadt von Eschwege

Auf Grundlage der bisherigen Ergebnisse des Prozesses und dem daraus entwickelten
Leitbild getreu dem Motto ,,Von der Innenstadt zur DrauBBen-Stadt. Unterwegs in
Eschwege”, lassen sich folgende Entwicklungsstrategien zur Transformation der
Innenstadt von Eschwege ableiten:

= ERHALT VORHANDENER UND AUSBAU INNOVATIVER ANGEBOTE MIT
UBERRASCHUNGSEFFEKT

= ETABLIERUNG DER INNENSTADT ALS DRAUBEN-STADT
= STARKUNG DES ZUSAMMENHALTS ALS GEMEINSAMES NETZWERK

Die Entwicklungsstrategien werden auf der nachfolgenden Seite weiter qualifiziert
und dienen im ndchsten Schritt als Basis zur Erstellung einer Toolbox mit konkreten
Projektansdtzen.

. INNENSTADT ALS
UBERRASCHENDE DRAUBENSTADT
ANGEBOTE

ZUSAMMENHALT UND
NETZWERKGEDANKE
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Darstellung Stadt + Handel.

Quelle:

Erhalt vorhandener und Ausbau
innovativer Angebote mit
Uberraschungseffekt

Umnutzung von Leerstdnden entlang der Bedarfe
junger Menschen, z. B. als kreative Begegnungsorte
mit innovativen und experimentellen
Nutzungskonzepten

Schaffung von Uberraschungseffekten durch
moderne und abwechslungsreiche Bespielung des
6ffentlichen Raums, insbesondere der
innerstddtischen Platze

Gleichzeitige Sicherung der Versorgungsangebote
im taglichen Bedarf fir junge Familien und
zentrumsnah lebende Senior:innen

Férderungen zum Erhalt von inhaber:innengefiUhrten
Geschdaften und als Anreize fir lokale
NeugrUndungen, die die Persénlichkeit und
Individualitét der Innenstadt prdgen

Erhalt, Weiterentwicklung und Neugestaltung von
zielgruppenspezifischen Events und Attraktionen an
den entsprechenden Fokusrdumen

Starkung der digitalen Sichtbarkeit der Angebote
und Verschmelzen mit analogen Strukturen

Entwicklungsstrategien
fir die Innenstadt von Eschwege

Etablierung der Innenstadt als
DrauBBen-Ort

Konstituierung der Innenstadt als DrauBen-Stadt
durch die Herausbildung konkreter DrauBBen-Orte,
die den &ffentlichen Raum zum Wohnzimmer
machen und zum Aufhalten und Verweilen einladen

Ausbau der (konsumfreien) Aufenthaltsorte und
Treffpunkte in der Innenstadt sowie der
Spielmdglichkeiten im Stadtraum

Attraktivierung des Innenstadtraums durch
Installation von hochwertigem Stadtmobiliar und
Grinelementen, die im Einklang zum historischen
Stadtbild stehen

Schaffung der Erlebbarkeit der Werra durch
Aufenthalts- und Erlebnisrdume am Wasser sowie
einer klaren Verbindung zur Innenstadt

Ausbau der (Service-)Angebote, die einen
angenehmen Aufenthalt fir Besucher:innen und
Tourist:innen fordern und diese nachhaltig an die
Innenstadt binden

Stdrkung des Zusammenhalts als
gemeinsames Netzwerk

Schaffung eines tragfahigen Netzwerks zur
Forderung der Kommunikation und Kooperation
zwischen den verschiedenen Akteursgruppen wie
Verwaltung, Politik, Gewerbetreibende und
BUrger:innen, um gemeinsam an der Umsetzung
innerstadtischer Maf3nahmen zu arbeiten

Etablierung eines aktiven und aktivierenden
Stadtmarketings zur nachhaltigen Starkung der
Innenstadtentwicklung unter kontinuierlicher
Einbindung der Gewerbetreibenden und weiteren
Akteuren vor Ort

Einbindung der Fokuszielgruppen in anstehende
Planungsprozesse zur Erreichung einer nachhaltigen
Innenstadtentwicklung sowie Starkung transparent
gestalteter und kommunizierter (Umbau-)
MaBnahmen
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MafBnahmen-
katalog



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

MaBnahmenkatalog
Von der Innenstadt zur Drauf3en-Stadt

Legende

1
! | Grenzen des Untersuchungsgebiets

~ Fokusbereich Wasser

JUZ + Stadtbibliothek

Chillen | Aufhalten | Lernen J{gw=
- Fokusbereich Erholung X

e e

Fokusbereich Verweilen

4

. Fokusbereich Hauptlage

- Fokusbereich Nebenlage

. Bereich Stadteingang Ost

Markante Eingangssituation

Schulberg/Sophiengarten
Bildung | Grin | Erholung
) Einkaufen | Flanieren

. 5 .
: 2 =
Forstgasse 7 5,:
-

Ausgehen | Entdecken

Wegeverbindung mit gestalterischen
Verbindungselementen

* DrauBen-Ort

@ generationenibergreifendes Wohnen

oy

Fokuszielgruppe Jugendliche

‘@B Das Herz der Innenstadt

i e =8 Mirkte | Events | Genuss (B!

Urbaner Treffpunkt und =
Aufenthaltsort

“ﬁ\ Fokuszielgruppe junge Familien
A Fokuszielgruppe Tourist:iinnen

R‘ﬁ Fokuszielgruppe Festival-
besucher:innen

'ﬁl Fokuszielgruppe Senior:innen

100 m
I

Ostliches Werraufer +
Schwanenteich
Natur | Wasser | Erholung

Torwiese

Sport | Erholung

Abgeleitet aus dem rdumlich-funktio-
nalen Leitbild ergeben sich fiUr die
definierten Fokusbereiche individuelle
MaBnahmen und Projektansdtze.

Diese werden im Folgenden den
Entwicklungsstrategien Erhalt vorhan-
dener und Ausbau innovativer Ange-
bote mit Uberraschungseffekt, Eta-
blierung der Innenstadt als DrauBBen-
Ort, Starkung des Zusammenhalts als

gemeinsames Netzwerk zugeordnet.

Gleichzeitig werden die einzelnen
MaBnahmen je nach Handlungsbedarf

priorisiert.
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Hauptlage (1)

Projekt

Kurzbeschreibung

Verortung

Projekt-
verantwortliche

Entwicklungs-
strategie

Wirkungs

Aufwand
-grad

Prioritat

1a. Das
Eschwege Haus

1b. Saisonale
Highlights im
offentlichen
Raum

1c. DraufBen-Ort
Stad

Etablierung eines Reallabors in einer leerstehenden
Immobilie fUr Innovationen: Schaffung
multifunktionaler RGume fUr Co-Working,
Veranstaltungen, Bildung und Begegnungen mit
einem Schwerpunkt auf niedrigschwellige Angebote
fUr die Fokuszielgruppen, insb. Jugendliche und junge
Familien; Anmietung des Leerstands durch die Stadt
Eschwege; erste Schritte zur Umsetzung im Rahmen
des Innenstadt-Festivals

Foérderung der saisonalen Identitdt durch attraktive
Mdarkte und Veranstaltungen: u. a. durch rdumliche
und zeitliche Ausweitung des Weihnachtsmarktes,
Frohlingsfest (mit Eréffnung der
AuBengastronomiesaison), Herbstfest mit Aktionen
fir junge Familien; Verknipfung zum
Obermarkt/Marktplatz denkbar, auch als Attraktion
fOr Tourist:iinnen

Einrichtung von begrinten Sitzmdglichkeiten sowie
Spiel- und Grinelemente im Sinne der
Machbarkeitsstudien ,Grinraum Stadt” und
.Spielraum Stadt” (entsprechend der Anspriche der
Fokuszielgruppen, insb. Jugendliche und Senior:innen)

Stad

Stad

Stad

= Stadtverwaltung
Fachbereich 3.1

= Immobilieneigen-
timer:innen

= |nitiative Stadtmarketing
Eschwege e. V.

= Stadtverwaltung )
Fachbereich 3.1 ro,eo

HE] HEE BEER

HLl] HE] HNHEEN

HEL HEE] HEEE
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Hauptlage (1)

. . Projekt- Entwicklungs- Wirkungs e eres
Projekt Kurzbeschreibung Verortung ) . ng Aufwand 9% Prioritat
verantwortliche strategie -grad
Schaffung einer einladenden und attraktiven
Verkaufsatmosphdre zur Férderung des
{ it Sodimartating 49
atmosphdre for N . . . i g Stad Eschwege e. V. ":‘\z B B BE
den Stad BUrger:innen (insb. junge Familien) mit « Gewerbetreibende 3
gemeinschaftlichen Aktionen: Bepflanzung von
Beeten im FriUhling, Schmicken von
Weihnachtsbdumen im Winter etc.
Stadtrdumliche Aufwertung bestehender
Te. Tor zur Sitzelemente, modernere Beschilderungen fir eine Nordlicher = Stadtverwaltun
‘ klare Wegestruktur, Eingangsschild zur Innenstadt; . 9 BE [ | | BE
Innenstadt . o » Stad Fachbereich 3.1
fUr eine verbesserte Lesbarkeit insb. fUr
(Festival-)Tourist:innen
1£. Blaugrine Installation eines Wasserlaufs (u. a. als Verbindung Stadtverwaltung ‘@
' zur Werra), Steigerung der Aufenthaltsqualitdt im Stad . Q,'a HER B B
Lebensader Stad Stad, KlimaanpassungsmaBnahme Fachbereich 3.1 So
fordernde gemeinsame Aktionen wie z. B. ein Adventskalender: Herrengasse, = Initiative Stadtmarketing B [ | BB
MaBnahmen Enge Gasse Eschwege e. V.

WerbemaBnahmen z. B. fir den Stadtgutschein
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Nebenlage (2)

Projekt Kurzbeschreibung Verortung Projekt- Entwicklungs- 5 ¢ ang Wirkungs

verantwortliche strategie -grad Prioritat

Aktivierung der ImmobilieneigentUmer:innen zur
Umsetzung flexibler Pop-Up Konzepte in den
Nebenlagen; Positionierung der Forstgasse als Ort
des Ausgehens und Entdeckens mit thematischen
Pop-Up-Stores (z. B. Streetfood, Handwerkskunst,
2a. Tempordre moderne Gastronomie) insb. fUr Jugendliche und Forstgasse,
Gassenkonzepte Festivalbesucher:innen; Fokussierung der Pop-Up- Marktstral3e
Angebote in der Marktstra3e auf spezialisiertes
Einkaufen (z. B. Nischenprodukte, Manufakturwaren,
lokale/regionale Produkte) und soziale Treffpunkte (z.
B. Betreuungseinrichtungen, ,Innenstadt-
Wohnzimmer")

= Stadtverwaltung
Fachbereich 3.1
Grinder:innen/
Jungunternehmen

= ImmobilieneigentUmer:innen

HEL HE] HEEE

Umsetzung langfristiger Nutzungskonzepte fUr
leerstehende Ladenlokale; Ansiedlung von

2b. AufschlieBen  Gastronomie-, Imbiss- und modernen " Stadtverwaltung

Fachbereich 3.1

Leerstands- Freizeitangeboten zur Etablierung der Forstgasse als . .

management Treffpunkt fir Jugendliche und Forstgasse Grinder:innen/ L L L HE
. ; .. Jungunternehmen

Forstgasse Festivalbesucher:innen; Unterstitzung von

. . = Immobilieneigentimer:innen
Grinder:innen und Jungunternehmen durch 9

Mietanreize und flexible Mietmodelle
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Nebenlage (2)

Projekt Kurzbeschreibung Verortung Projekt- Entwicklungs- 5 ¢ ang Wirkungs

verantwortliche strategie -grad Prioritat

Vermarktung der Forstgasse als kreativer und

2c. Marketing- moderner Hotspot durch gezielte Social-Media- = Initiative Stadtmarketing %

strategie
Forstgasse

Kampagnen, Eventreihen und Kooperationen mit Eschwege e. V.
Influencer:innen; Ziel: Imageverbesserung und ansdssige
Etablierung als Ausgeh- und Erlebnismeile fir ein Gewerbetreibende
junges Publikum

HLL] NHEL EEQ

Forstgasse

Nutzung von Hinterhéfen in der Forstgasse fur = Stadtverwaltung

2d. Hinterhof- kleinere kulturelle Veranstaltungen wie Lesungen, Fachbereich 3.1

Feste Mini-Konzerte. Workshops oder Hofflohmarkte insb. Forstgasse Kunst- und @ L e WL WL
zur Ansprache junger Menschen Kulturschaffende
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Verweilen (3)

. . Projekt- Entwicklungs- Wirkungs e el
Projekt Kurzbeschreibung Verortung J . ng Aufwand 9% Prioritat
verantwortliche strategie -grad
Kontinuierliche Kommunikation und Transparenz
3a. Baustellen- hinsichtlich der BaumaBnahme zur Umgestaltung des
marketing Nikolaiplatzes; Einrichtung von Hinweistafeln/- . . = Stadtverwaltung
Nikolaiplatz schildern mit aktuellen Informationen zum Prozess: In Nikolaiplatz Fachbereich 3.1 [ LW L L
(bereits laufend) welcher Phase befindet sich das Projekt? Wie soll es
hier zukUnftig aussehen?
Weiterentwicklung des Jugendzentrums als der
zentrale Treffpunkt fir Jugendliche; Aufgreifen der = Stadtverwaltung
Ideen aus der Jugendbeteiligung: Verldngerung der Fachbereich 3.1
3b. Hotspot JUZ Offnungszeiten, Events (z. B. Grillen im Sommer), JUz = Vereine und Initiativen .DD -.- ...
Erweiterung des Angebots (u. a. Nutzbarkeit = Bildungstrdager
Tanzraum)
Organisation und Planung eines Aktionstages zur Bu:tiff::'hof
Bespielung des ehem. Busbahnhofs (durch Vereine, . = Stadtverwaltung
- r . - . (mit .
KUnstler:innen, soziale Einrichtung etc.); Ausweitung Fachbereich 3.1
3c. Innenstadt- Sichtbarmachung verschiedener Nutzungsideen zur = Stadt + Handel
fest multifunktionalen Nutzung des ehem. Busbahnhofs; Fiitszos(:;e = Vereine und Initiativen .-D ..D .-.
WeiterfUhrung der Veranstaltung im Altstadtbereich g " = Kunstund
) Obermarkt,
(u. a. durch Bespielung von leerstehenden Kulturschaffende
Ladenlokalen) Marktplatz,
Marktstrafl3e)

STADTHANDEL

Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht 93



MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Verweilen (3)

Projekt

Kurzbeschreibung

Verortung

Projekt- Entwicklungs-
verantwortliche strategie

Wirkungs

Aufwand
-grad

Prioritat

3d. DrauB3en-Ort
Stadteingang
Ost

3e. DrauBBen-Ort
Obermarkt

3f. Feierabend-
markt

Erarbeitung eines Nutzungskonzepts fir den ehem.
Busbahnhof: Umfangliche Umgestaltung,
Umwandlung der eindimensionalen Nutzung zur
Nutzungsmischung, Erhéhung der Aufenthalts-
qualitat, Starkung der Verbindung zum Wasser
(Konkretisierung der Ideen im Anschluss des
Innenstadtfestivals, BeriUcksichtigung der Vorschldge
aus der Jugendbeteiligung)

Einrichtung von Stadtmobiliar (insb. Sitz- und
Spielelemente) zur Steigerung der Aufenthalts-
qualitdt insb. von Senior:innen und jungen Familien
(unter Bericksichtigung des Wochenmarktes sowie
weiterer Veranstaltungen); Umsetzung entsprechend
der Machbarkeitsstudien ,,Grinraum Stadt” und
«Spielraum Stadt”

Etablierung eines Feierabendmarktes wdhrend der
warmen Sommermonate: u. a. musikalische
Begleitung, Wein- und Feinkoststdnde (ggf.
tempordre Sperrung des Marktplatzes, insb. fir junge
Familien, Tourist:innen)

ehem.
Busbahnhof

Obermarkt

Obermarkt,
Marktplatz

@

Stadtverwaltung

Fachbereich 3.1 ’0‘%
Stadtverwaltung &
Fachbereich 3.1 ,oﬁ‘o

Initiative Stadtmarketing

Eschwege e. V.
Gastronom:innen

Marktbeschicker:innen

HEL EE] EE(]

Hll] HEE NEEE
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Verweilen (3)

. . jekt- Entwicklungs- Wirkungs e el
Projekt Kurzbeschreibung Verortung Projekt . ng Aufwand 9% Prioritat
verantwortliche strategie -grad

Erarbeitung eines Wochenmarktkonzepts zur
Stdarkung, Attraktivierung und Neuausrichtung des = Stadtverwaltung

3g. Wochen- Wochenmarktes durch ergdnzende Angebote, Fachbereich 3.1

marktkonzept Veranstaltungen und Aktionen unter Beriucksichtigung Obermarkt Marktbeschicker:innen WLt Ll HE
der Fokuszielgruppen Senior:innen, junge Familien und = externe Dienstleister

Tourist:innen

= Stadtverwaltung
3h. Neuveréffnung Planung und Organisation eines Events rund um die . . Fachbereich 3.1
Nikolaiplatz Er6ffnung des Nikolaiplatzes Nikolaiplatz Initiative Stadtmarketing | L L .
Eschwege e. V.
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Wasser (4)

. . Projekt- Entwicklungs- Wirkungs e eres
Projekt Kurzbeschreibung Verortung ) . ng Aufwand 9% Prioritat
verantwortliche strategie -grad
Einrichtung einer Verleihstation fir Wassersport- und
Freizeitangebote entlang der Werra (z. B. Kanus, s .
4a. Wasserwege e Ostliches Tourist-Info
erleben Tretboc?te, SUPs) unter Bgrucksmh‘ugung der Werraufer Vereine und Initiativen ..D ... ...
Fokuszielgruppen Jugendliche und
(Festival-)Tourist:innen
Einrichtung von Slackline-Flachen, Streetball-Kérben
oder Calisthenics-Stationen fiur aktive Bewegung a .
4b. Move- . . Ostliches Tourist-Info
Flachen d'ffekt am Wasser sowie Wos.serpor.lf (.Z' B. Werraufer Vereine und Initiativen ] |l |l HEE
HUpfburgen) auf der Werra (insb. fir junge Menschen
aber auch Angebot fir Senior:innen)
Gestaltung des Schwanenteichs als
- familienfreundlicher Erholungsraum fir junge @
4c. Fomlllengose Familien mit wasserbezogenen Spielbereichen fir Schwgnen Stodtver\{voltung Q¢ | N HEBR HBE
Schwanenteich . . . . .. teich Fachbereich 3.1 oo
Kinder sowie beschatteten Sitzbereichen fir
Aufsichtspersonen
VerkniUpfung der Werra mit dem Schwanenteich zu .
. . 2 Ostliches
4d. Naturraum einem einheitlichen Erholungs- und Werraufer Stadtverwaltun )
gemeinsam Naturerlebnisraum mit durchgdngigem Wegesystem ! . 9 Q;,e BE B BE
. . . - Schwanen- Fachbereich 3.1 Jo
denken und integriertem Naturlehrpfad insb. fUr junge teich

Familien, Jugendliche und Tourist:innen
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Wasser (4)

Projekt

Kurzbeschreibung

Projekt-

Verortun .
erortung verantwortliche

Entwicklungs-
strategie

Wirkungs

Aufwand
-grad

Prioritat

Le., Sommer an
der Werra

Etablierung einer Veranstaltungsreihe mit Open-Air-
Kino, Musikabenden, TheaterauffUhrungen sowie
Picknick und Familiennachmittagen, auch als

Attraktion fUr Tourist:iinnen

Ostliches

Werraufer, = Tourist-Info

Schwanen- = externe Dienstleister
teich

o

HLL] HEED] E00
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MaBnahmenkatalog
Fokusbereich Erholung (5)

Projekt Kurzbeschreibung Verortung Projekt- Entwicklungs-  cvand Wirkungs oo et
verantwortliche strategie -grad
Revitalisierung des Sophiengartens als zentraler,
ruhiger Erholungsraum (insb. fUr Senior:innen);
5a. Grine Verbesserung der intuitiven WegefiUhrung (u. a. mit Sobhien- &
Ruheoase Hinweisschildern); rutschfeste Beltéige ermdglichen P = Tourist-Info Qoq% B B BER
Sophiengarten einen barrierefreien Aufstieg zu der neugestalteten garten
Grinflache (unter Bertcksichtigung des
perspektivischen Konzepts fUr den Sophiengarten)
Etablierung des Schulbergs als attraktiver
5b. Panorama- A.uss.ichts.punkt fUr Touris.t:innen fur einen. . )
blick einzigartigen Blick Uber die Altstadt und die Werrq; Schulberg = Tourist-Info Qoﬁgo B BB | N

Weiterentwicklung des Bereichs mit Liegebdnken und
Infotafeln zur Geschichte der Stadt

Stdrkung der Torwiese als Ort fUr Sport und
5c. DrauBen-Ort  Entspannung durch die Aufwertung der bestehenden
Torwiese Angebote sowie der Neuschaffung von Outdoor-
Fitnessbereichen und Bewegungspfaden

= |nitiative Stadtmarketing
Torwiese Eschwege e. V.
= Vereine und Initiativen

HEL N NEEO
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MaBnahmenkatalog
Eschweger Innenstadt (6)

Projekt Kurzbeschreibung Pro;ekt-. Entwmklut\gs- Aufwand Wirkungs Prioritdt
verantwortliche strategie -grad
6a. Stadt- Aufbau eines Stadtmarketing-Vereins unter Einbindung der Gewerbetrei- = |Initiative

o

marketing-Verein
(Starterprojekt in
Verbindung mit
weiteren Projekten)

6b. Aktivierendes
Flachen- und
Leerstands-
management/
Pop-Up-Konzept
Innenstadt

(als Fortfihrung der

MaBnahmen 2a und
2b)

6c. Wandernde
Erholungsinseln

benden, Stadtverwaltung und Tourist-Info Eschwege; fachliche Begleitung
und UnterstiUtzung durch Stadt + Handel; Definition von gemeinsamen
Zielen, Aufgaben und Organisationsform; Verantwortungsibergabe zur
Umsetzung der MafBnahmen im Rahmen des Handlungskonzepts

Reduzierung von Leerstdnden in der gesamten Innenstadt durch die
Einrichtung von Zwischennutzungen; Ansiedlung der Konzepte
entsprechend der Profilierung der einzelnen Fokusbereiche; Aufbau einer
Leerstandsdatenbank und eines Portfolios, um kurzfristig reagieren zu
kénnen und Leerstdnde schnellstmdglich zu beleben unter Berick-
sichtigung des Ziels zur Ansiedlung langfristiger Konzepte in leerstehenden
Ladenlokalen; darUber hinaus aktives Flachenmanagement zur proaktiven
Lésung potenzieller Nachfolgeproblematiken; enger Austausch zwischen
Stadt-verwaltung/Stadtmarketingverein und Eigentimer:innen; Einsatz
und Bereithaltung finanzieller und personeller Ressourcen zur stetigen
Umsetzung; Zusammenfihrung aller MalBnahmen in einer
Leerstandsstrategie

Einrichtung von ansprechend gestalteten, begrinten Erholungsinseln aus
einer Kombination aus verschiedenen Modulen an Sitzmdglichkeiten und
Grinelementen; Erweiterung der Module um Trinkwasserspender mit
kostenfreiem Zugang zu frischem Trinkwasser und kleinteilige Spielgerdte
(zur Ansprache der Fokuszielgruppe der jungen Familien); einzelne
Elemente bzw. Module sollen als Baukasten gedacht werden und flexibel
einsetzbar sein (Verlagerung innerhalb des Innenstadtbereichs maéglich,
+Wanderung" der Module durch die gesamte Innenstadt)

Stadtmarketing
Eschwege e. V.
Stadt + Handel
Gewerbetreibende

Stadtverwaltung
Fachbereich 3.1
Grinder:innen/
Jungunternehmen
Immobilien-
eigentUmer:innen

Tourist-Info

P

HLl] HEE NEEE
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MaBnahmenkatalog
Eschweger Innenstadt (6)

Projekt

Kurzbeschreibung

Projekt-
verantwortliche

Entwicklungs-
strategie

Wirkungs

Aufwand
-grad

Prioritat

6d. Marketing- und

Veranstaltungs-
konzept

b6e. Update
Gebdudebestand

6f. Digital &
sichtbar

Entwicklung einer Marketingstrategie auf Grundlage der
Profilierungsansdtze fir die Eschweger Innenstadt; Herausbildung eines
Alleinstellungsmerkmals sowie einer Wort-/Bildmarke zur Vermarktung
der innerstddtischen Qualitdten; zielgruppenspezifische Ansprache sowie
Bericksichtigung unterschiedlicher Kommunikationskandle sind
entscheidend; Ergdnzung eines Veranstaltungskalenders mit
Innenstadtbezug Uber Social-Media-Kandle, angepasst an die Anspriche
der Fokuszielgruppen (insb. fir Jugendliche und junge Familien)

Entwicklung eines Sanierungsleitfadens bzw. Gestaltungshandbuchs/-
satzung fUr EigentUmer:innen zur Modernisierung und Sanierung von
Immobilien, um die Innenstadt als attraktiven Einkaufs- und
Wohnstandort zu stdrken; Prifung zur ErschlieBung von Gebduden Uber
die Hinterhofe zur Aktivierung von Obergeschossen als Wohnraum;
Aufklarungsarbeit und Ausbau von Anlaufstellen fUr Beratungs- und
Finanzierungsoptionen fUr EigentUmer:innen

Stdrkung der digitalen Sichtbarkeit der Innenstadt und ihrer Angebote
Uber die Kommunikationskandle der Stadt Eschwege (u. a. Storytelling
einzelner Geschdfte, Vorstellung des Wochenmarkts, Bewerbung
innerstddtischer Veranstaltungen); ggf. Aufbau einer neuen Plattform mit
fokussierter Vermarktung der Innenstadt durch die Initiative Stadt-
marketing Eschwege e. V.; Entwicklung einer interaktiven Karte, um Ein-

blicke in die jeweiligen Fokusbereiche der Innenstadt zu erhalten sowie eine

Kinderkarte; Verbesserung der analogen Sichtbarkeit und Orientierung im
Stadtraum durch ansprechend und einheitlich gestaltete Hinweisschilder
und digitale Informationsstelen (insb. fir Senior:innen und Tourist:innen)

Initiative
Stadtmarketing
Eschwege e. V.

Stadtverwaltung
Fachbereich 3.1

Initiative
Stadtmarketing
Eschwege e. V.

o

Gl
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MaBnahmenkatalog
Eschweger Innenstadt (6)

Projekt- Entwicklungs- Aufwand Wirkungs

Projekt Kurzbeschreibung verantwortliche strategie -grad

Prioritat

Verbindung der Fokusbereiche durch modernere Beschilderungen fir eine

klare Wegestruktur; Kennzeichnung der funktionalen Stadteingdnge als

Ubergangsbereich und Bindeglied zwischen den verschiedenen = Tourist-Info
Fokusbereichen mit Eingangsschildern; einheitliche Wegegestaltung z. B.

mit wiederkehrenden Sitz- und Grinelementen

6g. Klare
Wegeverbindungen

HLL] HOL EEN

Analyse des Bestands und des Umfelds, um die Rolle der wachsenden
6h. Gastronomie- Gastronomiebranche und deren Potenzial fir die Innenstadt zu
potenzialanalyse identifizieren und in ein Aktivierungs- und Steuerungskonzept mit

passgenauen MalBnahmen zu Uberfihren

= Initiative
Stadtmarketing
Eschwege e. V.

WLl WHEL 00

Erstellung und Veréffentlichung einer Kinderkarte als Orientierungshilfe
und zur Verbesserung der intuitiven Wegeleitung durch die Innenstadt mit
6i. Kinderkarte deren wichtigsten Funktionen, Nutzungen und Anlaufstellen fUr Kinder
Innenstadt bzw. fUr die Fokuszielgruppe junge Familien; Implementierung
entsprechender Elemente und Hinweisschilder in den &ffentlichen Raum
sowie an bedeutenden Gebduden und Merkmalen in der Innenstadt

Tourist-Info

HLL] HEL] NEEO]
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plan b




Aktionsplan

MaBnahmen nach Entwicklungsstrategien

Bereich

Erhalt vorhandener und
Ausbau innovativer
Angebote mit
Uberraschungseffekt

Etablierung der
Innenstadt als
Draufen-Ort

Stdrkung des
Zusammenhalts als
gemeinsames Netzwerk

Fokusbereich Hauptlage

Fokusbereich Nebenlage

Fokusbereich Verweilen

Fokusbereich Wasser

Fokusbereich Erholung

Eschweger Innenstadt

Hoéchste
Prioritatsstufe

STADTHANDEL
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Aktionsplan

MaBnahmen nach Prioritat

Bereich Prioritat 3/3 Prioritat 2/3 Prioritat 1/3
erete HEN ] | ||

Fokusbereich Hauptlage G G G @ e @
Fokusbereich Nebenlage @ @ e
Fokusbereich Verweilen @ @ e @ 6 @ @
Fokusbereich Wasser @ @ e @
Fokusbereich Erholung @ e e
Eschweger Innenstadt @ @ @ e @ @ ° @
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Aktionsplan

MaBnahmencluster

hoch

Komplexitat/Aufwand

niedrig

niedrig

Wirksamkeit

Starter Projekte — umfassen MaBnahmen, welche
als ,low hanging fruits" beschrieben werden kénnen.
D. h. mit minimalem Aufwand kénnen in kurzer Zeit
bereits sichtbare Erfolge generiert werden. Diese
MaBnahmen sollten zeitnah umgesetzt werden, um
die Transformation der Innenstadt anzustofRen.

Aufstiegs-Projekte - umfassen MaBnahmen, welche
die Transformation der Innenstadt vorantreiben und
innerhalb des ndchsten Jahres angestof3en werden
sollten.

Schlissel-Projekte - umfassen MaBnahmen, welche
Transformation der Innenstadt weiter etablieren und
festigen kénnen. Die MaBnahmen sollten
mittelfristig umgesetzt werden.

Ziel-Projekte - umfassen langfristig ausgelegte
MafBBnahmen, welche Uber einen langeren Zeitraum
hinweg umgesetzt werden kdnnen, allerdings auch
eine hohe Wirksamkeit fUr die Innenstadt haben und
deren Entwicklung abrunden.

Bereits gestartete Projekte

STADTHANDEL
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Projektsteckbriefe

Fokusbereich Hauptlage
Fokusbereich Nebenlage
Fokusbereich Verweilen
Fokusbereich Wasser
Fokusbereich Erholung
Eschweger Innenstadt



Projektsteckbriefe

Projektauswahl

Parallel zu den bereits angestoBenen ersten Projektumsetzungen mit den lokalen
Innenstadtakteuren gilt es, weiterhin das Gesamtbild der angestrebten Zukunftsvision
im Auge zu behalten. Mit der nachfolgenden Auswahl und Anreicherung bestimmter
Projekte aus dem Maf3nahmenkatalog in der Form von Projektsteckbriefen, werden an
dieser Stelle die Inhalte des Handlungskonzepts mit den Arbeitsschritten der
Umsetzungsphase miteinander verknUpft.

Um den Hintergrund der Projektauswahl nachvollziehen zu kénnen, lohnt es sich,
zundchst einen Blick zurick in den MaBnahmenkatalog zu werfen, in welchem die
Gesamtheit der Projektideen bereits skizziert, anhand von Aufwand, Laufzeit und
Prioritat eingestuft und in eine von vier Kategorien eingeordnet wurden: Starter-
Projekte, Aufstiegs-Projekte, SchliUssel-Projekte und Ziel-Projekte.

=  Bei den Starter-Projekten handelt es sich um zeitnah und kurzfristig umsetzbare
Projekte mit einem geringen Komplexitdtsgrad und Aufwand. Der Vorteil dieser
Projekte liegt vor allem darin, dass sie erste positive Impulse in der Innenstadt
setzen und die Umsetzungsphase der Zukunftsstrategie im Stadtraum sichtbar
gestalten kénnen. Ein Beispiel hierfUr ist das bereits durchgefihrte
Innenstadtfest.

=  Aufstiegs-Projekte sind daneben MaBBnahmen, die die Innenstadttransformation
im Anschluss weiter vorantreiben und dabei ebenfalls verhdltnismdBig kurzfristig
umsetzbar sind, jedoch bereits einen héheren Komplexitdtsgrad aufweisen. In
dieser Projektkategorie wurde beispielsweise bereits die MaBnahme einer
Gastronomiepotenzialanalyse fir Eschwege identifiziert.

Weitergehend sind SchlUssel-Projekte solche, die mittel- bis langfristig umsetzbar
sind und die ,grofB3en Themen" der Eschweger Innenstadt angehen. Sie erfordern
haufig mehr Aufwand in der Umsetzung, entfalten jedoch eine weitreichende
Wirkung und etablieren und festigen die Innenstadttrans-formation somit weiter.
Hierunter fallen z. B. die MalBhahmen des Eschwege-Hauses, des kontinuierlichen
Leerstands- und Ansiedlungsmanagements oder auch eines Ubergreifenden
Marketing- und Veranstaltungskonzepts inkl. Herausbildung eines
Alleinstellungsmerkmals fUor die Innenstadt auf der Grundlage der

Profilierungsansatze.

AbschlieBend umfassen die Ziel-Projekte jene MaBnahmen, die Uber einen
ladngeren Zeitraum hinweg und mit viel Aufwand umgesetzt werden muUssen,
dabei jedoch héchste Wirksamkeiten entfalten und die Innenstadtentwicklung auf
lange Sicht abrunden. FUr Eschwege wurden hier beispielsweise die ,blaugrine
Lebensader” am Stad oder auch die Schaffung eines ,Drauen-Orts” am
Stadteingang Ost.

STADTHANDEL
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Projektsteckbriefe

Projektauswahl

FUr das anvisierte Outcome ,Aktivitdten und umgesetzte Projekte” der Phase der
Operationalisierung gilt es nun, die Innenstadtakteure bei der eigenstandigen
Umsetzung von MaBnahmen bestmdglich zu unterstitzen. Demnach werden einige
MaBnahmen nachfolgend in individuellen Projektsteckbriefen inhaltlich vertieft und
im Detailgrad geschdrft. Um dabei sowohl eine schnelle Wirkungsentfaltung als auch
eine langfristige Sicherung des Transformationsprozesses zu erreichen, wird fUr die
weitere Konkretisierung in den Steckbriefen ein klarer Fokus auf die fUr Eschwege
passgenauen Starter-, Aufstiegs- und Schlisselprojekte gelegt.

Um die bisherigen Prozessergebnisse des Handlungskonzepts direkt mit einzubinden,
wird ein bunter MaBnahmenmix aus allen sechs Fokusbereichen und den drei
Neben der

zugeordneten Entwicklungsstrategie und der benannten FederfUhrung werden

Entwicklungsstrategien der Zukunftsvision wie folgt konkretisiert:

denkbare Kooperationspartner und notwendige Ressourcen aufgefiUhrt. Konkrete
erste Umsetzungsschritte zeigen den Weg in die Realisierung auf, wobei im selben
Zuge auch auf mégliche Hirden hingewiesen wird, um diese bereits im Vorfeld in der
zu beachten und zu minimieren. Abgerundet werden die Steckbriefe durch
Referenzfotos, die die Projektidee visualisieren und entsprechende Hinweise auf Best
Practice Beispiele in anderen Stddten im deutschsprachigen Raum, um Inspirationen
fir den weiteren Verlauf zu vermitteln.

In der Gesamtheit ergibt sich damit ein ausgearbeiteter Plan aus aufeinander
abgestimmten, Synergien erzeugenden Projekten auf unterschiedlichen rédumlichen,
funktionalen und akteursbezogenen Ebenen.

Saisonale Highlights im &ffentlichen Raum (1b)

D

Aufwand B

Wirkungsgrad HELC] Prioritdt HEN

Beschreibung

Verortung

Zweck des Projektes

Federfihrung

Kooperations-
partner:innen

Ressourcen

Hirden

Erste
Umsetzungsschritte

Best Practice
Beispiele

Durch das Projekt soll die saisonale Identit&t der Eschweger Innenstadt durch attraktive Mérkte und wiederkehrende Veranstaltungen gestéarkt
werden. Ziel ist es, die Aufenthaltsqualitat zu erhéhen und die Innenstadt als lebendigen Treffpunkt zu etablieren — ganz im Sinne der Vision ,Von der
Innenstadt zur DrauBen-Stadt”. Konkrete Ansdtze sind die rdumliche und zeitliche Ausweitung des Weihnachtsmarktes, die Etablierung eines
Frihlingsfestes zur Eréffnung der AuBengastronomiesaison sowie ein Herbstfest. Vor allem die Zielgruppe der Familien soll dabei angesprochen
werden —beispielsweise durch gemeinschaftliche Aktionen wie das Schmicken von Weihnachtsb&umen.

Stad mit méglicher Ausweitung und Verknipfung zum Obermarkt/Marktplatz

Das Projekt zahlt auf die Starkung des Zusammenhalts ein, indem es Anlésse for Begegnungen schafft und die Kooperation lokaler Akteure férdert.
Es dient der Belebung des &ffentlichen Raums und steigert die Attraktivitdt fur zentrale Fokuszielgruppen wie junge Familien und Tourist:innen, um
ihnen zielgruppensprezifische Angebote zu bieten.

Stadtmarketing-Verein | Stadtverwaltung (insb. Stadtentwicklung und Wirtschaftsférderung)

Ansdssige | Gewerbetreibende | Gastronom:innen | Marktbeschicker:innen | Vereine

Kommunale Mittel: Budget der Stadtentwicklung/Wirtschaftsférderung.

Sponsoring: Akquise von Mitteln lokaler Unternehmen.

Standgebhren: Einnahmen von Marktbeschickern und Gastronomen.

Férdermittel: Prifung von Landesprogrammen (z.B. in Hessen) zur Stérkung von Innenstddten und zur Férderung von Kultur- und Stadtfesten.
Programme zur Belebung des Einzelhandels kénnten ebenfalls relevant sein.

Mégliche Larmbeldstigung fur Anwohner:innen, insbesondere bei Abendveranstaltungen

Hoher Abstimmungsaufwand zwischen einer Vielzahl von Akteuren (Verwaltung, Verein, Gewerbe, Anwohner)
Regelung des Lieferverkehrs und der Erreichbarkeit wéhrend der Veranstaltungen

Sicherstellung einer nachhaltigen Finanzierung Uber die Anschubphase hinaus

. Grondung einer Arbeitsgemeinschaft innerhalb des neu gegriindeten Stadtmarketing-Vereins
zur BUndelung der Kréafte
Frohlingserwachen”) mit klarem Zeit- und Ablaufplan

. Entwicklung eines weiterfUhrenden Eventkalenders

w

Die Aktion "Wir schmiicken unseren Weihnachtsbaum" des Turnvereins Dittigheim rief Kinder und
Erwachsene dazu auf, selbstgebastelten Schmuck fuor den Weihnachtsbaum am Dittigheimer.
Marktplatz vor dem Rathaus zu gestalten.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Kreisstadt Eschwege.

Projektsteckbriefe

Fokusbereiche

Legende

1
! | Grenzen des Untersuchungsgebiets

- Fokusbereich Wasser

JUZ + Stadtbibliothek
Chillen | Aufhalten | Lernen

- Fokusbereich Erholung
Fokusbereich Verweilen

. Fokusbereich Hauptlage

- Fokusbereich Nebenlage

7,‘ Bereich Stadteingang Ost

Markante Eingangssituation

) Einkaufen | Flanieren

————
Wegeverbindung mit gestalterischen 4

Verbindungselementen

* DrauBen-Ort

generationenUbergreifendes Wohnen

i

Fokuszielgruppe Jugendliche

M\ Fokuszielgruppe junge Familien

Nikolaiplatz
Urbaner Treffpunkt und
Aufenthaltsort

#X  Fokuszielgruppe Tourist:iinnen

R‘ﬁ Fokuszielgruppe Festival-

Natur | Wasser | Erholung

Schulberg/Sophiengarten

Bildung | Grin | Erholung

A R R e
i y EIEll |

Ostliches Werraufer +
Schwanenteich

Ehem: Busbahnhof
Markte | Events

@B Das Herz der Innenstadt
' Markte | Events | Genuss 8%}

besucher:innen - N MarktstraBe
—\S\ N« Spezialisiertes Einkaufen
'ﬁl Fokuszielgruppe Senior:innen all A ,
100 m
——

A

Torwiese

Sport | Erholung

Die Eschweger Innenstadt wurde im
Handlungskonzept in einem rdumlich-
funktionalen Leitbild in fUnf Fokus-
bereiche wuntergliedert. FUr jeden
Fokusbereich wurden im Rahmen des
MaBnahmenkatalogs individuelle Pro-
jektansdtze ausformuliert und unter-
einander priorisiert. Ein  sechster
MaBnahmenbereich bezieht sich auf

die gesamte Innenstadt.

Weiter wurden die MaBnahmen den
bestehenden Entwicklungsstrategien
des Zielprofils zugeordnet: Erhalt
vorhandener und Ausbau innovativer
Angebote mit Uberraschungseffekt,

Etablierung der Innenstadt als
DrauBBen-Ort und Stdrkung des
Zusammenhalts als gemeinsames

Netzwerk.

Die nachfolgenden Projektsteckbriefe

folgen dieser Gliederungsstruktur,

womit sichergestellt wird, dass alle
rdumlichen Bereiche

Themen- und

angemessen abgedeckt werden.
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STARTERPROJEKTE

Projektsteckbriefe
Ubersicht Starterprojekte

Nachfolgend werden die anhand der Prioritét und dem Wirkungsgrad ausgewdhlten Projekte in einer Ubersicht dargestellt und zur Vergleichbarkeit innerhalb der
Projektkategorie untereinander tabellarisch dargestellt. Die Ubrigen Projekte und weiteren Synergien zwischen den Projekten je Kategorie sind dem Aktionsplan des
MaBnahmenkatalogs zu entnehmen. Die Umsetzung dieser Projekte sollte kontinuierlich mit einer Offentlichkeits- und Akteursbeteiligung durchgefihrt werden. Hierbei sind
insbesondere die betroffenen Zielgruppen der entsprechenden MaBBnahmen einzubinden.

Entwicklungs-

Projekt Verortung Projektkategorie Aufwand Wirkungsgrad Prioritat .
strategie
Saisonale Highlights im Sffentlichen Stad .I:”:‘ ..I:‘ ...

Raum (1b)

Grine Ruheoase Sophiengarten (5a)
(Synergien zu Projekt 5b)

Panoramablick (5b)
(Synergien zu Projekt 5a)

Klare Wegeverbindungen (6g)

Sophiengarten

Schulberg

Gesamte
Innenstadt

|l __|H|m HEE

|l ] | ] |

AL

|l |l HEEE
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AUFSTIEGSPROJEKTE

Projektsteckbriefe
Ubersicht Aufstiegsprojekte

Nachfolgend werden die anhand der Prioritét und dem Wirkungsgrad ausgewdhlten Projekte in einer Ubersicht dargestellt und zur Vergleichbarkeit innerhalb der
Projektkategorie untereinander tabellarisch dargestellt. Die Ubrigen Projekte und weiteren Synergien zwischen den Projekten je Kategorie sind dem Aktionsplan des
MaBnahmenkatalogs zu entnehmen. Die Umsetzung dieser Projekte sollte kontinuierlich mit einer Offentlichkeits- und Akteursbeteiligung durchgefiUhrt werden. Hierbei sind
insbesondere die betroffenen Zielgruppen der entsprechenden MaBBnahmen einzubinden.

Entwicklungs-

Projekt Verortung Projektkategorie Aufwand Wirkungsgrad Prioritat strategie

Feierabendmarkt (3f) Obermark, A\ W] HER HER

Marktplatz

Gastronomiepotenzialanalyse (6h) Gesamte A\ W | |m ||

Innenstadt
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SCHLUSSELPROJEKTE

Projektsteckbriefe
Ubersicht Schliisselprojekte

Nachfolgend werden die anhand der Prioritét und dem Wirkungsgrad ausgewdhlten Projekte in einer Ubersicht dargestellt und zur Vergleichbarkeit innerhalb der
Projektkategorie untereinander tabellarisch dargestellt. Die Ubrigen Projekte und weiteren Synergien zwischen den Projekten je Kategorie sind dem Aktionsplan des
MaBnahmenkatalogs zu entnehmen. Die Umsetzung dieser Projekte sollte kontinuierlich mit einer Offentlichkeits- und Akteursbeteiligung durchgefihrt werden. Hierbei sind
insbesondere die betroffenen Zielgruppen der entsprechenden MaBBnahmen einzubinden.

Projekt

Entwicklungs-

Verortung Projektkategorie Aufwand Wirkungsgrad Prioritdat strategie

DrauBBen-Ort Stad (1c)

Tempordre Gassenkonzepte (2a)
(Synergien zu Projekt 2b, 6a)

AufschlieBen! Leerstands-
management Forstgasse (2b)

(Synergien zu Projekt 2q, 6a)

Hotspot JUZ (3b)

Wasserwege erleben (4a)
(Synergien zu Projekt 4b)

Stad o 2 ] m EEC EEE
o - Lln Ls L1
Forstgasse h | |m HER | |

Juz P mOO L] L1

Ostliches P | |w L[] EEE
Werraufer
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SCHLUSSELPROJEKTE

Projektsteckbriefe
Ubersicht Schliisselprojekte

Nachfolgend werden die anhand der Prioritét und dem Wirkungsgrad ausgewdhlten Projekte in einer Ubersicht dargestellt und zur Vergleichbarkeit innerhalb der
Projektkategorie untereinander tabellarisch dargestellt. Die Ubrigen Projekte und weiteren Synergien zwischen den Projekten je Kategorie sind dem Aktionsplan des
MaBnahmenkatalogs zu entnehmen. Die Umsetzung dieser Projekte sollte kontinuierlich mit einer Offentlichkeits- und Akteursbeteiligung durchgefihrt werden. Hierbei sind
insbesondere die betroffenen Zielgruppen der entsprechenden MaBBnahmen einzubinden.

Entwicklungs-

Projekt Verortung Projektkategorie Aufwand Wirkungsgrad Prioritat .
strategie

Move-Fléchen (4b) Ostliches h ] Im B0 EEE

(Synergien zu Projekt 4a) Werraufer

Aktivierendes Fldéchenmanagement und Gesamte

Pop-Up-Konzept Innenstadt (6b) Innenstadt h | | [ 1 ] HER

(Synergien zu Projekt 2q, 2b)
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Projekt-
steckbriefe

Gesamtuibersicht

Fokusbereich Nebenlage
Fokusbereich Verweilen
Fokusbereich Wasser
Fokusbereich Erholung
Eschweger Innenstadt



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief
Fokusbereich Hauptlage

Saisonale Highlights im 6ffentlichen Raum (1b)

Aufwand B[] Wirkungsgrad HEE[] Prioritat HEN

Durch das Projekt soll die saisonale Identitdt der Eschweger Innenstadt durch attraktive Markte und wiederkehrende Veranstaltungen gestdrkt
werden. Ziel ist es, die Aufenthaltsqualitat zu erhéhen und die Innenstadt als lebendigen Treffpunkt zu etablieren - ganz im Sinne der Vision ,Von der

Beschreibung Innenstadt zur Drauf3en-Stadt”. Konkrete Ansdtze sind die rdumliche und zeitliche Ausweitung des Weihnachtsmarktes, die Etablierung eines
FrUhlingsfestes zur Eréffnung der Aul3engastronomiesaison oder ein Herbstfest. Vor allem die Fokuszielgruppe der Familien soll dabei angesprochen
werden - beispielsweise durch gemeinschaftliche Aktionen wie das Schmicken von Weihnachtsbdumen.

Verortung Fokusbereich Hauptlage: Stad mit méglicher Ausweitung und VerknUpfung zum Obermarkt/Marktplatz

Das Projekt zahlt auf die Stdrkung des Zusammenhalts ein, indem es Anldsse fir Begegnungen schafft und die Kooperation lokaler Akteure férdert.
Zweck des Projektes  Es dient der Belebung des &ffentlichen Raums und steigert die Attraktivitdt fUr zentrale Fokuszielgruppen wie junge Familien und Tourist:iinnen, um
ihnen zielgruppenspezifische Angebote zu bieten.

Federfihrung Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.

Kooperations-

. Ansdssige Gewerbetreibende | Gastronom:innen | Marktbeschicker:innen | Vereine
partner:innen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Uwe Bittner.

Projektsteckbrief
Fokusbereich Hauptlage

Saisonale Highlights im 6ffentlichen Raum (1b) "

= Kommunale Mittel: Budget der Stadtentwicklung/Wirtschaftsférderung
= Sponsoring: Akquise von Mitteln von lokalen Unternehmen und Institutionen
Ressourcen = StandgebUhren: Einnahmen von Marktbeschicker:innen und Gastronom:innen
= Foérdermittel: Prifung von Hessischen Landesprogrammen zur Stdrkung von Innenstéddten und zur Férderung von Kultur- und Stadtfesten,
Programme zur Belebung des Einzelhandels kénnten ebenfalls relevant sein

= Médgliche Larmbeldstigung fir Anwohner:innen, insbesondere bei Abendveranstaltungen

= Hoher Abstimmungsaufwand zwischen einer Vielzahl von Akteuren (Verwaltung, Verein, Gewerbe, Anwohner)
= Regelung des Lieferverkehrs und der Erreichbarkeit wdhrend der Veranstaltungen

= Sicherstellung einer nachhaltigen Finanzierung Uber die Anschubphase hinaus

Hirden

1. Grindung einer Arbeitsgemeinschaft innerhalb des neu gegrindeten Initiative Stadtmarketing
Eschwege e. V. zur BUndelung der Kréfte

2. Erarbeitung eines Detailkonzepts fur ein erstes Pilot-Event (z. B. ,Eschweger
Frihlingserwachen”) mit klarem Zeit- und Ablaufplan

3. Entwicklung eines weiterfUhrenden Eventkalenders

Erste Umsetzungs-
schritte

Die Aktion ,Wir schmicken unseren Weihnachtsbaum” des Turnvereins Dittigheim rief Kinder und
Erwachsene dazu auf, selbstgebastelten Schmuck fiUr den Weihnachtsbaum am Dittigheimer
Marktplatz vor dem Rathaus zu gestalten.

Best Practice
Beispiele
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief
Fokusbereich Hauptlage

DrauBBen-Ort Stad (1c)

Aufwand HHE[] Wirkungsgrad HEE[] Prioritdt HEMN

Durch das Projekt werden gezielt begrinte Sitzmdoglichkeiten sowie Spiel- und Grinelemente im StraBenraum Stad errichtet. Die Gestaltung erfolgt
im Sinne der bereits vorliegenden Machbarkeitsstudien ,Grionraum Stadt” und ,Spielraum Stadt" und orientiert sich an den BedUrfnissen der
Fokuszielgruppen, insbesondere Jugendliche und Senioriinnen. Das Projekt ist ein zentraler Baustein, um die Ubergeordnete Vision ,Von der
Innenstadt zur DrauBen-Stadt” im Herzen der Haupteinkaufslage sichtbar und erlebbar zu machen.

Beschreibung

Verortung Fokusbereich Hauptlage: Stad

Das Projekt ist ein Kernelement der Strategie ,Etablierung der Innenstadt als DrauBen-Ort". Es dient der direkten Steigerung der
Aufenthaltsqualitdt und der Schaffung von konsumfreien Treffpunkten im &6ffentlichen Raum. Damit werden die im Status-Report identifizierten

Zweck des Projektes = Schwdchen einer geringen Bespielung des 6ffentlichen Raums und der hohe Versiegelungsgrad aktiv angegangen. Zudem werden die in der
Zielgruppenanalyse formulierten BedUrfnisse von Jugendlichen (konsumfreie Verweilorte) und Senior:iinnen (barrierefreie Treffpunkte) direkt
adressiert.

FederfUhrung Stadtverwaltung Fachbereich 3.1

Kooperations-

. Landschaftsarchitekten | Gewerbetreibende und Gastronom:innen | Gartenbaubetriebe
partner:iinnen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Iris Gesang.

Projektsteckbrief
Fokusbereich Hauptlage

DrauBBen-Ort Stad (1c)

Ressourcen

Hirden

1. Analyse der Machbarkeitsstudien ,,Grinraum Stadt” und ,Spielraum Stadt”
Erste Umsetzungs- : - . .
. 2. Entwicklung konkreter Gestaltungsentwirfe unter Einholung von Kostenkalkulationen
schritte . . . oo
3. Umsetzung inklusive begleitender Kommunikation
Best Practice Parklets (z. B. in Berlin): Hierbei werden einzelne Parkbuchten tempordr oder dauverhaft in kleine
Beispiele Aufenthaltsorte mit Sitzgelegenheiten, Pflanzen und Fahrradabstellpldtzen umgewandelt.

Kommunaler Haushalt: Mittel fir Stadtentwicklung und Grinfldchenpflege
Férderprogramm ,Wachstum und nachhaltige Erneuerung”

Abstimmung mit den Anforderungen des Einzelhandels (Andienung, Sichtbarkeit der Schaufenster) und der Gastronomie (AuBBenfldchen)
Sicherstellung der langfristigen Pflege der Grin- und Spielelemente (Bewdsserung, Wartung, Sauberkeit)

BerUcksichtigung von unterirdischen Leitungen und der Gewdhrleistung der Barrierefreiheit

Mégliche Bedenken von Gewerbetreibenden beziglich des Wegfalls von Stellpldtzen oder einer verdnderten VerkehrsfUhrung
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Nebenlage

Tempordre Gassenkonzepte (2a)

Aufwand HEHE[] Wirkungsgrad HEE[] Prioritdt HEN

FUr tempordre Gassenkonzepte werden gezielt insb. ImmobilieneigentUmer:innen dazu aktiviert, flexible Pop-Up-Konzepte in den Nebenlagen
umzusetzen, um Leerstand aktiv zu bekdmpfen und neue, Uberraschende Angebote zu schaffen. Das Projekt sieht eine differenzierte Positionierung
vor: Die Forstgasse wird als Ort des Ausgehens und Entdeckens fiUr Jugendliche und Festivalbesucher:innen mit thematischen Pop-Ups (z. B.
Streetfood, Handwerkskunst, moderne Gastronomie) entwickelt und die MarktstraBe fokussiert sich auf spezialisiertes Einkaufen (z. B.
Nischenprodukte, Manufakturwaren) oder soziale Treffpunkte wie ein ,Innenstadt-Wohnzimmer". Es bestehen direkte Synergien zu den Projekten
JAufschlieBen! Leerstandsmanagement Fortstgasse” (2b) und ,Aktivierendes Flachenmanagement und Pop-Up-Konzept Innenstadt” (6b).

Beschreibung

Verortung Fokusbereich Nebenlage: Forstgasse, MarktstraBe

Das Projekt ist ein Kernelement der Entwicklungsstrategie ,Schaffung innovative Angeboter mit Uberraschungseffekt”. Es dient der gezielten
Aufwertung der Nebenlagen und wirkt den im Status-Report festgestellten Trading-Down-Tendenzen, insbesondere in der Forstgasse, entgegen.
Indem Leerstdnde als Méglichkeitsrdume genutzt werden, schafft das Projekt niedrigschwellige Erprobungsrdume fir Grinder:innen und etabliert
neue Anziehungspunkte, die auf die spezifischen BedUrfnisse der Fokuszielgruppen zugeschnitten sind.

Zweck des Projektes

Federfiuhrung Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 | Grinder:innen und Jungunternehmen | Immobilieneigentimer:innen

Kooperations-

. Handwerkskammer | Lokale Banken (z. B. fUr Grinderkredite) | Wirtschaftsférderung
partner:iinnen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: ZZZ.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Nebenlage

Tempordre Gassenkonzepte (2a)

Ressourcen

Hirden

Erste Umsetzungs-
schritte

Best Practice
Beispiele

= Anmietungsfonds/Verfigungsfonds: Die Stadt oder eine stadtische Gesellschaft kénnte Ladenlokale anmieten und zu verginstigten Konditionen
an Pop-Up-Nutzer:innen untervermieten, dies senkt das Risiko fUr Grinder:innen und erleichtert die Akquise von Fldchen

= Existenzgrinderférderung: Beratung der Pop-Up-Betreiber:innen zu klassischen Férderungen fir Start-ups

= Kostenfreie, tempordre Zurverfigungstellung der leerstehenden Lokale durch die EigentUmer:innen

=  Mittel aus ,Zukunftsfdhige Innenstddte und Zentren”

= Mogliche Resignation privater Immobilieneigentimer:innen, die eine Zwischennutzung ihrer Ladenlokale verhindern kénnte
= Kurzfristige Mietvertrdge und die notwendigen Genehmigungen (z. B. fUr Gastronomie) kénnen komplex sein
= Es muss sichergestellt werden, dass die Pop-Up-Konzepte zur strategischen Ausrichtung der jeweiligen Gasse passen

—

Aufbau eines aktiven Leerstandsmanagements mit einer Datenbank verfigbarer Fldchen
2. Entwicklung eines ,Pop-Up-Paketes"”, dass die Burokratie vereinfacht durch standardisierte
Mietvertrdge, Leitfaden fUr Genehmigungen und Marketing-Unterstitzungen

ZwischenZeitZentrale (Bremen): Eine Agentur, die im Auftrag der Stadt professionell Leerstdnde
fUr kulturelle und kreative Zwischennutzungen vermittelt.

JFrei[Tlraume” (LUbeck): Die Wirtschaftsférderung nutzt einen Anmietungsfonds, um
Leerstdnde gezielt zu beleben. Grinder:innen kénnen ihre Konzepte fir einige Monate zu einer
stark reduzierten Miete testen, bevor sie einen reguldren Mietvertrag abschlieBen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Nebenlage

AufschlieBen! Leerstandsmanagement Forstgasse (2b)

Aufwand HHE[] Wirkungsgrad HEN Prioritat HE[]

Das Projekt fokussiert die Umsetzung langfristiger Nutzungskonzepte fur die leerstehenden Ladenlokale in der Forstgasse. Ziel ist die bewusste
Ansiedlung von Gastronomie-, Imbiss- und modernen Freizeitangeboten, um die Forstgasse nachhaltig als attraktiven Treffpunkt fir die
Fokuszielgruppen Jugendliche und Festivalbesucher:innen zu etablieren. Ein wesentlicher Baustein ist die aktive Unterstitzung von GrUnder:innen
und Jungunternehmen durch gezielte Mietanreize und flexible Mietmodelle. Damit wird der strategische Ubergang von tempordren
Zwischennutzungen zu einer dauerhaften Belebung und Profilierung der Gasse gestaltet. Es bestehen direkte Synergien zu den Projekten
sTempordre Gassenkonzepte” (2a) und ,Aktivierendes Fldchenmanagement und Pop-Up-Konzept Innenstadt” (6b).

Beschreibung

Verortung Fokusbereich Nebenlage: Forstgasse

Dieses Projekt ist ein zentraler Baustein in der Entwicklungsstrategie, innovative Angebote mit Uberraschungseffekt zu schaffen und diese
langfristig zu sichern. Es wirkt den im Status-Report identifizierten Risiken wie den Trading-Down-Tendenzen aktiv entgegen, indem es auf eine
qualitative Aufwertung statt auf eine beliebige FUllung von Leerstdnden setzt. Das Projekt soll das negative Image der Forstgasse gezielt
umwandeln und einen lebendigen, jugendlichen Charakter als festen Bestandteil der Eschweger Innenstadt verankern.

Zweck des Projektes

Federfiuhrung Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 | Grinder:innen und Jungunternehmen | Immobilieneigentimer:innen

Kooperations-

. Handwerkskammer | Lokale Banken (z. B. fUr GrUnderkredite) | Immobilienmarkler:innen
partner:iinnen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Tim Horsch.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Nebenlage

AufschlieBen! Leerstandsmanagement Forstgasse (2b)

= Beratung von Jungunternehmer:innen zu Férderkrediten (z. B. Uber die KfW-Bank) und staatlichen Grindungsprogrammen
Ressourcen = Prifung, ob Fassadensanierungen und ModernisierungsmaBnahmen im Rahmen von Programmen wie ,Wachstum und nachhaltige Erneuerung”
geférdert werden kénnen, um die Investitionsbereitschaft der EigentUmer:innen zu steigern

* Hohe Umbau- und Sanierungskosten fir Eigentumer:innen und Grinder:innen
Hirden = Uberzeugung von ImmobilieneigentUmer:innen, in ihre Immobilien zu investieren und langfristige, flexible Mietverhdltnisse einzugehen
= Komplexe baurechtliche Anforderungen fir die Umnutzung von Einzelhandels- in Gastronomiefldchen kénnen Prozesse verzégern

1. Evaluation, welche tempordren Konzepte aus Projekt ,Temporédre Gassenkonzepte”
erfolgreich waren und ein langfristiges Potential bieten

R = 20T = 2. Schaffung einer zentralen Anlaufstelle bei der Wirtschaftsférderung, die Grinder:innen

ST und EigentUmer:innen gezielt zum Thema berdt und vernetzt
3. Aktive Vermarktung der Forstgasse als Hotspot fUr Grinder:innen
= 1
Belgisches Viertel (K&In): Durch die Ansiedlung von unabhdngigen Designerldden, Galerien und If»‘_—?‘
Best Practice individueller Gastronomie hat sich hier eine kreative und trendige Szene etabliert. Die |
Beispiele Entwicklung wurde durch die Vernetzung der Akteure und gemeinsames Marketing maf3geblich ot

' |
it '

vorangetrieben.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel;

Projektsteckbrief

Fokusbereich Verweilen

Hotspot JUZ (3b)

Aufwand HE[I[] Wirkungsgrad HEN Prioritat HEN

Das Projekt zielt auf die gezielte Weiterentwicklung des Jugendzentrums (JUZ) zu einem zentralen und attraktiven Treffpunkt fur Jugendliche in
Eschwege ab. Es basiert maBBgeblich auf den Ergebnissen und Ideen, die im Rahmen der Jugendbeteiligung am 12. November 2024 entwickelt
wurden. Konkrete MaBnahmen umfassen die Verldngerung der Offnungszeiten, die Organisation von Events wie gemeinsamen Grillabenden im
Sommer sowie die Erweiterung des Angebots, beispielsweise durch die bessere Nutzbarmachung des Tanzraums.

Beschreibung

Verortung Fokusbereich Verweilen: JUZ

Das Projekt ist ein zentraler Bestandteil der Strategie, innovative Angebote mit Uberraschungseffekt zu schaffen und damit dem im Status-Report
festgestellten Mangel an Angeboten fiUr jUngere Zielgruppen entgegenzuwirken. Durch die direkte Umsetzung von Ideen der Jugendlichen wird deren
Identifikation mit der Stadt gestdrkt und das JUZ als wichtiger Ankerpunkt fir diese Fokuszielgruppe im innerstddtischen Geflge etabliert. Es tragt
dazu bei, die Innenstadt als multifunktionalen Alltags- und Freizeitort zu positionieren, der Uber reinen Konsum hinausgeht.

Zweck des Projektes

Federfiuhrung Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 | Jugendférderung (Christina Gliemroth) | Vereine und Initiativen | Bildungstrdager

Kooperations-

. Berufliche Schulen Eschwege | Lokale Sport- und Kulturvereine | Schulsozialarbeit
partner:iinnen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: WerkSadt.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Verweilen

Hotspot JUZ (3b)

= Mittel aus dem Jugendférderplan und dem Budget des Fachbereichs Familie und Soziales
Ressourcen = Akquise von Mitteln bei lokalen Stiftungen oder Sponsoren fUr konkrete Projekte (z. B. fUr Ausstattung des Tanzraums, Anschaffung eines Grills)
= Generierung von Einnahmen durch gelegentliche Vermietung der Raumlichkeiten (z. B. fUr private Veranstaltungen)

= Verldngerung der Offnungszeiten erfordert zusdtzliches Personal und eine nachhaltige Finanzierung der Personalkosten

= Die Motivation und das Engagement der Jugendlichen missen auch nach dem initialen Workshop aufrecht erhalten werden, um eine
bedarfsgerechte Entwicklung sicherzustellen

= Die Finanzierung fir Umbau- und AusstattungsmaBnahmen muss gesichert werden

Hirden

1. Grindung eines Gremiums aus Vertreter:innen der Verwaltung, des JUZ-Teams und
Erste Umsetzungs- engagierten Jugendlichen aus dem Beteiligungsprozess
schritte Priorisierung der MaBnahmen

3. Ausarbeiten eines konkreten Umsetzungsplans

N

Jugendkulturzentrum Werk®Stadt (Witten): Ein Beispiel fur ein erfolgreiches Jugendzentrum,
das ein breites, professionell kuratiertes Programm aus Konzerten, Workshops und offenen
Treffpunkten anbietet

Best Practice
Beispiele
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Verweilen

Feierabendmarkt (3f) A\

Aufwand HE[I[] Wirkungsgrad HEN Prioritat HEN

Etablierung eines regelmdBigen Feierabendmarktes auf dem Obermarkt oder Marktplatz wéhrend der warmen Sommermonate, z. B. an jedem
ersten und / oder dritten Donnerstag im Monat. Das Projekt soll Uber das klassische Marktgeschehen hinaus eine hohe Aufenthaltsqualitat durch

Beschreibung gastronomische Angebote wie Wein- und Feinkoststdnde sowie eine ansprechende Atmosphdre mit musikalischer Begleitung schaffen. Der Markt
dient als attraktiver Treffpunkt nach der Arbeit und belebt die Innenstadt in den frihen Abendstunden. Er richtet sich insbesondere an Berufstdtige,
aber auch an die Fokuszielgruppen junge Familien und Tourist:innen.

Verortung Fokusbereich Verweilen: Obermarkt, Marktplatz

Das Projekt ist eine effektive MaBnahme fir die Umsetzung der Entwicklungsstrategie ,Stdrkung des Zusammenhalts als gemeinsames Netzwerk”,
indem es einen neuen, kommmunikativen Treffpunkt schafft. Es baut auf dem Erfolg des bestehenden Wochenmarktes auf und erweitert dessen
soziale Funktion in die Abendstunden. Der Feierabendmarkt stdrkt die Innenstadt als DrauBen-Ort und férdert die Dimension Genuss. Er zielt
darauf ab, die Vitalitdt des Zentrums zu erhéhen und neue Besuchsanl@sse fUr verschiedene Zielgruppen zu schaffen.

Zweck des Projektes

Federfihrung Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. | Gastronom:innen | Marktbeschicker:innen

Kooperations-

e Stadtverwaltung | Lokale Winzer:innen und landwirtschaftliche Direktvermarkter:innen | Kulturschaffende und Musiker:innen aus der Region
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Schwerte Stadtmarketing.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Verweilen

Feierabendmarkt (3f) A\

= Das Projekt sollte mittelfristig durch die StandgebUhren der Beschicker:innen kostendeckend wirtschaften
Ressourcen = Anschubfinanzierung aus dem Budget der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. oder durch Sponsoring von lokalen Unternehmen (z. B.
Banken, Stadtwerke)

= Potenzielle Larmbeldstigung fUr Anwohner:innen erfordert ein gutes Kommunikations- und Managementkonzept
Hirden = Initiale Akquise von Beschicker:innen birgt einen gewissen Aufwand
= Starke Wetterabhdngigkeit

1. DurchfUhrung einer Umfrage unter bestehenden Marktbeschicker:innen, Gastronom:innen und lokalen
Erste Umsetzungs- Produzent:innen zur Ermittlung des Interesseses

schritte 2. Entwicklung eines Detailkonzepts

3. Aufbau einer Marketingkampagne Uber lokale Medien und Social Media

Der Schwerter Feierabendmarkt ist eine saisonale Veranstaltungsreihe auf dem Marktplatz, die von Juni bis
Best Practice August einmal im Monat stattfindet. Er dient als geselliger Treffpunkt nach der Arbeit, bei dem Besucher:innen
Beispiele bei Live-Musik eine Auswahl an regionalen Spezialitdten, Wein und handwerklich gebrautem Bier genielBen

kdédnnen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Wasser

Wasserwege erleben (4a)

Aufwand W H[] Wirkungsgrad HEN Prioritat HEN

Das Projekt sieht die Einrichtung einer Verleihstation fUr Wassersport- und Freizeitangebote direkt an der Werra vor. Das Angebot soll unter
anderem Kanus, Tretboote und Stand-Up-Paddle-Boards (SUPs) umfassen. Es zielt darauf ab, die Potenziale des Flusses als innerstddtischen
Erholungs- und Erlebnisraum aktiv zu nutzen und richtet sich gezielt an die Fokuszielgruppen Jugendliche und (Festival-)Tourist:iinnen. Es bestehen
direkte Synergien zum Projekt ,Move-Flachen" (4b).

Beschreibung

Verortung Fokusbereich Wasser: Ostliches Werraufer

Das Projekt zahlt auf die Entwicklungsstrategie der Schaffung innovativer Angebote mit Uberraschungseffekt ein und kniUpft an die im Status-
Report identifizierte Chance einer Stdrkung der Anbindung der Innenstadt an die Werra an. Es definitert Eschwege darlber hinaus weiter als

Zweck des Projektes DrauBBen-Stadt, indem es den Fluss direkt erlebbar macht und die Aufenthaltsqualitdt am Wasser signifikant steigert. Das Projekt schafft ein
attraktives, erlebnisorientiertes Freizeitangebot, das die Vitalitdt der Innenstadt fordert und gezielt auf die BedUrfnisse der Fokuszielgruppen
Jugendliche und (Festival-)Tourist:innen eingeht.

Federfiuhrung Tourist-Info | Vereine und Initiativen

Kooperations-

o Lokale Sportvereine | DLRG | Werratal Touristik e. V.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: supclubhamburg

Projektsteckbrief

Fokusbereich Wasser

Wasserwege erleben (4a)

= Verpachtung an einen kommerziellen Betreiber, der die Investitions- und Betriebskosten tragt (Betreibermodell)

O SIRED) = Anschubférderung durch die Schaffung der notwendigen Infrastruktur (z.B. Steganlage, kleiner Kiosk)

= Es muss ein zuverldssiger und wirtschaftlich tragfdhiger Betreiber gefunden werden
Hirden = Die Errichtung und der Betrieb einer solchen Station erfordern diverse Genehmigungen (wasserrechtlich, baurechtlich, naturschutzrechtlich)
= Potenzielle Konflikte mit anderen Nutzungen des Flusses (z.B. Angler, Naturschutzbereiche)

1. Entwicklung eines Betreibermodells inklusive Festlegung, ob der Betrieb kommerziell,
Erste Umsetzungs- durch einen Verein oder stddtisch erfolgen soll
schritte Planung und Bau der notwendigen unterstUtzenden Infrastruktur

3. Gemeinsame Marketingkampagne zum Start in die erste Saison

N

SUP- und Kanuverleih an der Alster (Hamburg): Entlang des Alsterufers gibt es zahlreiche
kommerzielle Anbieter, die von SUPs Uber Tretboote bis zu Segelbooten eine breite Palette
an Wassersportgerdten vermieten.

Best Practice
Beispiele
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Wasser

Move-Fldchen (4b)

Aufwand B E[] Wirkungsgrad B[] Prioritat HEN

Das Projekt umfasst die Einrichtung von niedrigschwelligen und frei zugdnglichen Bewegungsangeboten direkt am &stlichen Werraufer. Geplant
sind unter anderem die Installation von Slackline-Fldchen, Streetball-Kérben und Calisthenics-Stationen fir die aktive Bewegung an Land.

Beschreibung Ergdnzend soll die Méglichkeit eines tempordren Wasserparks (z. B. mit Hipfburgen) auf der Werra geprift werden. Die Angebote richten sich
insbesondere an junge Menschen, sollen aber auch fUr Senioriinnen nutzbar sein und so einen generationenUbergreifenden Charakter haben. Es
bestehen direkte Synergien zum Projekt ,Wasserwege erleben” (4a).

Verortung Fokusbereich Wasser: Ostliches Werraufer

Dieses Projekt ist ein zentraler Baustein fur die Schaffung innovativer Angebote mit Uberraschungseffekt. Es stdrkt Eschwege als DrauBen-Stadt,
indem es den &ffentlichen Raum am Werraufer zu einem aktiven und gesunden Erlebnisort weiterentwickelt. Es adressiert den im Status-Report

Zweck des Projektes festgestellten Bedarf an mehr Spiel- und Sportangeboten im &ffentlichen Raum und nutzt die Potenziale des Werraufers zur Steigerung der
Freizeit- und Aufenthaltsqualitdt. Das Projekt bedient direkt die im Zielprofil definierten BedUrfnisse der Fokuszielgruppe Jugendliche nach
modernen Sport- und Freizeitangeboten.

Federfihrung Tourist — Info | Vereine und Initiativen

Kooperations-

e Lokale Sportvereine | Jugend- und Seniorenbeirdte | Krankenkassen | Schulen
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Foto: Lutz RoeBler.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel;

Projektsteckbrief

Fokusbereich Wasser

Move-Fldchen (4b)

= Mittel fUr die Planung und Errichtung der landseitigen Anlagen aus den Budgets fUr Grinfldchen, Sport und Jugendférderung

O SIRED) = Akquise von Sponsoren aus der lokalen Wirtschaft
Horden = Alle Gerdte miUssen TUV-geprift und regelmaBig gewartet werden

= Frei zugdngliche Anlagen im 6ffentlichen Raum sind anfdllig fUr Vandalismus

1. Bildung einer Arbeitsgruppe aus Verwaltung, Vereinen und Vertreteriinnen der
Erste Umsetzungs- Zielgruppen zur genauen Standortbestimmung und Auswahl der Gerdéte
schritte 2. Sicherung der Genehmigungen und Finanzierung

3. Umsetzung und Eréffnung der ersten Anlage

Playfit® Outdoor-Fitness in Libeck: Im Stadtgebiet Libecks wurden an mehreren Stellen
Best Practice insgesamt 20 Sportgerdte der Hamburger Firma Playfit® installiert, die zum aktiven
Beispiele Sporttreiben im Freien einladen. Sechs Gerdte wurden dabei als , Trimm-Dich-Pfad" in der

Grinanlae Mihlentor direkt am Kanal platziert.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Erholung

Grine Ruheoase Sophiengarten (5a) "

Aufwand HE[I[] Wirkungsgrad B[] Prioritat HEN

Beschreibung

Verortung

Zweck des Projektes

FederfUhrung

Kooperations-
partner:innen

Das Projekt umfasst die Revitalisierung des Sophiengartens zu einem zentralen, ruhigen Erholungsraum fir die Fokuszielgruppe der Senior:innen.
Zentrale MaBBnahmen sind eine verbesserte, intuitive WegefiUhrung, etwa durch neue Hinweisschilder. Steigungen werden mit Rampen (max. 6 %
Steigung, mit Ruhepodesten) oder sanft geschwungenen Serpentinenwegen Uberwunden. Sdmtliche Wege erhalten rutschfeste,
erschitterungsarme Beldge. Ergdnzt wird der Garten durch dezente Bewegungsgerdte sowie Elemente wie Hochbeete mit Duftpflanzen oder ein
leises Wasserspiel, die verschiedene Sinne anregen. Ein blendfreies Beleuchtungskonzept erhéht die Sicherheit in den Abendstunden. Die Umsetzung
erfolgt auf Grundlage des bestehenden perspektivischen Konzepts und stdrkt den Sophiengarten als stillen Gegenpol zu den belebten Platzen. Es
bestehen direkte Synergien zum Projekt ,,Panoramablick” (5b).

Fokusbereich Erholung: Sophiengarten

Das Projekt ist ein zentraler Baustein der Strategie ,Etablierung der Innenstadt als DraufB3en-Ort". Ziel ist es, das im Status-Report identifizierte
Potenzial des Sophiengartens als innerstddtische Ruheoase gezielt zu stdrken und insbesondere fUr Senior:iinnen besser zugdnglich zu machen.
Durch die barrierefreie Gestaltung sowie ein sicheres Beleuchtungskonzept fir die Abendstunden entsteht ein geschitzter Aufenthaltsort, der die

Lebensqualitdt fur Anwohneriinnen und Besucher:iinnen erhdéht. Damit ergdnzt der Garten das vielfdltige Angebot der DrauBen-Stadt um einen
wichtigen Ort der Ruhe und Naturerfahrung.

Tourist-Info

Freunde des Eschweger Sophiengartens e.V. | Seniorenbeirat und lokale Seniorengruppen | Schulen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Staatsbad Pyrmont.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Erholung

Grine Ruheoase Sophiengarten (5a) "

= Mittel aus den Budgets fUr Grinfladchenpflege, Stadtentwicklung und barrierefreien Umbau

= Gezielte Ansprache von Stiftungen, die sich in den Bereichen Gartendenkmalpflege, BUrgerengagement oder altersgerechtes Wohnumfeld
engagieren

= Prifung, ob die MalBnahmen im Rahmen von Programmen wie ,Wachstum und nachhaltige Erneverung” férderféhig sind

Ressourcen

= Die Hanglage stellt eine technische und finanzielle Herausforderung bei der Schaffung eines barrierefreien Zugangs dar
Hirden = Die Revitalisierungsmaf3nahmen missen mit den potenziellen Anforderungen des Denkmalschutzes in Einklang gebracht werden.
= Balance zwischen den Bedirfnissen nach Ruhe und potenziellen Winschen nach kleineren Veranstaltungen oder Aktivitdten im Garten.

Analyse und Evaluation des perspektivischen Konzepts fir den Sophiengarten

Erarbeitung eines konkreten Landschafts- und Wegeplans mit Fokus auf Barrierefreiheit
(Wegebeldge, Handldufe, Steigungen) und Aufenthaltsqualitat (Banke, Bepflanzung)

3. Beginn der BaumafB3nahmen, idealerweise startend mit der Verbesserung der Wege und
Zugdnge

N =

Erste Umsetzungs-
schritte

Burgergérten / Kurparks in Heilb&dern (z. B. Bad Pyrmont): Viele historische Kurparks wurden
erfolgreich modernisiert, um Barrierefreiheit zu gewdhrleisten und gleichzeitig den
historischen Charakter zu erhalten.

Best Practice
Beispiele
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Erholung

Panoramablick (5b) >

Aufwand HE[I[] Wirkungsgrad HEE[] Prioritat HE[]

Das Projekt Panoramablick zielt ab auf die Etablierung des Schulbergs als attraktiven und barrierearm zugdnglichen Aussichtspunkt. Durch die
Inszenierung des einzigartigen Blicks Uber die Altstadt und die Werra wird ein neuer Anziehungs- und Verweilort fir Tourist:iinnen und Einheimische
geschaffen. Die Aufenthaltsqualitdt wird durch moderne, dem Ort angepasste Sitz- und Liegemdglichkeiten (z. B. Liegebd&nke) sowie informative

Beschreibung Tafeln zur Stadtgeschichte und zu markanten Punkten im Panorama gesteigert. Der Schulberg wird durch ein neues, einheitliches Wegeleitsystem
aktiv in das stddtische Gefige eingebunden und als Teil eines attraktiven Ruhe- und Aussichts-Rundwegs mit weiteren Orten wie dem
Sophiengarten verkniUpft. So wird er nicht isoliert, sondern als integraler Bestandteil des innerstddtischen Gesamterlebnisses wahrgenommen und
die fuBBlaufigen Verbindungen gestdrkt. Es bestehen direkte Synergien zum Projekt ,Grine Ruheoase Sophiengarten” (5a).

Verortung Fokusbereich Erholung: Schulberg

Das Projekt Panoramablick steigert die touristische Attraktivitdt und schafft einen neuen Verweilort fir Birger:innen. Es wertet den &ffentlichen
Zweck des Projektes Raum gezielt auf und etabliert den Schulberg als Anziehungspunkt. Das Vorhaben zahlt als sichtbares Starterprojekt direkt auf die
Entwicklungsstrategie ,Innenstadt als DrauBen-Ort” ein, indem es das Erleben der Stadt im Freien férdert und die Aufenthaltsqualitdt starkt.

Federfiuhrung Tourist-Info

Kooperations-

. Werra-Weser-Anrainerkonferenz (WWA) | Schulen | Lokale Unternehmen
partner:innen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Moritz Kérschgen.

Projektsteckbrief

Fokusbereich Erholung

Panoramablick (5b) >

= Mittel aus den Budgets fUr Stadtentwicklung, Tourismusférderung und Grinfldchenpflege

= Gezielte Ansprache von Stiftungen, die sich in den Bereichen Gartendenkmalpflege, BUrgerengagement oder altersgerechtes Wohnumfeld
engagieren

= Prifung, ob die MalBnahmen im Rahmen der LEADER-F&6rderung férderfdahig sind

Ressourcen

= Kldrung von Eigentumsverhdltnissen, Denkmalschutz- und Naturschutzauflagen.
Hurden = Akquise von Férdermitteln und Sicherstellung des kommunalen Eigenanteils.
= Entwicklung eines nachhaltigen Konzepts zur Instandhaltung und Reinigung des Areals.

1. Einberufung eines Runden Tisches mit allen relevanten Akteuren (Stadtverwaltung, Vereine,
potenzielle Partner:innen)
Erste Umsetzungs- 2. Erstellung eines konkreten Gestaltungskonzepts und einer validen Kostenschdtzung als
schritte Grundlage fUr Férderantrdage
3. Vorstellung des Starterprojekts in der Offentlichkeit, um frihzeitig fir Akzeptanz und
Unterstitzung zu werben

Weinbergterrassen an der Mosel: Zahlreiche Gemeinden haben ihre historischen Weinberg-
terrassen mit Liegebdnken, Infopunkten und Schaukeln aufgewertet, um den Weintourismus und
das Landschaftserlebnis zu verbinden.

Best Practice
Beispiele
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Projekt-
steckbriefe

Gesamtibersicht
Fokusbereich Hauptlage
Fokusbereich Nebenlage
Fokusbereich Verweilen
Fokusbereich Wasser
Fokusbereich Erholung




Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Eschweger Innenstadt

Aktivierendes Fldichenmanagement und Pop-Up-Konzept Innenstadt (6b)

Aufwand HHE[] Wirkungsgrad HEN Prioritat HEN

Beschreibung

Verortung

Zweck des Projektes

FederfUhrung

Kooperations-
partner:innen

Das Projekt verknUpft aktivierendes Flachen- und Leerstandsmanagement mit einem Pop-Up-Konzept zur Reduzierung von Leerstdnden durch die
gezielte Einrichtung von flexiblen Zwischennutzungen (Pop-Ups). Diese werden passend zur Profilierung der jeweiligen Fokusbereiche angesiedelt,
um ein vielfdltiges und Uberraschendes Angebot zu schaffen. Kern des Projekts ist der Aufbau einer Leerstandsdatenbank und eines Portfolios an
Nutzungsinteressenten, um frihzeitig und zUgig auf Vakanzen z. B. aufgrund von Nachfolgeproblematiken reagieren zu kénnen. Dies erfordert eine
enge Kooperation zwischen Verwaltung und EigentUmer:innen sowie die BUndelung aller Mal3nahmen in einer kohdrenten Leerstandsstrategie mit
dem Ubergeordneten Ziel, aus tempordren Nutzungen langfristige Mietverhdltnisse zu entwickeln. Ein konkreter Anhaltspunkt zur Ausgestaltung
kann darUber hinaus die Etablierung eines festen Ladenlokals fir wechselnde Pop-Up-Nutzungen darstellen. Es bestehen direkte Synergien zu den
Projekten ,Tempordre Gassenkonzepte" (2a) und ,AufschlieBen! Leerstandsmanagement Fortstgasse” (2b).

Gesamte Innenstadt mit Fokus auf leerstehende Ladenlokale

Zentrales Ziel des Projekts ist die Reduzierung von Leerstand durch die schnelle und flexible Belebung ungenutzter Ladenlokale. Durch die Schaffung
never, tempordrer Angebote aus Handel, Kultur und Gastronomie wird die Frequenz in den StraBenzigen erhdht und die gesamte
Standortattraktivitdt gesteigert. Gleichzeitig dient das Konzept als risikocarme Plattform fir Existenzgrinder:innen zur Erprobung neuer Ideen. Es
zahlt direkt auf die Entwicklungsstrategie der Schaffung Uberraschender Angebote ein, indem es das klassische Sortiment gezielt durch kuratierte,
wechselnde Konzepte ergdnzt.

Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 | Grinder:innen / Jungunternehmen | Immobilieneigentimer:innen

Wirtschaftsférderung | Immobilieneigentimer:innen | Lokale Werbegemeinschaften
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Mit Vergnigen GmbH.

Projektsteckbrief

Eschweger Innenstadt

Aktivierendes Fldichenmanagement und Pop-Up-Konzept Innenstadt (6b)

= Mittel aus dem Bundesprogramm ,Zukunftsfdhige Innenstddte und Zentren”
Ressourcen = VerfUgungsfonds im Rahmen der Stédtebauférderung
= Einrichtung eines Budgets (Anmietungsfonds) fir die tempordre Anmietung strategisch wichtiger Ladenlokale durch die Kommune

. = Uberzeugung der Vermieter:innen von den Vorteilen einer (oft mietreduzierten) Zwischennutzung
Hirden . . . .. . . .
= Sicherstellung der personellen und finanziellen Ausstattung des Leerstandsmanagements fir eine proaktive und stetige Arbeit

1. Leerstandsdatenbank aufbauen: Systematische Erfassung aller Leerstédnde inklusive "‘S-a.ison ' ‘h__:'? -~
relevanter Eckdaten (Gré3e, Lage, Zustand, Eigentimerkontakt) | geschift 3
2. Kommunikationsstrategie entwickeln: Aktive und gezielte Ansprache von i -
Erste Umsetzungs- Immobilieneigentimer:innen, um fir das Projekt zu werben
schritte 3. Portfolio fir Interessenten aufbauen: Erstellen einer standardisierten Bewerbungsstrecke fur

potenzielle Zwischennutzer:innen
4, Ggf. geeignete Flache fur eine feste Pop-Up-Immobilie identifizieren und entsprechendes
Nutzungskonzept umsetzen und etablieren

.Saisongeschdft” in Kéln: Eine kleine WundertUte ist das ,Saisongeschédft” an der Kérnerstraf3e
in K&In, in welches regelmdBig neue Macher:innen mit ihren Pop-Up-Stores einziehen. Von Kunst-
und Designlabels bis hin zu Kaffeerdster ist hier stdndig etwas neues, spannendes vor Ort.

Best Practice
Beispiele
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Eschweger Innenstadt

Klare Wegeverbindungen (6g)

Aufwand HE[I[] Wirkungsgrad B[] Prioritat HEN

Das Projekt Klare Wegeverbindungen verbessert die Orientierung und Aufenthaltsqualitdt in der gesamten Innenstadt. Durch ein modernes,
einheitliches Beschilderungssystem werden die verschiedenen Fokusbereiche logisch miteinander verbunden und die funktionalen Stadteingdnge als
Willkommensorte gekennzeichnet. Eine durchgdngige Gestaltungssprache, die sich auch in wiederkehrenden Sitz- und Grinelementen widerspiegelt,
schafft ein wiedererkennbares und hochwertiges Stadtbild. So wird nicht nur die Orientierung erleichtert, sondern die Wege selbst werden zu
attraktiven Rdumen, was direkt die Entwicklungsstrategie ,Innenstadt als DrauBen-Ort" stdrkt. Das Leitsystem kann zudem auf verborgene Orte
oder besondere Geschéfte hinweisen und so zum Entdecken einladen, was der Entwicklungsstrategie ,Uberraschende Angebote” entspricht.

Beschreibung

Verortung Gesamte Innenstadt mit Fokus auf die Verbindungsachsen

Der Zweck des Projekts ist es, die Orientierung fUr Gdste wie Einheimische durch ein klares Leitsystem entscheidend zu verbessern. Die sichtbare
Zweck des Projektes VerknUpfung der Innenstadtquartiere und eine einheitliche, ansprechende Gestaltung von Wegen und Stadtmobiliar steigern die
Aufenthaltsqualitdt. Gleichzeitig schafft das Projekt ein wiedererkennbares, positives Erscheinungsbild und stdrkt so die visuelle Identitat der Stadt.

Federfiuhrung Tourist-Info

Kooperations-

. ADFC | Seniorenbeirat | Lokale Werbegemeinschaften | Kommunikationsagenturen
partner:iinnen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: HMTG.

Projektsteckbrief

Eschweger Innenstadt

Klare Wegeverbindungen (6g) e

= Stddtebauforderung ,Lebendige Zentren” férdert investive MaBnahmen zur Aufwertung des 6ffentlichen Raumes

HEEURE = Mittel aus den Budgets fUr Stadtmarketing, Tiefbau und Grinfldchenpflege

= Hoher Abstimmungsbedarf zwischen verschiedenen Amtern (Tiefbau, Grinfldchen, Stadtplanung, Denkmalschutz)

Wuicen = Herausforderungen bei der Integration der bereits vorhandenen, uneinheitlichen Beschilderung

HAN

Vollstdndige Erfassung und Bewertung des vorhandenen Beschilderungs- und Mobiliarsystems qov‘h
ER™

N =

Erste Umsetzungs- Identifikation der wichtigsten Wegebeziehungen und Orientierungspunkte
schritte 3. Ausarbeitung eines Gestaltungskonzepts fUr Beschilderung und Mobiliar durch eine
qualifizierte Agentur unter Beteiligung der relevanten Akteure

-_LLI.L* 5 4{. £y

Der ,Rote Faden" in Hannover ist ein 4,2 Kilometer langes, auf den Boden gemaltes Leitsystem,
das Besucher:innen zu 36 der wichtigsten Sehenswirdigkeiten der Stadt fUhrt und auf versteckte o
Orte hinweist. Der Rote Faden >>>

Best Practice
Beispiele
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Eschweger Innenstadt

Gastronomiepotenzialanalyse (6h)

Aufwand HE[I[] Wirkungsgrad HEE[] Prioritat M[I[]

Beschreibung

Verortung

Zweck des Projektes

Federfiuhrung

Kooperations-
partner:innen

Die Gastronomiepotenzialanalyse ist ein strategisches Projekt zur Stdrkung der Innenstadt. Es umfasst eine detaillierte Analyse des
gastronomischen Bestands und des Wettbewerbsumfelds. Ziel ist es, die Potenziale der Gastronomie als wachsenden Anker fir Frequenz und
Aufenthaltsqualitdt zu identifizieren. Auf Basis der Ergebnisse wird ein Aktivierungs- und Steuerungskonzept entwickelt. Dieses soll passgenaue
MaBBnahmen definieren, um gezielt neue, qualitativ hochwertige und diversifizierte Gastronomie anzusiedeln. Damit schafft das Projekt die
Grundlage, das Profil der Innenstadt zu schdrfen und durch neue kulinarische Erlebnisse die Entwicklungsstrategie ,Uberraschende Angebote”
gezielt mit Leben zu fillen. Als Aufstiegsprojekt hebt es die strategische Bedeutung der Gastronomie auf eine neue Ebene.

Gesamte Innenstadt

Zentraler Zweck des Projekts ist die Schaffung einer fundierten Datengrundlage zur lokalen Gastronomieszene, um deren Stdrken, Schwdchen und
ungenutzte Potenziale zu identifizieren. Auf dieser Analyse aufbauend wird ein strategisches Konzept entwickelt. Dieses dient als Fahrplan, um die
Gastronomielandschaft gezielt zu steuern, qualitativ aufzuwerten und die Ansiedlung neuer, passgenauer Angebote zu férdern. Dies schafft zudem
Investitionssicherheit fUr Gastronomen und EigentUmer.

Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.

Lokale Gastronom:innen | Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. | IHK
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt + Handel.

Projektsteckbrief

Eschweger Innenstadt

Gastronomiepotenzialanalyse (6h)

= Mittel aus dem Budget der Wirtschaftsférderung oder Stadtentwicklung fir externe Gutachten

HORIREC) = Bundesprogramm ,Zukunftsfdhige Innenstddte und Zentren”

= | Uckenhafte Datenbasis zur wirtschaftlichen Situation der Betriebe
Hirden = Geringe Bereitschaft von Gastronom:innen, an Umfragen teilzunehmen oder Betriebsdaten preiszugeben
= Unterschiedliche Interessen von Gastronom:innen (Umsatz), Anwohner:innen (La&rm) und Verwaltung (Sondernutzungsregeln).

1. Detuaillierte Definition der Untersuchungsziele und des Leistungsumfangs fUr die
Ausschreibung

E - . . . . . L . . Lo
s::::;:emsetzungs 2. Einberufung einer begleitenden Arbeitsgruppe mit den wichtigsten Kooperationspartner:innen
3. FrUhzeitige Information der lokalen Gastronom:innenn Uber Ziele und Ablauf der Analyse, um s -
fUr Vertrauen und eine hohe Beteiligung zu werben i \ike\ AL
. Die Stadt Krefeld untersucht das Gastronomieangebot in der Innenstadt und bewertet das 2
Best Practice . f ey A\
. . bestehende Angebot, um den Herausforderungen des demographischen Wandels und dem * 2 el Hoc kel el (e
Beispiele - ; . i iy b S W
RUckgang des Einzelhandels entgegenzuwirken. 5 R P
T
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Das ABC der
Innenstadt-
transformation




Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Das ABC der Innenstadttransformation

Aufbau und Struktur

A

... wie Anforderungen

... wie Betriebsstruktur

C

... wie Charta

Hauptmotiv

Organisation

MaBnahmenkatalog

Arbeitsauftrag

Finanzierung

Kernprojekte

Tatigkeitsbereiche

Verantwortlichkeit

Voraussetzungen

Legitimation

Controlling

Sofortprogramm

Um die in den bisherigen Prozessphasen
identifizierten Entwicklungsstrategien und die
angestoBBene Innenstadttransformation erfolg-
reich zu verstetigen, bedarf es einer klar
definierten Grundstruktur fir die Zusammen-
arbeit aller relevanten Innenstadtakteur:innen in
der Aufgaben- und MalBnahmenumsetzung.

Aufbauend auf den Ergebnissen der bisherigen
Konzeptinhalte und der Beteiligungsformate,
insbesondere der Lenkungsgruppensitzungen
und der Markenwerkstatt, dient hierfUr das
ABC der Innenstadttransformation als zentrale
Verstetigungsstrategie. Es beantwortet die
Frage, wie die identifizierten Innenstadtprojekte
entlang der erarbeiteten Zielvision und der
Profilierungsempfehlungen umgesetzt werden
kénnen. Dies erfolgt entlang eines dreigliedrigen
Aufbaus von A wie Anforderungen, Uber B wie
Betriebsstruktur bis hin zu C wie Charta.

STADTHANDEL
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A... wie Anforderungen
der Eschweger Innenstadttransformation

A

... wie Anforderungen.

Hauptmotiv

Arbeitsauftrag

Tatigkeitsbereiche

Legitimation

Das Hauptmotiv der Innenstadttransformation leitet sich aus den konzeptionellen Grundlagen des Handlungskonzepts ,Von der Innenstadt
zur DrauBen-Stadt” ab. Es beschreibt die Ubergeordnete Notwendigkeit, die Eschweger Innenstadt proaktiv zu wandeln, um ihre
Zukunftsfahigkeit und Resilienz zu sichern. Das Motiv ist die gezielte Steigerung der Aufenthaltsqualitdt und die Etablierung als ein
multifunktionaler Lebens-, Erlebens- und Versorgungsort, der die BedUrfnisse aller fUnf Fokuszielgruppen adressiert.

Der Arbeitsauftrag im Rahmen der Innenstadttransformation besteht in der operativen Gesamtkoordination aller innenstadtbezogenen
Entwicklungen. In der Verstetigung des angestofB3enen Transformationsprozesses ist dabei das kontinuierliche Vorantreiben und Impulssetzen
neuer MafBBnahmen im Sinne der identifizierten Innenstadtbelange von zentraler Bedeutung. HierfUr werden die im Prozess ausgearbeiteten
Projekte angestofB3en, in die Umsetzung UberfiUhrt und fortlaufend weiterentwickelt.

Entsprechend des Hauptmotivs und Arbeitsauftrags sind konkrete Tatigkeitsbereiche der Innenstadttransformation zu definieren. Eine
ergdnzende Aufstellung an anfallenden und zu Ubernehmenden Aufgaben wie z. B. die Etablierung von Ansprechpartner:innen fir die Belange
der Innenstadt oder die Koordination der Innenstadtakteur:innen im politischen sowie gesellschaftlichen Raum ist dabei obligatorisch.

Die Legitimation der Umsetzung der Innenstadttransformation basiert auf dem Handlungskonzept als strategische Grundlage und der
Verankerung im ZIZ-Bundesprogramm. Die politischen Gremien sind dabei weiterhin als integraler Bestandteil aktiv in den Entscheidungs-
findungen und fUr BeschliUsse einzubinden. So kann die Umsetzungs- und Entscheidungskompetenz fUr MaBnahmen und Aktionen mit
Innenstadtrelevanz sichergestellt und die Handlungsfdhigkeit in den definierten Aufgaben und Tatigkeitsbereichen gewdhrleistet werden.

STADTHANDEL
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A... wie Anforderungen

Sechs Tatigkeitsbereiche der Innenstadttransformation

\e

Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung

Bereitstellung und Sicherung der
notigen Ressourcen zur Umsetzung
von Innenstadtprojekten.

=

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

)g_;]*(

Strategie-
weiterentwicklung

Koordination und WeiterfUhrung
des Handlungskonzepts
fUr die Innenstadt.

Innenstadt-
Marketing

Netzwerk-
management

Aufbau, strategische UnterstUtzung
und Kommunikation zwischen 6rtlichen
Akteursgruppen und Netzwerken.

MaBnahmen-
umsetzung

Impulsgebung, Projektmanagement
und Aufgabendelegation diverser
InnenstadtmaBnahmen

Vermarktung der Innenstadt Uber Marketing-
aktivitdten wie Veranstaltungsformate und
WerbemaBnahmen sowie deren Evaluation.

Zielgerichtete Erstellung und
Verbreitung innenstadtrelevanter
Informationen und Inhalte.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

A... wie Anforderungen
Tatigkeitsbereiche: Struktur

INFRASTRUKTUR- UND MITTELBEREITSTELLUNG %9

STRATEGIEWEITERENTWICKLUNG

NETZWERK-
MANAGEMENT

INNENSTADT-
MARKETING

v

KOMMUNIKATION
UND OFFENTLICH-
KEITSARBEIT

MABNAHMEN-
UMSETZUNG

Wie im Vorfeld formuliert, soll die zukinftige Innenstadttransformation unter der
Zielstellung der Verstetigung des Strategieprozesses und der weiteren Umsetzung der
InnenstadtmaBnahmen, insbesondere der Starter-, Aufstiegs- und SchlUsselprojekte,
agieren. HierfUr wurden die folgenden, Ubergeordneten Td&tigkeitsbereiche definiert,
welche eine grof3e, aber zugleich abgegrenzte Bandbreite an Aufgaben abdeckt.

Als Ubergeordnete Basis der zukUnftigen Governance-Struktur fir Innenstadt-
Aktivitdten wurde der Tatigkeitsbereich

identifiziert. Er bildet das strukturelle Fundament (sozusagen die ,Hardware") der
Innenstadttransformation und umfasst insbesondere das Management finanzieller
(einschlieBlich Férdermittelmanagement), personeller und rdumlicher Ressourcen.

Als ndchstes fokussiert sich der Tdtigkeitsbereich auf die
Umsetzung des Handlungskonzepts fir die Eschweger Innenstadt und beinhaltet dabei
sowohl das Monitoring und die Evaluation der Strategie sowie die bedarfsgerechte
Initilerung von Anpassungen und neuen Inhalten. Da jedes innenstadtbezogene Handeln
zukUnftig entlang der gemeinsam erarbeiteten strategischen Zielvision orientiert sein
soll, steht dieser Tdatigkeitsbereich ebenfalls Ubergeordnet in der geplanten
Governance-Struktur.

Weiter wird mit dem Tdatigkeitsbereich des aktiven Netzwerkmanagements der Aufbau
und die Pflege von Zusammenschlissen und Kooperationen geférdert. Das Ziel ist die
Herstellung und bedarfsgerechte Nutzbarmachung von Netzwerken zwischen
Stadtverwaltung, Politik, Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V., Vereinen und
Institutionen, Birgerschaft und u. v. m. mit klarem innerst&dtischem Bezug.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

A... wie Anforderungen
Tatigkeitsbereiche: Struktur

INFRASTRUKTUR- UND MITTELBEREITSTELLUNG %9

STRATEGIEWEITERENTWICKLUNG

NETZWERK-
MANAGEMENT

INNENSTADT-
MARKETING

v

KOMMUNIKATION
UND OFFENTLICH-
KEITSARBEIT

MABNAHMEN-
UMSETZUNG

Die Innenstadttransformation beinhdélt zudem den Tatigkeitbereich der Kommunikation
und Offentlichkeitsarbeit in die Stadtgesellschaft. Es werden die entsprechenden
Inhalte und Informationen aufbereitet und nach AuBen kommuniziert (z. B. durch
Druck, Internetauftritt, Social Media etc.) So soll Beteiligung ermdglicht, Interesse an
Projekten geweckt und die Erfolge mit der breiten Stadtgesellschaft geteilt werden.

Das umfasst insbesondere die Organisation und DurchfUhrung
von Veranstaltungen zur Belebung der Innenstadt. Schwerpunkte liegen zusdtzlich auf
der kontinuierlichen Analyse bestehender Marketingpotenziale sowie der Entwicklung,
Umsetzung und Monitoring von ergdnzenden WerbemafBnahmen.

Mit dem abschlieBenden Tdtigkeitsbereich der wird die
operative Umsetzung der Innenstadt-Projekte, insbesondere auch aus dem
vorangehend erarbeiteten Maf3nahmenkatalog sichergestellt. Der Bereich umfasst die
projektspezifische Initiierung wie auch das entsprechende Projektmanagement inklusive
Aufgabendelegation zwischen den beteiligten Innenstadtakteur:innen.
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A... wie Anforderungen
Tatigkeitsbereiche: Aufgabenkatalog |

Die sechs Ubergeordneten Tdatigkeitsbereiche werden weiter in der Form eines
JAufgabenkatalogs” fir die Innenstadttransformation zusammengefasst. Dieser
leitet sich aus den Erkenntnissen des Handlungskonzepts ab und bildet die Grundlage
fUr die Umsetzung der im MaBBnahmenkatalog definierten Projekte, indem notwendige

\e

=  Foérdermittelmanagement: Identifikation, Beantragung bzw. Akquise und
Verwaltung 6ffentlicher wie privater Férdermittel

= Personelle Ressourcen: Einsatz und Koordination von Fachpersonal zur
MafBnahmenumsetzung

=  Rdaumlichkeiten: Bereitstellung geeigneter RGume fUr Veranstaltungen, Beratung
und Projektarbeit inklusive transparenter Information dartber

= Kommunikation nach AuBen: Offentlichkeitsarbeit zur Information und
Einbindung relevanter Akteur:innen und der Bevdlkerung sowie
Bewusstseinsschaffung

= Satzungen: Anpassung rechtlicher Rahmenbedingungen zur Ermdoglichung und
Unterstitzung der Transformationsthemen

Aufgaben formuliert werden (nicht zwingend abschlieBend). Dabei wird empfohlen,
die Aufgaben und Schwerpunkte jahrlich zu evaluieren, um auf neue Trends und
Entwicklungen addquat reagieren zu kénnen.

=  Strategiemonitoring: Systematische Uberpriifung und Evaluation der Strategie
und ggf. bedarfsgerechte Weiterentwicklung

=  Koordination der MaBnahmenumsetzung: Impulsgebung und Ermdéglichung sowie
strategische Begleitung und Aufgabendelegation der MaBnahmenumsetzung
entlang der vorhandenen Rahmenbedingungen

=  Abstimmung sektoraler Fachkompetenzen in der Stadtverwaltung: Férderung der
interdisziplindren Zusammenarbeit innerhalb der Fachbereiche im Rahmen der
Umsetzung strategischer MaBBnahmen

=  Beauftragung und Steuerung externer Dienstleister:innen: Auswahl und
Koordination externer Partner:innen zur Strategieumsetzung oder
-weiterentwicklung
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A... wie Anforderungen
Tatigkeitsbereiche: Aufgabenkatalog Il

% NETZWERKMANAGEMENT KOMMUNIKATION UND OFFENTLICHKEITSARBEIT

=  Aufbau und Pflege einer gesamtheitlichen Netzwerkstruktur: Wahrung eines "
Gesamtiberblicks aller Akteur:innen und Netzwerke sowie Entwicklung von
MaBnahmen zu einem verbesserten Austausch zwischen diesen (z. B.
Netzwerkveranstaltungen)

=  Unterstitzung und Koordination bestehender wie neuver Netzwerke: Stdrkung der
bestehenden Netzwerke durch Beratung, Vermittlung oder auch
MaBnahmendelegation entlang strategischer oder operativer Ziele sowie
bedarfsgerechte Impulsgebung zur Initiierung neuer Netzwerke

Information von Politik: Transparente Berichterstattung und entsprechende
Beteiligung als Vorbereitung politischer Entscheidungen zur
Innenstadttransformation

Information von Verwaltungseinheiten: FachgebietsUbergreifende
Berichterstattung und entsprechende Beteiligung zur Effektivierung von
Prozessen der Innenstadttransformation

Beratung der Innenstadtakteur:innen: Vermittlung von Wissen und Kompetenzen
zur Selbstbefdhigung der einzelnen Akteur:innen oder Netzwerke auf Abruf oder
durch aktive Informationsangebote (z. B. Workshops, Schulungen)

Geeignete Kommunikationskandle: Impulse, Entwicklung und ggf. Etablierung
neuer, innovativer Wege zur Ansprache unterschiedlicher Zielgruppen
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A... wie Anforderungen
Tatigkeitsbereiche: Aufgabenkatalog lli

™
= Innenstadtveranstaltungen: Anstof3, Planung und DurchfUhrung von vielfdltigen

Veranstaltungsformaten zur Belebung, Attraktivitdt und Vermarktung der
Innenstadt

=  Vielfdltige Zielgruppenansprache mit Marketingmix: Strategische Kommunikation
und Bewerbung Uber die Nutzung diverser Kandle: sowohl auf verschiedenen
Kanalarten (Print, Plakatierung, Internet) als auch auf verschiedenen
Reichweitenebenen (lokal, regional und Uberregional) zur Zielgruppenansprache

=  Bindelung der WerbemaBnahmen: Abstimmung und Integration von
MarketingmaBnahmen inner- und auBBerhalb der Innenstadt zur optimalen
Nutzung vorhandener Potenziale

=  Erhdhung der User Experience: Verbesserung des Besuchserlebnisses durch
gezielte Informationsangebote und Orientierungshilfen (digital und analog) der
vorhandenen Angebote

*  Analyse und Evaluation der Marketingaktivitéten: Bewertung und
Weiterentwicklung der Eventformate und WerbemaBnahmen sowie
Identifikation von Marketingpotenzialen (z. B. Synergien durch Angebots-
Uberschneidungen oder Herausstellung von Alleinstellungsmerkmalen)

*  MaBnahmen zur Stérkung der Kund:innenbindung: Entwicklung und Umsetzung
gezielt besuchs- und verkaufsférdernder Aktionen zur Starkung der
Innenstadtangebote

Projektmanagement inkl. Zeit- und Ressourcenplanung: Strukturierte Planung von
Zeit, Personal und Mitteln zur erfolgreichen Steuerung und Umsetzung der
einzelnen Innenstadtprojekte durch die ausgewdhlten Akteur:innen

Federfihrung eigener Umsetzungsprojekte: Auswahl geeigneter MaBnahmen zur
eigenstdndigen Umsetzung entlang der gegebenen Ressourcenkapazitdten

Leerstands- und Ansiedlungsmanagement: Aktivierung und Vermittlung
leerstehender Rdume fir neue, zukunftsorientierte Nutzungen und Konzepte

STA DT+IAN D E L Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Verstetigungsstrategie

154



B... wie Betrieb
der Eschweger Innenstadttransformation

... wie Betrieb

Organisation

Finanzierung

Verantwortlichkeit

Controlling

Die Organisation der Innenstadttransformation definiert den Kreis der beteiligten Akteur:innen fir eine dauerhaft tragfdhige Governance-
Struktur, die verbindlich zur Umsetzung der Verstetigungsstruktur beitragen. Sie bildet das Fundament des gesamten Netzwerks. Dieses
umfasst insbesondere als Hauptbeteiligte den Dreiklang zwischen Stadtverwaltung, dem neu aufgestellten Stadtmarketing-Verein und der
Tourist-Info, sowie darUber hinaus die Einbeziehung engagierter Personen und Institutionen wie z. B. Gewerbetreibende, Immobilien-
eigentUmer:innen oder Vereine.

Die Finanzierung der Innenstadttransformation als solche bzw. der einzelnen Hauptbeteiligten der Organisation stellt die wirtschaftliche
Handlungsfdhigkeit der Verstetigungsstruktur sicher, um sowohl personelle als auch sachliche Kosten zu decken. Sie basiert auf einem
Ressourcen-Mix aus &ffentlichen Mitteln, der aktiven Akquise und Verwaltung von Férdermitteln sowie der Einwerbung privater Gelder,
beispielsweise durch Sponsoring oder Mitgliedsbeitrdge.

Die Verantwortlichkeit fiUr die einzelnen Tdatigkeitsbereiche und Aufgaben der Innenstadttransformation beinhaltet die Zuweisung von
Zustdndigkeiten. Dabei werden jeweils hauptverantwortliche Institutionen benannt sowie ergdnzende Teilverantwortlichkeiten oder rein
fallspezifische Unterstitzungen ohne Verantwortlichkeit.

Das Controlling der Umsetzung der Innenstadttransformation dient als strategisches Steuerungsinstrument zur Uberprifung der
Zielerreichung. Es umfasst das kontinuierliche Monitoring und Evaluation der entwickelten Strategie, um die Wirksamkeit der umgesetzten
MaBnahmen im Hinblick auf das strategische Zielprofil zu messen. Dies ermdéglicht flexible Anpassungen und sichert einen effizienten Einsatz
der zur Verfigung stehenden Ressourcen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B...wie Betrieb
Organisation der Hauptbeteiligten

Stadtverwaltung
Fachbereich 3.1

Initiative
Stadtmarketing
Eschwegee. V.

Private Akteursgruppen

Die Innenstadttransformation in Eschwege wird durch eine klare Organisationsstruktur rund um
die drei hauptverantwortlichen Institutionen der Stadtverwaltung, insbesondere des Fachbereichs
3.1, des neu zu konstituierenden Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. und der Tourist-Info als
feste Etablierung gesteuvert. In diesem Sinne gibt es keine Hauptverantwortung die alleinig bei
einer Stelle liegt — sondern ein Dreiklang der FederfUhrung und Verantwortlichkeit in der
Umsetzung der strategischen Ziele und MaBnahmen des Handlungskonzepts und
Transformationsmanagements.

Um einen kontinuierlichen Austausch und eine kohdrente Innenstadtentwicklung zu gewdhrleisten,
sind fUr die drei Akteursgruppen feste Abstimmungstreffen im Quartal zu empfehlen. Einladung,
Moderation und Dokumentation kénnen dabei im Wechsel erfolgen. Innerhalb der einzelnen
Institutionen sind dariUber hinaus individuelle interne Abstimmungen in regelmdBigen Abstdnden
sinnvoll (z. B. ein zweiwdchentlicher Jour fixe ,Fachbereich 3.1 fir die Innenstadt”), um die eigenen
Innenstadtaufgaben und MaBnahmen entlang der jeweiligen Kapazitdten und orientiert an der
Gesamtstrategie umzusetzen.

Die Einbindung, Beteiligung und Information der Offentlichkeit und der weiteren, fallspezifisch
relevanten Akteur:innen aus Privatwirtschaft, Kommmunalpolitik und externen Berater:innen und
Dienstleister:innen ist dabei stets mitzudenken und im Rahmen des individuellen Projekts von den
Hauptverantwortlichen zu gewdhrleisten.

So herrscht grundsdtzlich eine geteilte Hauptverantwortlichkeit im Dreiklang der Innenstadt-
Institutionen. DarUber hinaus kann jedoch in einigen Tdtigkeitsfeldern und Aufgaben eine
Rollenverteilung und ein entsprechender Grad der Zustdndigkeit definiert werden. So ist je nach
aufkommender Aufgaben- oder Fragestellung die Handlungsfdhigkeit und damit die schrittweise
und koordinierte Umsetzung der Ziele und Projekte des Handlungskonzept sichergestellt.

STADTHANDEL

Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Verstetigungsstrategie 156



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb
Verantwortlichkeiten der Hauptbeteiligten

Das Netzdiagramm veranschaulicht jeweils die Stdrke der Verantwortlichkeiten von
Stadtverwaltung, Stadtmarketing und Tourist-Info in den sechs Tatigkeitsbereichen auf  Perspektivische Verantwortlichkeitsverteilung in den Tétigkeitsbereichen:
einer Skala von O bis 3. Das Diagramm zeigt dabei in einer vereinfachten Darstellung einen

zukiinftigen Soll-Zustand und ist deshalb mehr als Orientierungsgrundlage und weniger als
Infrastruktur-

starre und abschlieBende Festlegung anzusehen. und Mittelbereit-

= Konkret ist es im Hinblick auf die Verstetigung der Innenstadttransformation das Ziel, stellung

dass die Stadtverwaltung die gréf3te Verantwortung Uber die Tdtigkeits-bereiche

Infrastruktur- und Mittelbereitstellung, Strategieweiterentwicklung und
MaBnahmen- Strategieweiter-

. L . o . . umsetzung entwicklung
= Bei der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. soll perspektivisch die gréBte T

Netzwerkmanagement inne hat.

Verantwortlichkeit im Bereich MaBnahmenumsetzung liegen sowie in den Bereichen 0 Stadtverwaltung

Innenstadtmarketing und Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit, insbesondere im 0 O Stadtmarketing
kulturellen Bereich . O Tourist-Info
= Die Schwerpunkte der Tourist-Info liegen dabei ebenfalls in den Tatigkeitsbereichen
. Innenstadt- Netzwerk-
Innenstadtmarketing und Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit und dhneln somit marketing management
denen des Stadtmarketings. Die Verantwortung in der MalBhahmen-umsetzung kann
allgemein betrachtet jedoch als etwas geringer eingestuft werden und in der

Strategieweiterentwicklung dafir etwas héher. Kommunikation

. ) ) ) und Offentlich-
Es Idsst sich zusammenfassen, dass die Stadtverwaltung (insbesondere Fachbereich 3.1) keitsarbeit

in Zukunft am stdrksten strategische und infrastrukturelle Leitfunktionen Ubernehmen
sollte, wohingegen die Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. und die Tourist-Info
starker die operativen und kommunikativen Aufgaben tragen. Dabei ist jedoch jede 0=
Institution in jedem Tdatigkeitsbereich mindestens mit einer geringen Verantwortlichkeit (1) 122
beteiligt, sodass kein Bereich alleinig in der Verantwortung einer einzelnen Institution liegt. 3=
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Tatigkeitsfeld mit ...

... keiner Verantwortlichkeit

... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit




Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb
Verantwortlichkeiten: Stadtverwaltung

Die Eschweger Stadtverwaltung, insbesondere der Fachbereich 3.1, soll zukinftig
weiterhin eine der drei tragenden Sdulen in der Innenstadttransformation sein. Innerhalb
der Organisationsstruktur im Dreiklang mit der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.
und der Tourist-Info liegen dabei beim Fachbereich 3.1 die stdrksten Verantwortlichkeiten
in den strategischen und infrastrukturellen Leitfunktionen der Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung, der

Netzwerkmanagement.

Strategieweiterentwicklung und im  Ubergeordneten

= Im Tatigkeitsbereich der ist auf individueller
Projekt-

Institutionen selbst verantwortlich fUr die Bereitstellung von finanziellen und

und MaBnahmenebene selbstverstdndlich zundchst jede der drei
personellen Ressourcen, Rdumlichkeiten und der begleitenden Kommunikation nach
AufBBen. In der Praxis liegen jedoch die gréBten und hdufigsten Handlungsbedarfe
insbesondere im Férdermittelmanagement und auch in der Erstellung und Anpassung
rechtlicher Rahmenbedingungen (v. a. kommunale Satzungen) im Zustdndigkeits-
bereich der Stadtverwaltung, sodass diese die Hauptverantwortung in diesem

Tatigkeitsbereich Ubernimmt.

= Im Tatigkeitsbereich Ubernimmt die Stadtverwaltung als

Uberblickende Instanz perspektivisch in allen zum Bereich dazugehdrigen

Aufgabenstellungen die groBBte Verantwortlichkeit. Dies beinhdlt die kontinuierliche
Steuerung der Projektentwicklung und -umsetzung entlang der strategischen Ziele,
das Strategiemonitoring (konkret empfehlenswert mindestens einmal jahrlich) und
Abstimmung innerhalb weiterer sektoraler

die entsprechende strategische

Fachkompetenzen in der Stadtverwaltung und mit externen Dienstleister:innen (z. B.

Perspektivische Verantwortlichkeiten der Stadtverwaltung (Fachbereich 3.1):

Infrastruktur-
und Mittelbereit-
stellung
MaBnahmen- Strategieweiter-
umsetzung entwicklung
1
O
Innenstadt- Netzwerk-
marketing management

Kommunikation
und Offentlich-
keitsarbeit

Tatigkeitsfeld mit ...

... keiner Verantwortlichkeit

... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit

0
1

2
3

0O Stadtverwaltung

in Form von monatlichen Reviews oder Coachings).
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb
Verantwortlichkeiten: Stadtverwaltung

Im Tatigkeitsbereich des Netzwerkmanagements haben grundsdtzlich alle drei
Institutionen eine Eigenverantwortung bei der UnterstUtzung und Koordination ihrer
individuellen Netzwerke und Akteursgruppen inne. Der Fachbereich 3.1 nimmt hier
jedoch eine leicht hervorgehobene Verantwortungsposition ein, da dort perspektivisch
der GesamtUberblick Uber alle Netzwerke gewahrt und entsprechende Impulse zum
Aufbau neuer und der Pflege bestehender Netzwerke gesetzt werden sollen.

Im Tatigkeitsbereich der Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit liegt die stdrkste
Verantwortlichkeit nicht mehr im Bereich der Stadtverwaltung. Selbstverstdandlich
wird weiterhin aktive Multichannel-Offentlichkeitsarbeit auf den stddtischen
Kommunikationswegen betrieben und die Aufgabe der Information von Politik und
der weiteren Verwaltungseinheiten liegt zum GrofB3teil beim Fachbereich 3.1, jedoch
Uberwiegt hier auf konkreter Umsetzungsebene die Eigenverantwortung beim
Stadtmarketing und der Tourist-Info.

Im Tdatigkeitsbereich des Ubernimmt die Stadtverwaltung
sowohl administrative Aufgaben als auch eine aktive Rolle bei der Vermarktung und
Belebung. Der Fokus liegt auf der gemeinsamen strategischen Ausrichtung, der
BiUndelung stadtweiter WerbemaBnahmen sowie der Einbringung von Ressourcen zur

Nutzung von Synergien.

Im Tdatigkeitsbereich der ist der Fachbereich 3.1 insofern in
einer mittelstarken Verantwortlichkeit zu betrachten, dass alle drei Institutionen
eigene InnenstadtmaBnahmen entlang der vorhandenen Kapazitdten umzusetzen

haben. Ein Fokuspunkt fUr eine MaBBnahmenumsetzung durch den Fachbereich liegt

dabotirm kantiniiiarlichan | aarctande. vind Anciandlin
oot oo rTrere 1= LE= AR ARAS S o rore ot

Perspektivische Verantwortlichkeiten der Stadtverwaltung (Fachbereich 3.1):

Infrastruktur-
und Mittelbereit-
stellung
MaBnahmen- Strategieweiter-

umsetzung entwicklung

1

O
Innenstadt- Netzwerk-

marketing management

Kommunikation
und Offentlich-
keitsarbeit

Tatigkeitsfeld mit ...

... keiner Verantwortlichkeit

... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit

0
1

2
3

0O Stadtverwaltung
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb

Verantwortlichkeiten: Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.

Die Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V., welche sich derzeit noch in einer Phase der
organisatorisch strukturellen Neuausrichtung befindet, soll perspektivisch wieder eine
stdrkere Rolle in der Innenstadtentwicklung einnehmen und ebenfalls eine der der drei
tragenden Transformationssdulen sein. Wenngleich die in diesem Bericht zugeordneten
Aufgaben und Verantwortlichkeiten zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht vollstdndig ausgefullt
und Ubernommen werden kénnen, bilden die nachfolgenden Schwerpunkte ein
Orientierungsansatz fir einen zukiUnftig anvisierten Soll-Zustand. Dieser beinhalt
perspektivisch die gréBte Verantwortlichkeit im Bereich der MaBnahmenumsetzung liegen
sowie in den Bereichen Innenstadtmarketing und Kommunikation und Offentlichkeits-arbeit.

= |Im Gesamtkontext des Tatigkeitsbereichs der ist
der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. eine eher geringe Verantwortlichkeit
zugeschrieben. Dennoch ist selbstverstdndlich auf individueller Projektebene eine
eigenstdndige Organisation der personellen, finanziellen und rdumlichen Ressourcen
durch das Stadtmarketing obligatorisch. Auf der Organisation von Mitgliedsbeitragen
und der Akquise von Sponsorings liegen dabei klare Schwerpunkte. Gleichzeitig sollte
eine ausreichende Grundfinanzierung durch die st&dtische Hand gesichert sein.

= Im  Tdatigkeitsbereich Ubernimmt  die Initiative
Stadtmarketing Eschwege e. V. ebenfalls eine untergeordnete Verantwortlichkeit.
Anst6Be fiUr neue Projekte und MaBnahmen entlang der strategischen Ziele des
Handlungskonzepts sind jederzeit moglich. Ein umfassendes Monitoring der
Strategieumsetzung soll  einmal jdhrlich erfolgen, wobei im Rahmen der
Mittelbeantragung ein Kurz-Monitoring eingereicht wird. Die Hauptverantwortung in
diesem Bereich liegt bei der Stadtverwaltung.

Perspektivische Verantwortlichkeiten der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.:

Infrastruktur-
und Mittelbereit-
stellung
3
MaBnahmen- 2 Strategieweiter-

umsetzung entwicklung

o) 0O Stadtmarketing
Innenstadt- Netzwerk-

marketing management

Kommunikation
und Offentlich-
keitsarbeit

Tatigkeitsfeld mit ...

... keiner Verantwortlichkeit

... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit

ooy
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb
Verantwortlichkeiten: Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.

Im Tdatigkeitsbereich des Netzwerkmanagements tragen grundsdtzlich alle drei Insti-

tutionen die Verantwortung bei der Unterstitzung und Koordination ihrer Netzwerke und Perspektivische Verantwortlichkeiten der Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V.:

Akteursgruppen. Die Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. konzentriert sich im Rahmen

der Transformation dabei auf die Koordination und Unterstitzung ihres Mitgliedsnetzwerks Infrastruktur-
sowie der projektbezogen zusdtzlich einzubindenden sonstigen Akteursgruppen. und Mittelbereit-

. stellung
Der Tatigkeitsbereich der Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit stellt eine der 3

Hauptverantwortungen fir die Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. dar. Die

eigenstdndige Durchfihrung einer aktiven Offentlichkeitsarbeit inklusive der Nutzung und MaBnahmen- 2 Strategieweiter-
Impulsgebung innovativer und passgenauer Kommunikationskandle auf konkreter umsetzung entwicklung
Umsetzungs-ebene sind dabei Kernaufgaben. DarUber hinaus soll eine allgemeine
Beratungs- und UnterstiUtzungsleistung fUr weitere Innenstadtakteur:innen, insbesondere
e . . @) O Stadtmarketing
zum Kompetenzaufbau zur Selbstbefdhigung in diesem Bereich, erbracht werden.
Im Tdatigkeitsbereich des Ubernimmt die Initiative Stadtmarketing
Eschwege e. V. ebenfalls eine tragende Rolle. Die Durchfihrung von diversen Innenstadt- Innenstgdt— Netzwerk-
marketing management

veranstaltungen und -maBnahmen zur Belebung, Attraktivierung und Vermarktung der
Innenstadt sowie zur Stdrkung der Kund:innenbindung inklusive Bindelung der
WerbemaBnahmen inner- und auBerhalb der Innenstadt gehéren zum Kerngeschaft. Kommunikation
und Offentlich-

Der Tatigkeitsbereich der stellt die dritte Hauptverantwortung der ceitsarbeit
| |
Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. dar. Entlang der vorhandenen Kapazitdten sind _ = )
. . Lo . Tatigkeitsfeld mit ...
stetig MaBnahmen der Innenstadttransformation zu initiieren, durchzufihren und zu
O = ... keiner Verantwortlichkeit

evaluieren. Wenngleich dies in der Verantwortung aller drei Institutionen liegt, ist die _ ‘ ¢ _ _
... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit

Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. hier gesondert als treibender Motor zu 2-
betrachten. 3=
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb
Verantwortlichkeiten: Tourist-Info

Die in Eschwege fest etablierte Instanz der Tourist-Info stellt die dritte tragende Sdule
der zukinftig weiterzufihrenden Innenstadttransformation dar. Innerhalb der
Organisationsstruktur im Dreiklang mit der Stadtverwaltung und dem Stadtmarketing
dabei die

Innenstadtmarketing und Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit.

liegen Schwerpunkte der Verantwortlichkeiten in  den Bereichen

= Ahnlich der die Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. , liegt der Tourist-Info im
Gesamtkontext des Tatigkeitsbereichs der
eine eher geringe Verantwortlichkeit inne. Auf der individuellen Projektebene ist die
Organisation der finanziellen und

personellen, rdumlichen Ressourcen jedoch

eigenstdndig durch die Tourist-Info zu gewdhrleisten.

= Im Tatigkeitsbereich der Ubernimmt die Tourist-Info eine
mittlere Verantwortlichkeit zwischen Stadtverwaltung und Stadtmarketing. Die
AnstoBgebung fUr neue Projekte und MaBBnahmen entlang der strategischen Ziele des
Handlungskonzepts steht dabei ebenso auf der Agenda wie das Monitoring der
erkennbaren Erfolge der Strategieumsetzung. Darlber hinaus liegt auch die
Beauftragung und Steuerung externer Dienstleisteriinnen zur Strategieumsetzung

und -weiterentwicklung mit im Aufgabenfeld der Tourist-Info.

= Im Tatigkeitsbereich des Netzwerkmanagements haben grundsdatzlich alle drei
Institutionen eine Eigenverantwortung bei der UnterstUtzung und Koordination ihrer
individuellen Netzwerke und Akteursgruppen inne. Die Tourist-Info kann sich in
diesem Bereich jedoch auf die Koordination und UnterstUtzung projektspezifisch
einzubeziehender Akteursgruppen konzentrieren.

Perspektivische Verantwortlichkeiten der Tourist-Info:

Infrastruktur-
und Mittelbereit-
stellung
MaBnahmen- 2 Strategieweiter-
umsetzung entwicklung
1
1
o)
Innenstadt- Netzwerk-
marketing management

Kommunikation
und Offentlich-
keitsarbeit

Tatigkeitsfeld mit ...

... keiner Verantwortlichkeit

... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit

0
1

2
3

O Tourist-Info
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

B... wie Betrieb
Verantwortlichkeiten: Tourist-Info

Der Tétigkeitsbereich der Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit stellt dhnlich des
Stadtmarketings eine der Hauptaufgaben der Tourist-Info dar. Eine aktive
Offentlichkeitsarbeit inklusive der Nutzung und Impulsgebung innovativer und
passgenauver Kommunikationskandle auf konkreter Umsetzungsebene sind dabei
Kernaufgaben. DariUber hinaus soll eine allgemeine Beratungs- und Unterstitzungs-
leistung fUr weitere Innenstadtakteur:innen, insbesondere zum Kompetenzaufbau
zur Selbstbefdhigung in diesem Bereich, erbracht werden. Ein wesentlicher
Bestandteil dieses Bereichs ist die fortlaufende Pflege und Weiterentwicklung des
Veranstaltungskalenders als zentrale Kommunikationsplattform in Eschwege.

Im Tdatigkeitsbereich des Ubernimmt die Tourist-Info ebenfalls
eine zentrale Verantwortlichkeit. Die eigenstdndige DurchfUhrung von diversen
InnenstadtmaBnahmen und -veranstaltungen zur Belebung, Attraktivierung und
Vermarktung der Innenstadt sowie zur Stdrkung der Kund:innenbindung gehért zur
Kernaufgabe der Tourist-Info. Ein besonderer Schwerpunkt liegt hierbei auch auf der
BUndelung der WerbemaBnahmen inner- und auBerhalb der Innenstadt in

Kooperation mit anderen Akteursgruppen (wie z. B. dem Arbeitskreis Open Flair).

hat die Tourist-Info eine

mittelstarke Verantwortung inne, da in diesem Bereich alle drei Institutionen entlang

Im Tdatigkeitsbereich der

ihrer Kapazitdten eigene InnenstadtmaBnahmen umsetzen sollen. Entlang der
sind daher

transformation zu initiieren, durchzufUhren und zu evaluieren.

vorhandenen Kapazitdten stetig MaBnahmen der Innenstadt-

Perspektivische Verantwortlichkeiten der Tourist-Info:

Infrastruktur-
und Mittelbereit-
stellung
MaBnahmen- 2 Strategieweiter-
umsetzung entwicklung
1
1
o)
Innenstadt- Netzwerk-
marketing management

Kommunikation
und Offentlich-
keitsarbeit

Tatigkeitsfeld mit ...

... keiner Verantwortlichkeit

... vergleichsweise geringer Verantwortlichkeit

... vergleichsweise mittelstarker Verantwortlichkeit
... vergleichsweise groBter Verantwortlichkeit

0
1

2
3

O Tourist-Info
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C... wie Charta

der Eschweger Innenstadttransformation

C

... wie Charta

MaBnahmenkatalog

Kernprojekte

Voraussetzungen

Sofortprogramm

Die wesentlichen Tatigkeiten im Rahmen der Innenstadttransformation ergeben sich aus dem vorangehenden Handlungskonzept fir die
Innenstadt bzw. konkret aus dem MaBnahmenkatalog, der das zentrale Ergebnis der Profilierungsphase darstellt. Die Umsetzung der
insgesamt 36 MaBnahmen aus den sechs Fokusbereichen der Eschweger Innenstadt stellt das langfristige Ziel des Transformationsprozesses
dar. Entsprechend der gegebenen Rahmenbedingungen sind angestrebte Planungen und Entwicklungen darauf auszulegen.

Im Rahmen der Operationalisierung wurden aus der Gesamtheit des MaBnahmenkatalogs bereits 13 zentrale Kernprojekte anhand von
Aufwand, Wirkungsgrad und Prioritat ausgewdhlt und in Projektsteckbriefen konkretisiert. Eine anfdngliche Fokussierung auf die Umsetzung
dieser Projekte verfolgt sowohl eine schnelle Wirkungsentfaltung als auch die langfristige Sicherung des Transformationsprozesses und ist
somit ein fester Bestandteil der Verstetigungsstrategie. Im Folgenden werden diese Kernprojekte in den Kontext von Zeithorizont und
Verantwortlichkeiten gesetzt und so in einen Umsetzungsplan Uberfihrt.

Die Definition der ndtigen Voraussetzungen der Projektumsetzungen wie auch der Innenstadttransformation als solche behandelt die
notwendigen flankierenden MaBnahmen, die als Grundlage fir eine erfolgreiche WeiterfUhrung der Transformation identifiziert werden
kénnen. Sie schaffen den rechtlichen und administrativen Rahmen, um Projekte flexibel umsetzen zu kénnen. Konkret wird dafir u. a. auch die
Uberarbeitung bestimmter stddtischer Satzungen notwendig.

Das Sofortprogramm der Innenstadttransformation umfasst abschlieBend erste konkrete Quick Wins, die innerhalb der ndchsten Monate bis
ca. zwei Jahre in die Umsetzung gebracht werden sollen. Es dient insbesondere auch der Uberbriickung eines méglichen Handlungsvakuums
wdhrend der derzeit noch ausstehenden organisatorischen Neustrukturierungen und Finanzierungsfindung.

STADTHANDEL
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STARTERPROJEKTE

AUFSTIEGSPROJEKTE

C... wie Charta
Ubersicht Kernprojekte

Die bereits fUr die Projektsteckbriefe anhand von Aufwand, Wirkungsgrad und Prioritdt ausgewdhlten Kernprojekte fir die Innenstadttransformation sind nachfolgend
nochmals in einer Ubersicht dargestellt und zur Vergleichbarkeit innerhalb der Projektkategorie untereinander tabellarisch dargestellt. Die Umsetzung der Projekte sollte
grundsatzlich kontinuierlich mit einer Offentlichkeits- und Akteursbeteiligung durchgefihrt werden. Im Anschluss werden fir jedes Kernprojekt entsprechende Umsetzungs-
ansdtze und Aufgabenstellungen je Tatigkeitsbereich definiert.

Entwicklungs-

Projekt Verortung Projektkategorie Aufwand Wirkungsgrad Prioritdt strategie

Saisonale Highlights im &ffentlichen

Raum (1b) Stad

|l ] | EEN

Grine Ruheoase Sophiengarten (5a)
(Synergien zu Projekt 5b)

[ __|H|m HEE

Sophiengarten

e
o
Panoramablick (5b) Schulberg > B | |l [ | |
(Synergien zu Projekt 5a) —
. G t
Klare Wegeverbindungen (6g) Inneesr?sr:ojt " W] ||| 1 |
. Ob kt, ;
Feierabendmarkt (3f) Moerrl;r:pcligtz A\ B HER [ 1 [ | :‘;’:3
Gastronomiepotenzialanalyse (6h) Irfiweesr?sTc;cjt A\ W] HE [ [HW
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SCHLUSSELPROJEKTE

C... wie Charta

Ubersicht Kernprojekte

Die bereits fir die Projektsteckbriefe anhand von Aufwand, Wirkungsgrad und Prioritdt ausgewdhlten Kernprojekte fir die Innenstadttransformation sind nachfolgend
nochmals in einer Ubersicht dargestellt und zur Vergleichbarkeit innerhalb der Projektkategorie untereinander tabellarisch dargestellt. Die Umsetzung der Projekte sollte
grundsdtzlich kontinuierlich mit einer Offentlichkeits- und Akteursbeteiligung durchgefihrt werden. Im Anschluss werden fir jedes Kernprojekt entsprechende Umsetzungs-

ansdtze und Aufgabenstellungen je Tatigkeitsbereich definiert.

Entwicklungs-

Projekt Verortung Projektkategorie Aufwand Wirkungsgrad Prioritat strategie
DrauBen-Ort Stad (1¢) Stad h B B BEBR Q‘;ﬁ%
Tempordre Gassenkonzepte (2a) Forstgasse,
(Synergien zu Projekt 2b, 6a) Marktstraf3e h L L L | L L
AufschlieBen! Leerstands-
management Forstgasse (2b) Forstgasse ” HE [ 1 ] 1 |
(Synergien zu Projekt 2a, 6a)
Hotspot JUZ (3b) Juz P OO L] ] HEN
Wasserwege erleben (4a) Ostliches
(Synergien zu Projekt 4b) Werraufer h HE HEN L L
Ostliches
Move-Fldchen (4b) w | N [ [N HER
(Synergien zu Projekt 4a) Werraufer
Aktivierendes Fldéchenmanagement und
Gesamte
Pop-Up-Konzept Innenstadt (6b) Innenstadt h | | 1 ] 1 ]|

(Synergien zu Projekt 2a, 2b)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Saisonale Highlights im 6ffentlichen Raum (1b)

Hauptverantwortlichkeit: Stadtmarketing @

9

Zeithorizont: ab Frihling 2026 o>
Infrastruktur- und Prifung méglicher Férdermittel: Kommunikation und
Mittelbereitstellung Landesprogramm ,,Zukgmct Innenstadt” Offentlichkeitsarbeit Kommunikgtion und Ab.stimmur.wg mit
und ,Stdrkung der Idndlichen Raume” — Anwohner:innen bezUglich moglicher
\‘ Sofortprogramm ,Sicherheit bei m= Einschrankungen
(o )2 Veranstaltungen” ==
Strategieweiterentwicklung Erarbeitung eines Detailkonzepts fir ein Innenstadtmarketing
' erstes zeitnahes Pilot-Event o Vermarktung des bestehenden
; & AnknUpfung und Bericksichtigung F Eventkalenders
bestehender etablierter Feste
Netzwerkmanagement Grindung einer AG innerhalb des neu zu MaBnahmenumsetzung
konstituierenden Stadtmarketings
Aktive Ansprache und Einbindung von
Kooperationspartner:innen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

DrauBBen-Ort Stad (1c)

Hauptverantwortlichkeit: Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 @
Zeithorizont: ab Herbst 2027 -

Infrastruktur- und

Mittelbereitstellung = Prufung der Férdermittel:
4\ «Wachstum und nachhaltige Erneuverung”
0%

Strategieweiterentwicklung
= Monitoring und Weiterentwicklung aus den

)g_»r Machbarkeitsstudien ,,Grinraum Stadt” und
X .Spielraum Stadt”

Netzwerkmanagement

e

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

Innenstadtmarketing

.F = Steigerung der User Experience

MaBnahmenumsetzung

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

T Sre G k t (2 ) Hauptverantwortlichkeit: Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 @ g
eémporare Lassenkonzepte (za Zeithorizont: ab Sommer 2027 -
Infrastruktur- und . L . . Kommunikation und
Mittelbereitstellung * Prifung méglicher Finanzierungen: Offentlichkeitsarbeit
VerfUgungsfonds Anmietung —
\‘ Existenzgrinderférderung m=
=m
(o )<
Strategieweiterentwicklung Innenstadtmarketing = Entwicklung eines ,Pop-Up-Paketes" mit
= Weiterentwicklung der . " .. .
e . .. standardisierten Mietvertrdgen, einen
4 Positionierungsstrategie der Forstgasse und . .. .
3 & MarktstraBe Leitfaden fUr Genehmigungen und
Marketing-UnterstUtzung
Netzwerkmanagement MaBnahmenumsetzung
= Etablierung eines Leerstands- und
% Ansiedlungsmanagementmanagements
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

. Haupt twortlichkeit: Stadt ltung Fachbereich 3.1 53

AufschlieBen! Leerstandsmanagement Forstgasse (2b) Z;:E;i:’nnt,v;gra:ze ;626 adtverwaitung Fachbereic @ s
Infrastruktur- und .I.(ommunikation und
Mittelbereitstellung = Einrichtung eines Budgets durch ein Offentlichkeitsarbeit

Anmietungsfonds

o =

Strategieweiterentwicklung Innenstadtmarketing
%) -4
{0Xx
Netzwerkmanagement = Etablierung eines Leerstands- und MaBnahmenumsetzung
Ansiedlungsmanagement * Aufbau einer Leerstandsdatenbank inklusive
= Direkte Kooperation mit der Portfolios
Handwerkskammer
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Hauptverantwortlichkeit: Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 @ i
Hotspot JUZ (3b) Zeithorizont: ab 2027 il
Infrastruktur- und Kommunikation und
Mittelbereitstellung Offentlichkeitsarbeit
A =
\_J —
(o ) =2
Strategieweiterentwicklung " Weiterentwicklung der Ergebnisse aus der Innenstadtmarketing
Jugendbeteiligung im Nov 2024 und
: )g_»r Einbindung in die Strategie: Verldngerung o
Jox der Offnungszeiten, Organisation von
Events, Erweiterung des Angebotes
Netzwerkmanagement MaBnahmenumsetzung
= Direkte Kooperation mit der = Konkrete Umsetzung der aus der
Jugendférderung und den Beruflichen Jugendbeteiligung gewinschten
Schulen Eschwege MaBnahmen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

. Hauptverantwortlichkeit: Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. @ @

Feierabendmarkt (3f) Zeithorizont: ab Ende 2026 et
Infrastruktur- und Kommunikation und
Mittelbereitstellung = Sicherstellung der Anschubfinanzierung Offentlichkeitsarbeit

o =

Strategieweiterentwicklung Innenstadtmarketing

' * Aufbau einer Marketingkampagne Uber lokale
X
o "

Medien und Social Media

Netzwerkmanagement MaBnahmenumsetzung
= Durchfihrung einer Umfrage unter

Beschicker:innen und Gastronom:innen zur
Interessensermittlung
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Hauptverantwortlichkeit: Tourist-Info @ i

quserwege erleben (40) Zeithorizont: ab Frihling 2028 o
Infrastruktur- und Kommunikation und
Mittelbereitstellung = finanzielle Sicherung Uber das Offentlichkeitsarbeit

Betreibermodell

> =

Strategieweiterentwicklung Innenstadtmarketing
) -4
J0Xx
Netzwerkmanagement MaBnahmenumsetzung
= Entwicklung eines Betreibermodells
% = Direkte Kooperation mit dem DLRG
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Move-Fldchen (4b)

Hauptverantwortlichkeit: Tourist-Info @ 53
Zeithorizont: ab Frihling 2028 -

Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung

\e

Strategieweiterentwicklung

5%

Netzwerkmanagement

e

Machbarkeitsstudie fir die genaue
Standortwahl

Bildung einer Arbeitsgruppe aus Verwaltung,
Vereinen und Vertretern der Jugendlichen
und Senior:innen

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

Innenstadtmarketing
.F

MaBnahmenumsetzung

STADTHANDEL

Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | 174
Verstetigungsstrategie



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Grine Ruheoase Sophiengarten (5a)

Hauptverantwortlichkeit: Tourist-Info @

Zeithorizont: ab 2029

i’

Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung

\e

Strategieweiterentwicklung

5%

Netzwerkmanagement

e

Evaluation und Weiterentwicklung des
bestehenden Konzepts fir den
Sophiengarten als strategische Grundlage
fUr die Revitalisierung

Kooperation mit Freunde des Eschweger
Sophiengartens e. V. und Seniorenbeirdten

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

Innenstadtmarketing
.F

MaBnahmenumsetzung

Steigerung der User Experience

Uberwindung der Hanglage mit Rampen
(max. Steigung von 6 %) sowie
Serpentinwege; Ausgestaltung der Wege mit
rutschfesten Belegen

blendefreies Beleuchtungskonzept steigert
die Sicherheit
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

. Hauptverantwortlichkeit: Tourist-Info @ %
Panoramablick (5b) Zeithorizont: ab 2029 o>
Ir'\frastruk'tur- und .I.(ommu.'mika.tion U“f‘ Aktive Bewerbung des fertiggestellten

Mittelbereitstellung Prifung, ob eine Férderung im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit "Panoramablicks" als neues touristisches
4\ LEADER-F6rderung moglich ist = Highlight und als Aushdngeschild der
‘ =T «Drauf3en-Stadt”
(o )<
Strategieweiterentwicklung Innenstadtmarketing
.\ . . Konzeption und Umsetzung der Infotafeln
VerknUpfung des Aussichtspunktes zu einem o .
4% ) . " zur Stadtgeschichte und zu markanten
g 6—1 strategischen ,Aussichts-Rundweg
40X Panoramapunkten
Netzwerkmanagement MaBnahmenumsetzung Abstimmung sektoraler Fachkompetenzen
Direkte Kooperation mit Werra-Weser- zur Kldrung von Eigentumsverhdltnissen
Anrainerkonferenz sowie der Auflagen des Denkmal- und
Naturschutzes
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Aktivierendes Flachenmanagement und
Pop-Up-Konzept Innenstadt (6b)

Hauptverantwortlichkeit: Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 @ 53
Zeithorizont: ab Ende 2026 -

Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung = Prifung moglicher Finanzierungen:

VerfUgungsfonds Anmietung
\‘ Existenzgrinderférderung
(o )<

Strategieweiterentwicklung

. = Weiterentwicklung der Leerstandstrategie
& aufbauend auf den bisherigen Erfolgen

Netzwerkmanagement

= Direkte Kooperation mit
% Immobilieneigentimer:innen

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

Innenstadtmarketing
.F

MaBnahmenumsetzung

= Aufbau einer Leerstandsdatenbank inklusive
Immobilienportfolio
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Klare Wegeverbindungen (6g)

Hauptverantwortlichkeit: Tourist-Info @
Zeithorizont: ab Frihling 2027 o>

Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung

\e

Strategieweiterentwicklung

5%

Netzwerkmanagement

e

Profung mdoglicher Férdermittel:
Stddtebauférderung ,Lebendige Zentren®

Festlegung einer durchgdngigen
Gestaltungssprache in der Beschilderung
sowie dem Mobiliar

Direkte Kooperation mit dem ADFC

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

Innenstadtmarketing
.F

MaBnahmenumsetzung
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

C... wie Charta

Kernprojekte

Aufbauend auf den Projektsteckbriefen werden nachfolgend je Kernprojekt erste Umsetzungsansdtze und Aufgabenstellungen in den sechs Tatigkeitsbereichen definiert. Da
die Projekte interdisziplindr konzipiert sind, orientiert sich die Verantwortungszuordnung der einzelnen Aufgaben entlang derer der Tatigkeitsbereiche. Dennoch wird jeweils
eine Hauptverantwortlichkeit inklusive eines pauschalen Zeithorizonts als grober Umsetzungsrahmen fir jedes Projekt benannt. Dies gilt als Grundlage fir den
abschlieBenden Umsetzungsplan, der die einzelnen Kernprojekte in eine priorisierte, zeitlich abgestimmte und konsolidierte Gesamtibersicht bringt.

Gastronomiepotenzialanalyse (6h)

Hauptverantwortlichkeit: Stadtverwaltung Fachbereich 3.1 @ w5
Zeithorizont: ab Ende 2027 A\

Infrastruktur- und
Mittelbereitstellung

\e

Strategieweiterentwicklung

5%

Netzwerkmanagement

e

Machbarkeitsstudie des Bestandes und des
Wettbewerbsumfeldes

Direkte Kooperation mit IHK (Industrie- und
Handelskammer)

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

Innenstadtmarketing
.F

MaBnahmenumsetzung
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C...wie Charta

Umsetzungsplan

@Vorbereitung lgiiOEQ_le_Hi_glllighjs_inliffin_tli_cl'l_en_R_ain‘l_(lb)_: Organisation, DurchfUhrung, Evaluation
@Plonung, Beteiligung D__ra__uEeE-E)rE gtEdE (__15] Umsetzung, Bewerbung Fortlaufende Instandhaltung
:rég_r_&_rf_f_a_;s_;l;g_ni_ei:_t_e_(_;a_;_} Umsetzung und Etablierung langfristiger Konzepte
@%@H}Eeéze}%%@{m_fiu;e_z\giEo:_sé:;gsgezz__ba Umsetzung und Etablierung langfristiger Konzepte

_________ |
@qunung, Beteiligung | Hotspot JUZ (3b) | Umsetzung, Bewerbung

@Vorbereitung Feierabendmarkt (3f) : Organisation, DurchfUhrung, Evaluation

1
| Umsetzung, Bewerbung Fortlaufende Instandhaltung
____________ -

.
@Plonung, Beteiligung | Move-Fléachen (4b) | Umsetzung, Bewerbung Fortlaufende Instandhaltung
Jd

__________ I
@Plonung, Beteiligung | Panoramablick (5b) | Umsetzung, Bewerbung Fortlaufende Instandhaltung

Umsetzung und Etablierung langfristiger Konzepte

@ Planung E‘e Wegeverbindungen (6g) J| Umsetzung Fortlaufende Instandhaltung

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

]
| Umsetzung und Etablierung langfristiger Konzepte

L
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C... wie Charta

Zentrale Voraussetzungen

Aus dem bisherigen Prozess lassen sich neun zentrale Voraussetzungen bzw. Anforderungen ableiten, die maBgeblich fir eine erfolgreiche und nachhaltige Umsetzung der
Inhalte des Handlungskonzepts und somit der Verstetigung des Prozesses sind. Die Voraussetzungen bilden dabei auf unterschiedlichen Arbeitsebenen maBgeblich die

Grundlage fir die Umsetzung des ABC's der Innenstadttransformation, d. h. dem Struktur- und Orientierungsrahmen der zukinftigen Innenstadtentwicklungen.

Gemeinsame Strategie leben

Alle zukUnftigen Aktivitdten und Projekte missen sich konsequent am
erarbeiteten Leitbild ,Von der
Gesamtstrategie des Handlungskonzepts orientieren.
Stadtverwaltung (Fachbereich 3.1), dem neu aufzustellenden Stadt-marketing

Innenstadt zur DrauBen-Stadt” und der

Der Dreiklang aus

und der Tourist-Info trdgt die Kernverantwortung fUr die Einhaltung der
strategischen Kohdrenz.

Governance-Struktur institutionalisieren

Die enge Zusammenarbeit im ,Dreiklang” zwischen den Hauptbeteiligten
Stadtverwaltung, Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. und Tourist-Info
bedarf einer fest verankerten Organisationsstruktur mit einer untereinander
Rollen- und Aufgabenverteilung. RegelmdBige,

abgestimmten, klaren

institutionalisierte Abstimmungen sind essenziell.

Verbindliche Ressourcen sichern

Die Stadtverwaltung (Fachbereich 3.1) ist allgemein hauptverantwortlich for
den Tatigkeitsbereich Infrastruktur- und Mittelbereitstellung und somit primdar
for die Mittelbereitstellung
Foérdermittelmanagement. Die Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. und

Steuerung der offentlichen und das

die Tourist-Info unterstUtzen darUber hinaus in Teilverantwortung,
insb. bei fUr die eigene Arbeit relevanten Férdermitteln, sowie bei der
Akquise privater Gelder (z. B. Sponsoring, Mitgliedsbeitrdge). Die Politik
steht hierbei in der Verantwor-tung, mit entsprechenden BeschlUssen die
drei Instanzen for die positive

Handlungsfdhigkeit der

Innenstadtentwicklung sicherzustellen.

Sofortprogramm

Die anfdngliche Orientierung am nachfolgend dargestellten Sofort-
programm sichert den Ubergang in die Verstetigung und sorgt gleichzeitig
fir sichtbare ,Quick Wins" der Innenstadttransformation. Damit soll ein
Handlungsvakuum aufgrund von noch ausstehenden Umstrukturierungs-
Das dafUr
entsprechend von Seiten der Politik beschlossen werden.

prozessen vermieden werden. Sofortprogramm  sollte

Administrative Hirden durch Satzungsiberarbeitung senken

Die Uberarbeitung und Anpassung von bestehenden stddtischen Satzungen
(z. B. Sondernutzungssatzungen) sorgt fUr eine erleichterte birokratische
Umsetzung der Projekte und befdhigt Akteur:innen zur flexiblen Bespielung
der Innenstadt.

STADTHANDEL
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C... wie Charta

Zentrale Voraussetzungen

Aus dem bisherigen Prozess lassen sich neun zentrale Voraussetzungen bzw. Anforderungen ableiten, die maBgeblich fir eine erfolgreiche und nachhaltige Umsetzung der
Inhalte des Handlungskonzepts und somit der Verstetigung des Prozesses sind. Die Voraussetzungen bilden dabei auf unterschiedlichen Arbeitsebenen maBgeblich die

Grundlage fir die Umsetzung des ABC's der Innenstadttransformation, d. h. dem Struktur- und Orientierungsrahmen der zukinftigen Innenstadtentwicklungen.

MaBnahmenumsetzung priorisieren und steuern

Begleitend oder anschlieBend an das Sofortprogramm sind im Rahmen
eines aktiven Projektmanagements durch die drei Hauptverantwortlichen
die angestrebten Kernprojekte (siehe auch Projektsteckbriefe und Mal3-
nahmenkatalog) in die Umsetzung zu bringen. Eine stetige Evaluierung
stellt dabei die Aktualitét der Projekte sowie mégliche Anpassungsbedarfe
sicher.

Leerstands- und Ansiedlungsmanagement etablieren und sichern

Eine im Rahmen des Tatigkeitsbereichs MaBnahmenumsetzung (bzw. Kern-
projekte 2a, 2b und 6b) hervorzuhebende Aufgabenstellung besteht in
einem aktiven, fest etablierten Leerstands- und Ansiedlungsmanagement.
Dieses trdgt malgeblich zur Vitalisierung der Innenstadt bei durch die
strategische Vermittlung, Unterstitzung und Beratung von bestehenden
und potenziellen Mieteriinnen und Vermieter:iinnen. Der Fachbereich 3.1
Ubernimmt hierbei die Federfihrung und bedarf dabei der entsprechenden
politische Unterstitzung fir eine sichergestellte Handlungsfdhigkeit.

Innenstadtmarketing zielgruppenorientiert ausrichten

Die Vermarktung der Innenstadt wird konsequent auf die fUunf definierten
Fokuszielgruppen (Jugendliche, Junge Familien, Senior:innen, Tourist:innen,
Festivalbesucher:innen) zugeschnitten und deren Anforderungen an eine
zukunftsfdhige Innenstadt bei der Planung von Veranstaltungs- und
Vermarktungsaktionen berUcksichtigt. FUr die konkrete Ansprache sowie
Offentlichkeitsarbeit fungieren insbesondere die Initiative Stadtmarketing

Eschwege e. V. sowie die Tourist-Info als Hauptverantwortliche.

Erfolg messbar machen

Nur entlang eines regelmdBigen Monitorings und der Evaluation der
Strategie und umgesetzten MaBnahmen kann die Zielerreichung Uberprift
und das Vorgehen bei Bedarf flexibel an neue Herausforderungen angepasst
werden. Um dies zu gewdhrleisten, wird eine jdhrliche Strategieevaluation
empfohlen, die federfihrend durch die Stadtverwaltung (Fachbereich 3.1)
als Uberblickende Instanz im Tdatigkeitsbereich Strategieweiterentwicklung
koordiniert wird. Diese kann z. B. durch monatliche Reviews oder externe
Coachings zur operativen Steuerung ergdnzt werden.

STADTHANDEL
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C... wie Charta

Sofortprogramm

Abgeleitet aus den neun zentralen Voraussetzungen umfasst das Sofortprogramm der Innenstadttransformation abschlieBend erste konkrete Quick Wins, die innerhalb der
ndchsten Monate bis ca. zwei Jahre in die Umsetzung gebracht werden sollen. Es dient insbesondere auch der Uberbrickung eines méglichen Handlungsvakuums wéhrend der
derzeit noch ausstehenden organisatorischen Neustrukturierungen und Finanzierungsfindung.

Politische Entscheidungsfindung insbesondere zu Finanzierungsfragen und Organisatorische Neustrukturierung der Initiative Stadtmarketing
Aufgabenschwerpunkten bewirken Eschwege e. V. vollenden

= Definition und Sicherstellung eines stddtischen Finanzierungsrahmens fUr die = Begonnenen Umstrukturierungsprozess der Initiative Stadtmarketing Eschwege e.
Handlungsfdhigkeit der drei Innenstadt-Institutionen, insbesondere auch des sich V. mit entsprechender UnterstUtzung seitens der weiteren Innenstadtakteur:innen
neu strukturierenden Stadtmarketings vollenden und somit die Handlungsfdhigkeit eines zentralen Elements der

= Empfehlenswert ist die Festlegung eines jahrlichen stéadtisches Budgets, Uber das Z R N R

im Rahmen der Innenstadttransformation frei verfigt darf, um Flexibilitat und

Handlungsfdhigkeit und damit die tatsdchliche Umsetzung der MaBnahmen zu

0 g Governance-Struktur der Verstetigungsstrategie durch
gewdhrleisten

feste Abstimmungstreffen etablieren
= Sicherung der Politische Legitimation zur Umsetzung der im Rahmen des
= Zukunftsfahige Governance durch den Dreiklang aus Stadtverwaltung

Handlungskonzepts erarbeiteten Inhalte und MaBBnahmen mit dem Ziel der
(Fachbereich 3.1), Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V. und Tourist-Info

zukunftsfdhigen Entwicklung der Eschweger Innenstadt als Zentrum des

NETAL etablieren und sicherstellen durch feste Abstimmungstreffen, z. B. quartalsweise
stddtischen Lebens

und mit Einladung, Moderation und Dokumentation im Wechsel

= Individuell je Institution regelmdBige interne Abstimmungen zu Themen der
Innenstadttransformation, z. B. als zweiwdchentlicher Jour fixe
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Sofortprogramm

Abgeleitet aus den neun zentralen Voraussetzungen umfasst das Sofortprogramm der Innenstadttransformation abschlieBend erste konkrete Quick Wins, die innerhalb der
ndchsten Monate bis ca. zwei Jahre in die Umsetzung gebracht werden sollen. Es dient insbesondere auch der Uberbrickung eines méglichen Handlungsvakuums wéhrend der
derzeit noch ausstehenden organisatorischen Neustrukturierungen und Finanzierungsfindung.

Verwaltungsinterne Leistungen ohne zusétzlichen
Finanzierungsbedarf anstofBBen, umsetzen und fortfUhren

Erste Umsetzungen im Bereich der Infrastruktur- und Mittelbereichstellung auf
Ebene der rechtlichen Rahmenbedingungen: Bedarfsgerechte Anpassungen
kommunaler Satzungen (insbesondere Gestaltungssatzung, Sondernutzungs-
satzung und Satzung zur StraBBenreinigung) zur Erfillung konkreter Handlungs-
bedarfe aus dem Prozess (z. B. Verbesserung der Bespielung des &ffentlichen
Raums)

Aufgreifen bzw. AnknUpfen an die bereits erreichten Erfolge, z. B. im Rahmen des
Innenstadtfests: FortfUhrung des &ffentlichkeitswirksamen Konzepts des
Stadtraums” (Anmietung eines Leerstands, der tempordr durch verschiedene
Stadtmacher:innen genutzt werden kann) sowie WeiterfUhrung der entstandenen
Kooperationen, insbesondere mit den professionellen KUnstler:innen, die unter dem

Leistungen von Stadtmarketing und Tourist-Info ohne gréBere
Finanzierungsbedarfe anstofBBen, umsetzen und fortfihren

FortfUhrung und Ausarbeitung der Ergebnisse der Markenwerkstatt (27.08.2025)
im Rahmen einer Kommunikationsstrategie zur Schaffung einer kohdrenten
Innenstadt-Marke: Alleinstellungsmerkmale (z. B. Fachwerk, Werraufer, Flair) und
Kernbotschaften (z. B. ,generationentbergreifend”, ,lebendig”, ,innovativ")

Bereitstellung von ,Hilfe zur Selbsthilfe” fir Gewerbetreibende durch die
Konzeption und DurchfUhrung erster niederschwelliger Unterstitzungsangebote, z.
B. in der Form von Workshops zu Themen wie Social Media, Digitalisierung oder
Schaufenstergestaltung

Beginn der Konzeption eines digitalen ,Produktfinders”, um die vorhandenen
Angebote (Handel, Gastronomie, Dienstleistungen) gut zugdnglich und sichtbar zu

machen
Rahmen der Erstellung eines Kunstraumkonzepts (als Ergdnzung zum Grin- und
Spielraumkonzept) weitere klare Verbesserungen in der Stadtgestaltung bewirken
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C... wie Charta
Sofortprogramm

Abgeleitet aus den neun zentralen Voraussetzungen umfasst das Sofortprogramm der Innenstadttransformation abschlieBend erste konkrete Quick Wins, die innerhalb der
ndchsten Monate bis ca. zwei Jahre in die Umsetzung gebracht werden sollen. Es dient insbesondere auch der Uberbrickung eines méglichen Handlungsvakuums wéhrend der

derzeit noch ausstehenden organisatorischen Neustrukturierungen und Finanzierungsfindung.

Systematische Vorbereitung der Projektumsetzung

= Um die identifizierten Kernprojekte in die Operationalisierung zu UberfUhren, gilt es
diese im Rahmen des Sofortprogramms oder spdtestens als dessen Abschluss
systematisch vorzubereiten, z. B. durch die initiale Klarung und Sicherung
bendtigter Ressourcen oder den AnstolB3 notwendiger Machbarkeitsstudien und

vertiefenden Analysen

= AnschlieBend kénnen auf der Grundlage des Umsetzplans fUr jedes Projekt weitere,
individuelle Zeitpldne mit entsprechenden Meilensteinen und Ressourcenplanungen
sowie detaillierteren Zustdndigkeiten angefertigt werden
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Fazit und
Ausblick




Darstellung Stadt + Handel.

Quelle:

Fazit und Ausblick

Wie geht es weiter?

Der vorliegende Gesamtbericht, allgemeinverstédndlich auch das Innenstadtkonzept
genannt, fasst die Antworten auf die Zukunftsfragen der Eschweger Innenstadt
zusammen. Mit der Zielperspektive Von der Innenstadt zur DrauBBen-Stadt. Unterwegs
in Eschwege wird eine klare Positionierung der Innenstadt fur die Fokuszielgruppen
ermdoglicht.

Es bleibt zu betonen, dass die Verantwortung fir die Realisierung der Zielperspektive
eine Gemeinschaftsaufgabe bleibt und nicht ohne ein aktives Zusammenspiel
zwischen Politik, Verwaltung, Initiative Stadtmarketing Eschwege e. V., Tourist-Info
und weiteren Akteuren gelingen kann. HierfOr dient das L,ABC der
Innenstadttransformation” als Uberfilhrung der konzeptionellen Ergebnisse in
Handlungsverantwortungen. Durch die entwickelte dreigeteilte Governance-Struktur
zwischen Stadtverwaltung, Stadtmarketing und Tourist-Info wird die erarbeitete
Strategie nun unter projektspezifischer Einbindung weiterer Akteuren auf die StraBBe
gebracht. Einen ersten AnstofB liefert dafir das Sofortprogramm.

Insgesamt konnte durch den Prozess eine tragfdhige Grundlage fir die
Weiterentwicklung der Innenstadt geschaffen werden. Inhaltliche Empfehlungen und
konkrete MalBBnahmen liegen vor, und das gemeinsame Handeln konnte in diversen
Formaten erprobt werden, um eine Struktur fiur das kinftige Zusammenarbeiten zu
definieren. Die Verstetigung des angestoBenen Prozesses hat damit eine belastbare
Ausgangsbasis, die durch regelmadBige Evaluation Uberprift und bei Bedarf flexibel an
neue Herausforderungen angepasst werden sollte.

&

POSITIONIERUNG

Ein Narrativ fur die Innenstadt
hinter dem sich alle vereinen

Input:
Zukunftsbilder & Geschmacksmuster

Methode:
Personas, Point-of-View

Output:
Zielgruppenbetrachtung, Zielbild-
entwicklung, Entwicklungsstrategien

Online-Beteiligung 1und II

0
\

PROFILIERUNG

Eine Toolbox fir die Innenstadt
mit konkreten Projektansatzen wirksame Interventionen

Input:
Ideenskizzen & Projektansétze

Methode:
Brainstorming, Ordnen, Priorisieren

Output:
Réaumlich und thematisch
differenzierter MaBnahmenkatalog

Jugendbeteiligung
Winter-Camp
Prototyping-Atelier

Outcome:
MaBnahmenkonzept
fur die Innenstadt

Arbeltsebone

Multlpllkﬂt innen

Politische Gremien

R e
O

VERSTETIGUNG

Aufbau daverhaft tragfdhiger
Governance-Strukturen

&

OPERATIONALISIERUNG

Sichtbare Prototypen,

Input: Input:
Umsetzungswille & -kompetenz Erfahrungswerte & Kooperationswille
Methode: Methode:

Prototyping, Living Labs Community-Building, Storytelling
Output: Output:
Starter-/Schliisselprojekte, Schlissel- Verstetigungsstrategie, Immobilien-

immobilien, Verfahrenskonzept management, Umsetzungsbegleitung

Ideenwettbewerb
Innenstadtfestival

[ Innenstad Session Zerol g Markenwerkstatt
) (erersmst Semrem 2 ') e (0

Outcome

W Passgenave und wirksame
Netzwerke/Kooperationen

Aktivitaten und sofort
umgesetzte Projekte

Ee—— '

Vorstellung Vorstellung

TRANSFORMATIONSMANAGEMEN
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Von der Innenstadt zur DrauBen-Stadt
UNTERWEGS IN ESCHWEGE

~w
-

71 el ’ ‘f :
l’ -‘..’

STADTHANDEL

Handlungskonzept & Transformationsmanagement | Innenstadt Eschwege | Gesamtbericht

189



Neue Wege.
Klare Plane.
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